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RESUMO

Este trabalho investiga a adaptacdo de contetido do telejornal popular “Araguaina Urgente”,
veiculado em Araguaina-TO, para a plataforma de rede social Instagram. O objetivo principal
¢ analisar como essa transposicdo de midia ¢ realizada e verificar se ela reforga as praticas
sensacionalistas presentes no material televisivo original. Para isso, aplicou-se a Analise de
Contetido, conforme Bardin (2011), em um corpus de 32 postagens coletadas durante uma
semana. A metodologia utilizou categorias de andlise baseadas nos valores-noticia,
indicadores éticos e recursos de espetacularizacdo, comparando os recortes do Instagram com
os programas completos. Os resultados indicam que a adaptagdo funciona como um filtro de
destilacdo, removendo o contexto da transmissdo ao vivo (como sorteios e longos blocos
comerciais) para entregar apenas os clipes de maior impacto. Constatou-se a priorizagdo de
valores-noticia como Tragédia e Drama. Além disso, a andlise revelou a existéncia de uma
ética seletiva: o programa trata figuras de poder com respeito, mas explora a vulnerabilidade
do cidaddao comum por meio de narracdo zombeteira e exposi¢do explicita. Conclui-se que a
adaptacdo para o Instagram ndo apenas replica, mas reforca e potencializa o sensacionalismo,
transformando o feed da rede social em um fluxo concentrado de tragédia.

Palavras-chaves: Sensacionalismo. Telejornalismo. Redes Sociais. Etica. Araguaina Urgente.



ABSTRACT

This paper investigates the content adaptation of the popular news program ‘“Araguaina
Urgente”, broadcast in Araguaina-TO, for the social media platform Instagram. The main
objective is to analyze how this media transposition is carried out and to verify if it reinforces
the sensationalist practices present in the original television material. To do this, Content
Analysis, according to Bardin (2011), was applied to a corpus of 32 posts collected over one
week. The methodology used analysis categories based on news values, ethical indicators, and
sensationalization techniques, comparing the Instagram clips with the full broadcast
programs. The results indicate that the adaptation functions as a distillation filter, removing
the context of the live broadcast (such as prize draws and long commercial breaks) to deliver
only the highest-impact clips. A prioritization of news values such as Tragedy and Drama was
found. Furthermore, the analysis revealed the existence of a selective ethics: the program
treats figures of power with respect, but exploits the vulnerability of the common citizen
through mocking narration and explicit exposure. It is concluded that the adaptation to
Instagram not only replicates, but reinforces and potentiates sensationalism, transforming the
social media feed into a concentrated flow of tragedy.

Key-words: Sensationalism. Television Journalism. Social Media. Ethics. Araguaina Urgente.
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1. INTRODUCAO

O telejornalismo exerce um papel essencial na mediagdo dos acontecimentos
cotidianos e na constru¢do simbolica da realidade. No entanto, nas tltimas décadas, a pratica
jornalistica televisiva passou por um processo de reconfiguragdo, marcado pela ascensdo do
chamado telejornalismo popular, caracterizado pela mescla de informacgao, entretenimento e
sensacionalismo. Como aponta Rubim (2000), esse modelo visa, acima de tudo, capturar a
aten¢do do publico por meio de estratégias discursivas que aproximam o jornalismo do
espetaculo.

Segundo Dias e Sant'Anna (2019), esse tipo de jornalismo enfatiza narrativas afetivas,
apelos dramadticos e uma linguagem informal, que visa a aproximagdo com o publico. Tais
estratégias, embora eficazes na conquista da audiéncia, desafiam os limites éticos e os
compromissos tradicionais da profissdo. E o que a literatura reconhece como infotenimento,
conceito que designa a fusdo entre informacao e entretenimento como recurso para manter o
espectador diante da tela, mesmo que isso implique na distor¢ao da realidade ou no exagero
narrativo.

A expansdo das redes sociais digitais intensificou esse fenomeno, ampliando o que
autores como Aradjo e Dias (2020) identificam como a espetacularizagdo da noticia. No
Instagram, por exemplo, telejornais populares passaram a adaptar seus conteudos para cortes
curtos e impactantes, privilegiando o que ha de mais dramatico, violento ou polémico em suas
coberturas. Com isso, a l6gica da audiéncia tradicional da TV ¢ transplantada para a 16gica do
engajamento nas plataformas digitais. Curtidas, compartilhamentos e comentarios passam a
ditar as escolhas editoriais.

No Tocantins, o programa Araguaina Urgente, veiculado na TV Amazonia (afiliada da
Band), exemplifica bem essa dindmica. Além da transmissdo ao vivo, 0 programa tem
presenga ativa no Instagram, no qual s3o publicados cortes das reportagens exibidas,
geralmente, com foco em crimes, acidentes e situacdes de grande apelo emocional. A forma
como esses recortes sao realizados, bem como os critérios editoriais que os norteiam, levanta
questionamentos sobre os limites entre o jornalismo ético e a busca por audiéncia a qualquer
custo e em como as redes sociais t€m sido instrumentalizadas para a viralizagdo desse tipo de
conteudo.

Como observam Peruzzo e Mascaro (2017), as transformagdes tecnologicas e o
encolhimento das redagdes contribuiram para o esvaziamento de praticas jornalisticas mais

rigorosas, substituidas por formulas Aageis e impactantes. Nesse cendrio, praticas
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sensacionalistas ndo s3o apenas toleradas, mas incorporadas como parte da estratégia de
sobrevivéncia dos veiculos, inclusive nos ambientes locais, onde os recursos sdo ainda mais
€SCassos.

Este trabalho parte, portanto, da inquietacdo gerada pela observacdo empirica da
atuacdo desses telejornais nas redes sociais. A autora, que atua em um portal de noticias,
convive diariamente com a apropriacdo desse contetido pelas plataformas e pela audiéncia,
observando como as narrativas sensacionalistas migram da TV para as redes, muitas vezes,
sem o devido cuidado ético ou reflexdo critica.

Tal inquietacdo fez suscitar as seguintes perguntas-problema: como ¢ realizada a
adaptacdo do conteudo televisivo do Araguaina Urgente para o Instagram? Tal adaptagdo
reforga o sensacionalismo presente no material?

Partindo de tais questionamentos, este estudo objetiva investigar de que forma os
conteudos do programa televisivo Araguaina Urgente sdo adaptados para o Instagram e como
essa adaptacdo reforca aspectos do sensacionalismo, impactando no cumprimento dos
principios éticos e deontoldgicos fundamentais do jornalismo. Para isso, definiu-se enquanto
objetivos especificos: definir o que ¢ telejornalismo e como ele se entrelaca ao
sensacionalismo frente aos principios supracitados; compreender a migra¢ao de conteudo de
grandes redes televisivas para o Instagram; e, por fim, analisar a transposi¢do e configuracao
do contetido jornalistico do Araguaina Urgente, que migra do modelo televisivo tradicional
para outras telas, a partir das redes sociais.

Para guiar a investigagdo e a coleta de dados, esta pesquisa parte de uma suposicao
inicial, ou hipdtese, que sera testada ao longo da analise dos contetidos do Araguaina Urgente
e de sua versdo para o Instagram..A adaptagdo do contetido do telejornal Araguaina Urgente
para o Instagram ¢ realizada de maneira seletiva, refor¢gando e potencializando o
sensacionalismo e a espetacularizacdo presentes no material televisivo original.

O corpus desta pesquisa € composto por uma semana de postagens do programa no
Instagram, coletadas entre os dias 27 de julho e 4 de agosto de 2025. Para possibilitar a
analise do processo de adaptacao, foi necessario, também, o acesso ao material fonte, ou seja,
a integra dos programas de televisdo correspondentes ao mesmo periodo. A coleta desse
material foi viabilizada, pois o programa ¢ transmitido ao vivo em sua pagina oficial no
Facebook e Youtube e, apos a exibicdo, todos os episddios ficam armazenados na plataforma,
na integra, garantindo o acesso publico e irrestrito para consulta posterior. Desse modo, a
coleta de dados envolveu tanto as capturas de tela das postagens no Instagram quanto o acesso

aos arquivos dos programas completos no Facebook e Youtube.
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Para realizar a andlise, selecionou-se enquanto metodologia a Analise de Conteudo
(Bardin, 2011), de abordagem quali-quanti, que permite a observacao tanto dos elementos
verbais quanto ndo-verbais dos videos, bem como a quantificagao dos padrdes discursivos.

A escolha do Araguaina Urgente se justifica devido a trés fatores principais: sua forte
penetragdo local, uma vez que o programa tem uma grande repercussdo nas redes sociais, que
sera explicitada mais adiante, contando com o numero de curtidas e comentarios nas
postagens do Instagram do programa; outro ponto ¢ a linha editorial sensacionalista, que se
torna um exemplo para refletir sobre os limites éticos do jornalismo, especialmente, quando o
conteudo ¢ transportado da televisdo para ambientes com maior potencial interativo; por fim,
por se tratar de uma produgdo regional, o programa representa uma oportunidade de
descentralizagdo do olhar académico, geralmente, voltado aos grandes centros e telejornais
das grandes redes, permitindo compreender como o telejornalismo ¢ praticado e consumido
fora dos centros urbanos, historicamente mais destacados.

A relevancia da pesquisa reside justamente neste aspecto: ao estudar o Araguaina
Urgente, pretende-se contribuir para o debate sobre a ética jornalistica, sensacionalismo, os
impactos da cobertura em veiculos de grande alcance e como tudo isso se entrelaga com o
funcionamento das redes sociais. Para o campo do jornalismo, trata-se de uma oportunidade
de refletir sobre as praticas profissionais que, por vezes, afastam-se das diretrizes
estabelecidas nos codigos de ética. Quanto a sociedade, a pesquisa estimula uma leitura critica
do consumo de noticias e convida a reflexdo sobre os limites entre o interesse publico € o
espetaculo da dor.

Além disso, a discussdo sobre ética e espetacularizagdo adquire uma nova
complexidade quando se considera o ambiente digital, no qual o publico ndo ¢ apenas
espectador, mas também agente de circulagdo e ressignificacdo das noticias. A
instantaneidade das redes sociais provoca uma dilui¢do das fronteiras entre jornalismo e
entretenimento, exigindo do profissional da comunicacdo uma vigilancia ética constante.
Como observa Christofoletti (2018), a responsabilidade do jornalista ndo termina na
publicacdo da noticia, mas se estende a forma como ela ¢ apropriada, comentada e
compartilhada nas plataformas. Nesse contexto, compreender a adaptacdo de conteudos
televisivos para o Instagram significa também compreender as novas dindmicas de poder
simbolico e os desafios €ticos que emergem da interagdo entre produtores e audiéncia.

Para alcancar tais objetivos, este trabalho foi estruturado em cinco capitulos. O
primeiro dedicar-se-4 a construir a base tedrica da pesquisa, abordando os conceitos de

telejornalismo e sensacionalismo, bem como a histéria da TV no Tocantins. O segundo
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capitulo aprofundard a discussdo sobre a ética jornalistica, analisando seus conceitos
fundamentais e os dilemas que emergem das coberturas sensacionalistas aqui abordadas. O
terceiro capitulo apresentara a metodologia, detalhando os procedimentos da Analise de
Contetido, de Bardin (2011), e sua adaptacdo a esta investigagdo. O quarto capitulo trara os
resultados da andlise do corpus, comparando o conteudo da TV e do Instagram. Por fim, este
trabalho de conclusdo de curso (TCC) traz algumas consideragdes, sintetizando os resultados
da investigacdo e apontando caminhos futuros. Adicionalmente, em um esfor¢o de otimizagao
da pesquisa bibliografica, faz-se importante ressaltar que foram utilizadas ferramentas de
Inteligéncia Artificial (IA) para auxiliar no fichamento e na organizag¢do das obras citadas no
referencial teérico. Essa pratica visou a agilidade na catalogacdo, mantendo o rigor na

interpretacdo e na citagdo integral das fontes.'

2. TELEJORNALISMO E SENSACIONALISMO

Conforme apresentado na introdugdo, o telejornalismo popular tem reconfigurado a
pratica jornalistica, no entanto, para compreender a fundo esse fendmeno, ¢ preciso,
primeiramente, revisitar o conceito de telejornalismo. Nos dias atuais, a producao da noticia ¢
marcada, sobretudo, pela velocidade em que ¢ produzida e distribuida. A capacidade de
acessar e compartilhar informacdes, mesmo as exclusivas, com rapidez adquiriu uma urgéncia
dramatica, conforme Arbex Jr (apud Oliveira, 2012, p. 1), esse fendmeno acirra a competicao
entre os meios de comunicagdo. Nesse cendrio, ser o primeiro a noticiar um acontecimento se
tornou sindnimo de prestigio e poder, ainda que, com isso, a noticia seja mal construida ou
mesmo espetacularizada. A informagdo em tempo real, em muitos casos, ¢ priorizada a revelia
de critérios basicos como a apuragdo cuidadosa, o contraditério e a consulta de multiplas
fontes.

Nesse contexto de competi¢do, o sensacionalismo encontra um campo fértil para se
desenvolver, apropriando-se do espago noticioso para transformar fatos em espetaculo. A
logica apresentada por esse comportamento transforma a noticia em uma mercadoria ¢ a
analise de Bourdieu (1997) sobre o campo jornalistico reforca essa tese. Segundo o autor, a
televisdo esta submetida a uma pressao comercial por meio do indice de audiéncia, o que faz
com que a “légica do comercial” se imponha sobre as produgdes culturais (Bourdieu, 1997, p.

37).

! A ferramenta utilizada foi o Gemini, do Google.
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Essa submissdo ao mercado leva as emissoras a uma concorréncia encarni¢ada por
fatias de audiéncia. Como consequéncia, elas “recorrem cada vez mais aos velhos truques dos
jornais sensacionalistas” (Bourdieu, 1997, p. 73), priorizando o espetacular. Para Marcondes
Filho (apud Tondo; Negrini, 2009, p. 3), o sensacionalismo ¢, de fato, uma “forma radical de
mercantilizacdo da informag¢ao”, por meio da qual se vende a aparéncia. Bourdieu (1997, p.
23) complementa essa visdo ao afirmar que o tempo de programacao, algo extremamente raro
e valioso, passa a ser preenchido com “coisas tao futeis”, justamente porque elas sao “muito
importantes na medida em que ocultam coisas preciosas”, evidenciando como a busca por
audiéncia pode esvaziar o conteudo informativo em favor do que ¢ meramente atrativo,
ajudando a ocultar inclusive o que seria realmente importante para a sociedade.

Essa mercantilizagdo, frequentemente, manifesta-se por meio da espetacularizacao.
Contudo, ¢ preciso ter cautela na interpretacdo dos termos, pois, como alertam Louro e
Negrini (2014), ndo se deve entendé-los de forma elogiosa, sobretudo, quando se esta tratando
de jornalismo. Ainda que em outros programas de entretenimento, a espetacularizacdo e até o
sensacionalismo possam ser elementos comuns e bem-vindos, telejornais que abusam desses
atributos tendem a deixar de lado sua fungdo social para operar, unicamente, pela otica
mercadoldgica, buscando atrair o publico.

Essa dinamica ¢ refor¢ada pela propria estrutura mididtica. Em ultima analise, a
pratica consiste em tornar sensacional um fato jornalistico que, em outras circunstancias
editoriais, ndo mereceria esse tratamento, utilizando-se de um tom escandaloso para garantir o
sucesso comercial e a audiéncia (Angramani, 1995 apud Louro; Negrini, 2014, p. 5).

Antes de seguir para o detalhamento de como o sensacionalismo se entrelagca ao
telejornalismo, sobretudo no ambito regional, que interessa a esta pesquisa, faz-se importante

explicar o que € o telejornalismo da atualidade.

2.1 O conceito de telejornalismo

Apesar do aparente declinio das midias tradicionais e dos novos arranjos midiaticos,
sobretudo, no consumo de noticias, ¢ importante ressaltar que a credibilidade e o prestigio dos
telejornais ainda sdo fatores a serem considerados quando falamos de praticas informativas no
Brasil. O cenario atual ¢ de constante adaptagdo, no qual “o surgimento de novas midias
trouxe nao somente concorréncia, como também uma modificagdo no comportamento do

telespectador” (Costa; Fonseca, 2023, p. 2). Autores como Musse e Pernisa (2011, p. 2) ja
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apontavam para as afirmativas que “antecipam o fim da televisdo aberta”, baseadas no
“crescimento cada vez maior dos acessos a internet”.

Ainda assim, mesmo diante dessa reconfiguracdo, programas de grande audiéncia
como o Jornal Nacional exemplificam a resiliéncia do formato. Embora se observe uma queda
nos indices, o telejornal, que encerrou 2023 com uma média de 24 pontos de audiéncia,
fechou 2024 com uma média de 23 pontos, uma retragdo, mas que nado compromete sua
lideranga absoluta na faixa horaria (Benicio, 2024). Tais nimeros demonstram que, mesmo
em um cenario de disputa com novas plataformas, o programa segue sendo uma referéncia
tanto para o meio politico quanto para o mercado publicitario. A centralidade do
telejornalismo na cultura mididtica brasileira, portanto, persiste — ainda que desafiada por
transformagdes tecnologicas e comportamentais.

A aparente ambivaléncia ou dicotomia entre a perda de audiéncia e a manutencao de
prestigio, reforcam, em parte, que o telejornalismo, enquanto pratica e formato ¢ ainda uma
das formas mais efetivas de obtengao de informagao.

Becker (2011) conceitua o telejornalismo como o principal elo entre uma emissora de
televisdo e seu publico. E por meio de seus telejornais que fica mais evidente a visdo que a
empresa tem do mundo. Além de ser um fator primordial para a constru¢do da imagem
institucional das emissoras, o telejornal é, também, um fator muito importante para vender
credibilidade e atrair investimentos. A autora ainda conceitua que os telejornais atuam na
“ténue fronteira entre a narrativa e o acontecimento” (Becker, 2005, p. 55), sendo
extremamente importante compreender como esses discursos se constroem.

O telejornalismo local ou regional ganha relevancia justamente por sua capacidade de
criar vinculos com a comunidade. Para Fonseca (2010, p. 60), a identificagdo do publico com
o conteudo local ¢ muito mais forte, pois retrata uma realidade proxima a dos telespectadores,
que se sentem representados. Vizeu (2002, p. 2) complementa ao afirmar que o telejornalismo
se converteu em uma espécie de “praga publica”, o lugar no qual a sociedade se encontra para
o exercicio da publicizagdo dos fatos. Ao dar visibilidade a problemas locais e ao cotidiano da
populagdo, o telejornal regional fortalece o sentimento de pertencimento e legitima as
experiéncias da comunidade.

No Brasil, o modelo de telejornalismo regional opera majoritariamente sob um sistema
de afiliagdo a grandes redes nacionais. Emissoras locais, como a TV Anhanguera no
Tocantins, retransmitem o conteudo da “cabeca de rede” — no caso, a Rede Globo — ¢
inserem em “janelas” da programacdo os seus telejornais locais (Fonseca, 2010, p. 58). Essa

estrutura, consolidada durante o regime militar para fins de integracdo nacional (Fonseca,
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2020) , estabelece uma relagdo complexa. Por um lado, garante um padrao técnico e acesso a
conteudos de alcance nacional. Por outro, como aponta Santos (2015, p. 76-77) , esse modelo
levou a uma substitui¢do paulatina da programagao regional pela nacional, padronizando o
contetido e, muitas vezes, suprimindo as tradi¢des e especificidades locais. E dentro dessa
tensdo entre a demanda por conteudo local e as imposi¢des do modelo de rede que se
desenvolve o telejornalismo regional brasileiro.

Essa estrutura de produgao regional também impde desafios especificos a pratica
jornalistica, pois a proximidade com as fontes e com o publico interfere diretamente na forma
de apuracdo e no enquadramento das noticias. Como destacam Karam (2004) e Vizeu (2003),
o telejornalismo local opera em um campo de forcas no qual o jornalista ¢, simultaneamente,
mediador e participante da realidade que cobre. Essa ambiguidade torna ainda mais ténue a
linha entre a informacdo ¢ o envolvimento emocional com os fatos, o que pode favorecer o
uso de estratégias discursivas mais dramadticas ou afetivas, sobretudo em regides nas quais a
audiéncia se reconhece nos personagens das reportagens. Assim, o telejornalismo regional se

converte em um espaco de forte identificacao social, mas também de vulnerabilidade ética.

2.2 A histéria do telejornalismo tocantinense

O telejornalismo no Tocantins estd intrinsecamente ligado ao Goias, tanto que a
principal emissora do estado, a TV Anhanguera, manteve o mesmo nome da afiliada do
estado vizinho.

Sua presenga no antigo norte goiano antecede a propria criacdo do Estado do
Tocantins, em 1988, e remonta a década de 1970, quando a TV Anhanguera foi oficialmente
instalada em Araguaina, ainda como parte do territério goiano. Segundo Fonseca e Silva
(2021), a expansao do sinal para o interior fazia parte de uma politica nacional de integragdo
durante a ditadura militar, que incentivava, inclusive com beneficios fiscais, a interiorizagao
das comunicagoes.

Silva, Fonseca e Guerra (2025), em sua pesquisa sobre a historia da televisdo no
estado, relatam que a inauguragdo oficial da retransmissora de Araguaina ocorreu em
dezembro de 1976, cobrindo nove cidades com equipamentos considerados modernos a
época. Os autores detalham que a programacao, inicialmente gravada na sede de Goiania,
chegava colorida a cerca de trés mil receptores da regido. Com isso, segundo os

pesquisadores, o0 norte goiano passou a integrar o sistema nacional de comunicagao televisiva,
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ainda que de forma subordinada a légica centralizadora da Rede Globo e a sua rede de
afiliadas.

Antes mesmo da atuacdo do grupo Jaime Camara, no entanto, tentativas locais de
implantagdo de sinais televisivos ja haviam sido registradas. Um esfor¢o comunitario liderado
por moradores de cidades nortistas resultou na criacdo de uma comissdo pro-TV, que chegou a
arrecadar recursos para aquisi¢ao de equipamentos em Sao Paulo. As retransmissoras caseiras,
embora improvisadas, recebiam programagdo gravada enviada por Onibus a partir de
Imperatriz (MA). Esse esfor¢o foi interrompido com a chegada oficial da TV Anhanguera,
cujo poder politico e econdmico foi decisivo para barrar a concessdo dessas iniciativas
autonomas (Santos, 2015).

A presenga televisiva na regido se consolidou em 1982, quando o Grupo Jaime
Camara instalou a TV Rio Formoso em Gurupi. Diferentemente da unidade de Araguaina, a
emissora de Gurupi se destacou por se tornar uma geradora de conteudo, o que permitiu a
produgdo de programas locais, que refletiam as demandas e os interesses da comunidade, para
além da retransmissdao da programacao nacional da Rede Globo (Silva; Fonseca; Guerra,
2025.

Nos anos seguintes, a multiplicacdo de antenas e retransmissoras em cidades como
Porto Nacional e Paraiso do Tocantins ampliou ainda mais o alcance do sinal televisivo. Apos
a criagdo do estado, em 1988, surgiu a Companhia de Comunicagdo do Estado do Tocantins
(Comunicatins), uma empresa de economia mista que, apos transformacdes, deu origem a
TVE Tocantins, posteriormente vinculada a Fundacao Unitins (Silva; Fonseca; Guerra, 2025).

Paralelamente a essas emissoras, outros canais se estabeleceram no estado, trazendo
diferentes propostas de programagio. E o caso da TV Amazonas, sediada em Araguaina e
afiliada a Rede Bandeirantes, conforme catalogado no Mapa da Midia do Tocantins (Bitar;
Rocha; Silva, 2025). A emissora se consolidou no cenario local ao apostar em um
telejornalismo de forte apelo popular, cujo principal expoente é o programa Araguaina
Urgente. Com foco predominante em pautas policiais, denincias comunitérias e prestacao de
servico, o telejornal adota um estilo direto e, por vezes, controverso, distanciando-se do
padrdo mais formal de suas concorrentes. Essa abordagem editorial, que mescla informagao
com alta carga emocional e elementos do sensacionalismo, posiciona o programa como um
relevante objeto de estudo para a compreensdao das dindmicas do telejornalismo popular na

regido, tema que sera aprofundado no tépico a seguir.
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2.3 Araguaina Urgente

O objeto de andlise deste trabalho ¢ o programa Araguaina Urgente, veiculado pela
TV Amazodnia. Conforme os dados do Mapa da Midia do Tocantins (2025), a TV Amazonas ¢
uma emissora sediada na cidade de Araguaina e afiliada a Rede Bandeirantes (Band),
mantendo-se ativa no cenario midiatico local desde 2016. Este telejornal, com duracao diaria
entre 60 e 70 minutos, exemplifica a dindmica contemporidnea do jornalismo popular,
caracterizado pela mescla de informagao, entretenimento e sensacionalismo.

Além de sua transmissdo televisiva, o programa mantém uma presenca digital
estratégica e de grande alcance. Sua presenca se estende por multiplas plataformas: no
Instagram, foco desta analise, o perfil conta com 85,5 mil seguidores; no Facebook, onde o
programa ¢ transmitido ao vivo na integra, a pagina alcanca 122 mil seguidores; e no
YouTube, que funciona como um vasto arquivo com mais de 2 mil videos publicados, o canal
possui 3,11 mil inscritos®>. Na plataforma Instagram, sdo publicados cortes das reportagens
exibidas, com um foco editorial claro em pautas de grande apelo emocional, como crimes,
acidentes e outras situacdes de forte carga dramatica.

A atracdo ¢ comandada pelo apresentador Rodrigo Magalhaes, que, além de ser o rosto
do programa, ¢ também um dos proprietarios da emissora, com o empresario Flavio Leal. Esta
caracteristica de um modelo “proprietario-operador” ¢ frequentemente apresentada pela
propria emissora em seus materiais de divulgacdo como um diferencial, sugerindo um
alinhamento entre os interesses editoriais do canal e a reputacdo de seu comunicador na

comunidade.

"Dados extraidos em setembro de 2025.
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Grifico 1: Perfil de audiéncia do canal TV Amazonia.

Perfil da audiéncia do canal TV Amazdnia - Araguaina/TO:
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Fonte: Canal do Anuncio.

Para tragar um perfil do publico que o programa visa alcangar, recorreu-se a dados
demograficos divulgados no midia kit da emissora, disponibilizado no site comercial “Canal
do Anuncio”. E fundamental ressaltar que, por se tratar de um material de carater estritamente
publicitario, os pardmetros e a metodologia utilizados para a coleta de tais dados ndo sao
conhecidos ou divulgados. No entanto, diante da escassez de dados de audiéncia televisiva
auditados por institutos de medigao reconhecidos no Tocantins, esta fonte, ainda que com suas
limitagdes e natureza comercial, oferece um dos poucos vislumbres disponiveis sobre o
publico pretendido pelo canal.

Segundo a fonte, a audiéncia é predominantemente masculina (56%) e fortemente
concentrada na Classe C (53%), que constitui a base econdmica da cidade. O ptblico também
tende a ser mais maduro, com as faixas etarias de 35-49 anos e acima de 50 anos
representando a maioria dos espectadores. Esse perfil se alinha ao foco editorial do programa,
que, apesar de ancorado em pautas policiais, dedica parte substancial de seu tempo a
problemas comunitarios e historias de interesse humano, funcionando como uma plataforma
de engajamento social. Essa abordagem, que mescla a cobertura policial com a defesa de
pautas comunitérias, o estabelece como um objeto de estudo relevante para compreender as

dindmicas da midia local. Feita a contextualizagdo acerca do objeto de estudo desta
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investigagdo, segue-se, agora, para o topico que vai explicar a relagdo entre o telejornalismo
praticado no Araguaina Urgente e as particularidades do jornalismo sensacionalista.

A constatacao de que a audiéncia do canal (e, por extensdao, do programa Araguaina
Urgente) ¢ majoritariamente composta por faixas etdrias mais maduras, concentradas entre
35-49 e 50-99 anos, ¢ um dado significativo. Embora confirme o perfil esperado do
consumidor de telejornalismo tradicional, esse resultado reforca a eficacia da estratégia de
adaptacao digital. O perfil do Instagram nao estd apenas tentando atrair um novo publico
jovem, mas sim fornecendo uma cépsula de sensacionalismo puro ao seu publico ja cativo,
que migra da televisdo para o celular. Ao remover os longos blocos comerciais e sorteios da
transmissdo original (o 'filtro de destila¢do'), a adaptagdo oferece ao telespectador tradicional
um extrato rapido e concentrado de Tragédia/Drama, atendendo a demanda por consumo

imediato e emocional que impulsiona o engajamento na plataforma digital.

2.4 O telejornalismo e os elementos sensacionalistas

Os elementos sensacionalistas ndo sdo uma invenc¢do da televisdo, tendo um longo
historico na imprensa brasileira. Nesse contexto, o exemplo mais emblematico da pratica no
jornalismo impresso € o extinto jornal Noticias Populares (1963-2001), que, segundo
Carvalho e Franco (2011), tornou-se um icone da imprensa popular e sensacionalista no pais.
O jornal, que circulou por quase quatro décadas, consolidou um modelo editorial que viria a
influenciar outras midias, inclusive a televisiva, ao explorar de forma sistematica o apelo
emocional e o choque para capturar a aten¢do do publico.

As autoras explicam que a formula do “Noticias Populares” era baseada em uma
cobertura que privilegiava o tripé “sexo, crime e sangue”, utilizando manchetes provocadoras,
linguagem coloquial e o uso explicito de imagens violentas — uma abordagem que
popularizou o slogan informal “espreme que sai sangue”. Carvalho e Franco (2011) ressaltam
que, ironicamente, o lema oficial do jornal era “Nada mais que a verdade”, um contraste
direto com sua pratica de espetacularizar o fato para transformé-lo em mercadoria. Na
televisdo contemporanea, essa mesma logica se manifesta em conceitos como o
infotenimento, uma fusdo entre informagdo e entretenimento, que visa atender a um publico
cada vez mais habituado aos conteudos instantaneos e divertidos.

A utilizagao de apelos dramaticos e o foco no tripé sexo, crime e sangue possuem uma
genealogia extensa que se estende ao telejornalismo. Para entender a tradi¢do na qual o

Araguaina Urgente se insere, ¢ crucial analisar os precursores na televisdo brasileira.
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Um exemplo notoério ¢ o programa O Homem do Sapato Branco, exibido pela TV
Cultura de Sao Paulo a partir de 1963. Este programa, apresentado por Jacinto Figueira
Junior, estabeleceu as bases de um telejornalismo profundamente dramatico. E significativo
notar que, apesar de fazer parte do grupo Didrios de Emissoras Associados, de Assis
Chateaubriand, a emissora, que levava o nome Cultura, recorria a programas com apelo ao
sensacionalismo, como indica o artigo (Santos et al., 2007). O Homem do Sapato Branco era
notdrio por sua narrativa carregada, que beirava o teatral, transformando a noticia policial em
um espetaculo de entretenimento.

Ao resgatar essa referéncia historica, percebe-se que o Araguaina Urgente é um
herdeiro contemporaneo dessa formula que, desde os primoérdios da televisdo, utiliza a
espetacularizacdo da violéncia como estratégia de engajamento, provando que o showrnalism
ndo ¢ um fendmeno apenas da era digital, mas uma tradi¢do que se adapta e persiste no tempo.

Costa e Fonseca (2025, p. 3) explicam que, nesse modelo, os donos de emissoras
ampliam a visdo para produzir um “jornalismo infotenimento” com um toque de “espetaculo”,
no qual o mediador se torna o ator principal de um palco. Essa abordagem se alinha ao que
Arbex Jr. (2001) define como ‘“showrnalismo”, a transposi¢ao da noticia em um discurso
desenhado para espetacularizar um determinado tema.

O conteudo que alimenta esse formato jornalistico €, frequentemente, classificado
como fait divers. Cunha (2012), baseando-se em Roland Barthes (1971), explica que o
conceito se refere a acontecimentos diversos, como crimes, fatos bizarros ou historias de
celebridades, que, embora de pouco interesse jornalistico real, sdo utilizados como produto
para alcangar audiéncia. Estes “fatos diversos” estimulam a transitoriedade e a memoria curta,
mas sao eficazes por explorarem a emocgao do receptor .

A utilizagao desses conceitos reflete uma logica de mercado, que trata a noticia como
um produto a ser vendido. Trata-se do que Fonseca (2010, p. 52), a partir de Amaral (2006),
descreve como o “mais alto grau de espetacularizacdo da informagdo”, que diminui a
importancia do conteudo para “supervalorizar seu carater extraordinario, transformando-a
explicitamente numa mercadoria”. Essa transformagdo prioriza o interesse do publico em
detrimento do interesse publico, afastando o jornalismo de sua funcdo social para aproxima-lo
de uma estratégia puramente comercial.

De forma geral, o jornalismo sensacionalista se caracteriza pela supervalorizacdo da
emoc¢ao em detrimento da informagdo, utilizando uma linguagem coloquial, exagerada e
desprovida de objetividade para envolver o espectador (Oliveira, 2012). Sua pauta foca no

tripé “escandalos, sexo e sangue” (Marcondes Filho apud Tondo; Negrini, 2009, p. 3), com o
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objetivo de chocar, atrair e, consequentemente, vender mais. No telejornalismo, essa pratica
se materializa por meio de elementos especificos que constroem o que Thiesen e Kinn (2011,
p. 6) chamam de “espetaculo a partir da vida real” .

As caracteristicas do telejornalismo sensacionalista incluem a performance do
apresentador, que abandona a postura de mediador para se tornar um justiceiro ou ator
principal, comentando os fatos de forma passional e opinativa (Costa; Fonseca, 2023) .
Somam-se a isso os recursos de edi¢ao, com a inser¢ao de trilhas sonoras de suspense, efeitos
de sirenes, gritos e a sele¢do das imagens mais chocantes. A dramatizacao ¢ intensificada pela
modulacdo da voz, pelos gestos e pela explora¢do da transmissdo ao vivo, que confere um
senso de urgéncia e realismo crus ao acontecimento (Oliveira, 2012) .

A linha ténue entre a informagdo e a exploracdo da dor, que culmina na
vulnerabilidade ética do telejornalismo popular, ndo ¢ fortuita. Ela ¢, na verdade, um sintoma
de pressdes estruturais e mercadoldgicas. Essa falha ética ¢ alimentada por uma conjuncao de
fatores:

Pressdo por Audiéncia e Engajamento: A submissdo a logica comercial e ao indice de
audiéncia (ou, no digital, ao engajamento e a viralizacdo) faz com que a 'logica do comercial'
se imponha sobre a produgdo de contetido. Isso leva os veiculos a priorizarem os 'velhos
truques dos jornais sensacionalistas' para atrair o publico. Cultura do Showrnalismo: O desejo
de transformar o noticiario em espetaculo (showrnalismo), onde o mediador se torna ator
principal e o foco € no choque e na emocgao, esvazia o conteido informativo. Proximidade e
Vinculos Comunitérios: Embora a proximidade gere identificacdo, no jornalismo local ou
regional, a ambiguidade da atuacdo do jornalista, que ¢ mediador e participante da realidade,
torna ainda mais ténue a linha entre a informagdo e o envolvimento emocional. Isso pode
favorecer o uso de estratégias dramaticas.

Em suma, a vulnerabilidade ética ¢ um custo ndo apenas tolerado, mas ativamente
incorporado como parte da estratégia de sobrevivéncia e engajamento dos veiculos,
especialmente nos ambientes regionais e digitais, onde a competi¢do por atencao ¢ acirrada.

Muitos desses elementos sdo observaveis no programa Araguaina Urgente. A
priorizagdo de pautas policiais de alto impacto, como homicidios e acidentes graves,
alinha-se, diretamente, ao conceito de fait divers. A performance do apresentador, que,
frequentemente, emite juizos de valor sobre os casos e se dirige diretamente ao publico com
uma linguagem popular, reflete a figura do mediador-ator. No aspecto visual, o programa
recorre, constantemente, a exibicdo de cenas de violéncia, mostrando sangue e, por vezes, as

proprias vitimas fatais. Um exemplo pratico dessa abordagem ¢ o uso recorrente do “borrao”
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digital (efeito blur) para ocultar, parcialmente, os elementos mais sensiveis, como o rosto de

uma vitima ou ferimentos explicitos.

Imagem 1: Efeito de blur no Araguaina Urgente.
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Fonte: Araguaina Urgente

Tal recurso evidencia a tensdo ética: a0 mesmo tempo em que se exibe o conteudo
chocante para prender a audiéncia, tenta-se criar uma aparéncia de conformidade com as
normas, uma estratégia que, simultaneamente, expde e oculta a violéncia para transforma-la
em produto televisivo. O exemplo da Imagem 1 evidéncia a pratica, que representa um brutal
assassinato de um homem a golpes de capacete. No Instagram do programa, a legenda para o
video ¢ “homem ¢é brutalmente assassinado a golpes de capacete na regido sul de Palmas”.
Mesmo com o efeito de blur, aparece no corpo da vitima ao lado de sua bicicleta, a imagem
ndo impede a percep¢do da gravidade da cena de crime. Pelo contrario, o borrdo atua como
uma semi-ocultacdo que, paradoxalmente, aguga a curiosidade do espectador.

A analise do Araguaina Urgente evidencia um modelo de telejornalismo focado na

espetacularizacdo e na ética seletiva. E crucial, portanto, contrastar essa pratica com o
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paradigma académico de telejornalismo de qualidade. Este conceito, em oposi¢ao direta ao
sensacionalismo, estd fundamentado no compromisso do jornalismo com o interesse publico e
a deliberagdao democratica.

Beatriz Becker (2005), ao investigar as mudancas editoriais em telejornais de grande
audiéncia, argumenta que a qualidade ndo reside na audiéncia, mas na capacidade do
jornalismo de promover a diversidade de vozes e a contextualizacdo. A autora defende que o
telejornalismo deve funcionar como um instrumento de cidadania e nao apenas de mercado.

A tensdo entre o dever publico e os interesses empresariais da midia é o ponto
nevralgico dessa discussdo. Becker (2005), citando Lima, aponta que o cerne do problema ¢
ver o jornalismo apenas como um “negdcio”. A busca pela qualidade, portanto, ¢ uma busca

pela diversidade:

Portanto, a promoc¢do do valor da diversidade ¢ relevante para a regulagéo
democratica da midia e para a qualidade do jornalismo no Brasil, na América
Latina e em todo o mundo. A pesquisa académica sugere que uma produgdo
telejornalistica de qualidade implica em diversidade de acesso e conteudo.
Mas, este conceito ndo estd muito claro, demanda novas investigagdes
(Becker, 2005, p. 57).

Ao analisar o Araguaina Urgente sob essa Otica, fica claro que o modelo praticado
pelo telejornal abdica da diversidade de vozes (especialmente, ao silenciar as vitimas em prol
do espetaculo da dor) e da contextualizacdo (removida no “filtro” para o Instagram),
distanciando-se dos parametros de qualidade académica em favor do “showrnalismo” (Arbex
Jr., 2001).

Essa espetacularizacdo do espago publico, observada tanto em emissoras nacionais
quanto regionais, pode ser interpretada a luz da critica de Guy Debord (1997), para quem a
sociedade contemporanea transforma a experiéncia real em representacdo. No contexto
televisivo e digital, o acontecimento se converte em espetaculo ndo apenas pela edi¢do, mas
pela sua propria circulagdo como imagem de consumo. Em programas como o Araguaina
Urgente, o drama humano € reorganizado segundo essa ldgica: quanto maior o impacto visual
e emocional, maior o valor simbolico da noticia no mercado de atengdo. Essa relagdo
evidencia que o sensacionalismo ndo ¢ apenas uma estratégia estética, mas uma engrenagem
fundamental na economia do olhar que estrutura o telejornalismo contemporaneo.

Este capitulo buscou tracar um panorama abrangente do telejornalismo, desde suas

origens e desafios éticos, com énfase na persisténcia de tendéncias sensacionalistas e na

espetacularizacdo da noticia. Discutiu-se como a cobertura de temas como violéncia e crime €
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intrinsecamente ligada a busca por audiéncia, muitas vezes, resultando na simplificagdo de
fatos complexos em detrimento do aprofundamento contextual. A analise de conceitos como
fait divers e “showrnalismo”, exemplificada pela pratica do uso estratégico do blur, revelou a
constante tensdo entre o dever de informar e o apelo ao drama na constru¢do da narrativa
jornalistica. No cendrio contemporaneo, a transposicao desses conteuidos para as plataformas
digitais, como o Instagram, ndo apenas amplifica essas dindmicas, mas, também, as
reconfigura. Com isso em mente, o proximo capitulo detalha a abordagem metodolédgica
adotada para esta pesquisa, especificando as etapas da Analise de Contetido, que permitirdo
investigar, sistematicamente, como o programa Araguaina Urgente adapta seus contetidos
televisivos para a linguagem e as particularidades da rede social, buscando desvendar as

implicacdes dessas escolhas editoriais.
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3. METODOLOGIA: ANALISE DE CONTEUDO

ApoOs a contextualizagdo tedrica apresentada no capitulo anterior, no qual foram
discutidos os conceitos de telejornalismo, sensacionalismo e as implicacdes éticas que
permeiam essa pratica, este capitulo se dedica a detalhar os caminhos metodoldgicos
percorridos para a investigacdo do objeto de estudo. Para analisar de que forma o programa
Araguaina Urgente adapta seu conteudo televisivo para o Instagram e como essa adaptacao
reforca tragos sensacionalistas, ¢ fundamental empregar um método que permita a analise
sistematica e objetiva das mensagens. Diante disso, a Andlise de Contetido, conforme
proposta por Bardin (2011), foi selecionada como a abordagem mais adequada.

Para a realizagdo desta pesquisa, parte-se da hipotese de que:

A adaptagdo do contetdo do telejornal Araguaina Urgente para o Instagram ¢
realizada de maneira seletiva, reforcando e potencializando o sensacionalismo e a
espetacularizacao presentes no material televisivo original.

A Andlise de Conteudo foi o caminho escolhido para verificar essa premissa. Para a
realizacdo desta pesquisa, que visa analisar a adaptacdo de conteudos televisivos do programa
Araguaina Urgente para a plataforma Instagram, selecionou-se a Analise de Contetdo por ela
permitir um exame sistematico e objetivo do conteudo manifesto nas postagens,
possibilitando a inferéncia de conhecimentos relativos as condigdes de producdo e aos

possiveis efeitos dessas mensagens (Bardin, 2011).

3.1 O que ¢ Analise de Conteudo?

Na confeccdo deste trabalho, optou-se pela Analise de Contetldo como procedimento
metodologico. Dentre os diversos autores que abordam o tema, o conceito proposto por
Laurence Bardin (2011) permanece como um dos mais aceitos e amplamente utilizados no
campo da Comunicacao (Assis; Silva; Nascimento, 2025). Para ela, a Analise de Contetdo
pode ser definida como um conjunto de técnicas de analise das comunicagdes que busca, por
meio de procedimentos sistematicos e objetivos de descricdo do conteudo das mensagens,
obter indicadores (quantitativos ou ndo) que permitam a inferéncia de conhecimentos relativos
as condi¢des de produgdo e recepgdo destas mensagens (Bardin, 2011).

O propdsito do método nao ¢ a simples leitura, mas, sim, a dissecagao da comunicagao
para enxergar o que estd além do contetido aparente. Trata-se de “ver através das mensagens,

ultrapassando as incertezas e enriquecendo a leitura com novas descobertas” (Bardin, 2011, p.
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50). Para garantir o rigor e a sistematica da anélise, a autora organiza o método em trés fases
cronologicas: a pré-analise, a exploragdo do material e, por fim, o tratamento dos resultados, a
inferéncia e a interpretagao.

Embora a obra de Bardin (2011) sirva como alicerce fundamental para a Anélise de
Conteudo, ¢ importante destacar que a aplicagdo do método no campo da Comunicagdo tem
sido objeto de constantes reflexdes e aprimoramentos por outros pesquisadores. A Analise de
Conteudo ndo se resume a uma técnica, mas se constitui como “um ato de comunicacao do
pesquisador sobre outra comunicagdo” (Pinto; Santos; Rosa, 2017, p. 119), o que exige do
analista uma postura reflexiva e critica durante todo o processo.

Nessa perspectiva, a etapa de criagdo das categorias, central no método de Bardin
(2011), € um dos pontos mais debatidos. As categorias ndo sdo “gavetas” neutras nas quais se
depositam dados, mas construgdes tedricas que direcionam o olhar do pesquisador (Gomes,
2012). Para Oliveira (2012), a definicdo das categorias deve ser rigorosa € exaustiva,
garantindo que todo o corpus possa ser classificado sem ambiguidades, o que fortalece a
validade da analise.

Adicionalmente, ao se analisar produtos midiaticos como os telejornais, a Andlise de
Conteudo precisa ir além do texto verbal, contemplando, também, os elementos ndo-verbais
que constroem o sentido. A sonoplastia, a edicdo de imagens e a propria performance dos
apresentadores sao dados cruciais que compdem a mensagem e, portanto, devem ser
integrados a andlise (Costa; Fonseca, 2023). A combina¢do de uma abordagem quantitativa
(que mede a frequéncia de temas ou recursos) com uma qualitativa (que interpreta os
significados desses usos) se mostra, assim, o caminho mais proficuo para dar conta da
complexidade do objeto escolhido para esta investigagao (Negrini; Tondo, 2009).

Nos estudos de comunicacdo, essa combinacdo entre dimensdes qualitativas e
quantitativas tem sido valorizada justamente por permitir compreender o conteudo ndo apenas
como um dado numérico, mas como uma forma simbolica de expressao. Segundo Bauer e
Gaskell (2002), a interpretacdo dos discursos midiaticos exige a consideracdo de seus
contextos de produgdo, circulagcdo e recepgao, pois os sentidos nao estao fixos no texto, mas
emergem da interacdo entre produtores e publico. Ao integrar essa perspectiva a Analise de
Conteudo, esta pesquisa reconhece que o material audiovisual ndo se limita a transmitir
mensagens, mas constroi realidades discursivas que influenciam a percepgao social sobre o
que ¢ noticia.

Portanto, a aplicacdo da Analise de Conteudo nesta pesquisa, conforme sera detalhado

na secdo 3.2, parte da estrutura sistematica de Bardin (2011), mas ¢ enriquecida por essas
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contribuicdes, buscando uma andlise que seja ao mesmo tempo rigorosa em Seus
procedimentos e sensivel as particularidades da linguagem audiovisual e das dinamicas do
ambiente digital.

A necessidade desse enriquecimento e rigor metodologico € crucial. Um levantamento
feito por Silva et al. (2017) em artigos da area de Administracdo, por exemplo, constatou um
problema recorrente: a maioria dos estudos que afirmam usar a Andlise de Contetido nao
detalha sua operacionalizagao.

Segundo os autores, essa falta de clareza “pde em cheque (SIC) a credibilidade dos
estudos realizados, e também a legitimidade da técnica” (Silva et al. 2017, p. 182). Essa
constatagdo reforca a importancia de ndo apenas citar o método, mas de demonstrar sua

aplicacdo de forma transparente e sistematica, conforme feito no topico a seguir.

3.2 Como a Analise de Conteudo foi operacionalizada nesta pesquisa

Conforme estabelecido, esta secdo se dedica a detalhar cada etapa operacional da
pesquisa. Para isso, a andlise foi organizada seguindo trés fases cronoldgicas, conforme
proposta de Bardin (2011): pré-andlise, que compreende a constituicdo do corpus e a
formulagdo das hipoteses iniciais a partir de um primeiro contato com o material. Na
sequéncia, a fase de exploracdo do material foi dedicada a aplicagdo sistematica do método,
com a definicdo das unidades de analise e a criacdo das categorias que guiaram a codificagao
das unidades e, posterior, codificagdo dos dados televisivos (coletados por meio do Facebook
e do Youtube do programa) e do Instagram. Por fim, a etapa do tratamento dos resultados
consistiu na analise comparativa dos dados categorizados que permite a interpretagao.

Na fase de pré-andlise do material, teve-se o cuidado de familiarizagdo com o
contetdo e se elencou as diretrizes para a analise. Bardin (2011) descreve o momento como o
contato profundo com os documentos e um periodo de intui¢do para sistematizar o plano de
trabalho. A autora define trés regras que devem ser seguidas para a correta sistematizacao: a
representatividade, a homogeneidade e a pertinéncia.

Esta analise atende aos critérios de representatividade quando se recortou o corpus a
uma semana de publicagdes e programas ao vivo, em um periodo que ndo compreende
nenhum acontecimento incomum que pudessem alterar a linha editorial padrao do programa,
bem como incluiu as postagens no Instagram derivadas destes programas. A amostra ¢
representativa, dessa forma, de um periodo de producdo cotidiana do telejornal, permitindo a

inferéncia sobre suas praticas habituais de adaptagdo de contetido para o Instagram.
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J4 a homogeneidade estd presente na constatagdo de que tanto o programa na integra
quanto os recortes € publicagdes seguem a mesma equipe editorial, pertencendo ao mesmo
grupo, seguindo uma légica de produgdo andloga, o que garante a coeréncia do corpus. A
pertinéncia, neste estudo, da-se pelo fato de que o contetido selecionado, que engloba sete
dias, em duas plataformas distintas, pode esclarecer como a producdo televisiva ¢ adaptada
para as redes sociais em uma rotina corriqueira.

Uma das fases do processo de pré-analise € a leitura flutuante (id.) e a formulagao de
hipdteses iniciais. Nesse primeiro momento, para a identificagdo do corpus, foi demandado
um trabalho mais sistematico e acurado, uma vez que o perfil no Instagram traz novas
publicagdes diariamente, chegando a até 15 publicagdes em um mesmo dia (publica¢des que
compreendem propagandas de parceiros e promogdes), o que tornou a coleta dos posts
especificos um trabalho mais arduo. A anélise dos programas integrais, por outro lado, foram
mais faceis de conseguir, pois as transmissdes ao vivo ficam arquivadas tanto no perfil do
Facebook quanto no canal do Youtube do programa.

A familiaridade da autora com o programa antecede esta pesquisa e se desdobra em
duas frentes. A primeira, enquanto espectadora e consumidora de noticias, permitiu um
entendimento da dindmica e do apelo popular do telejornal junto & comunidade local. A
segunda, de ordem profissional, envolvia o acompanhamento do Araguaina Urgente como
fonte de pautas e informagdes para reportagens produzidas pela propria pesquisadora em sua
atuacdo jornalistica. Para este trabalho, no entanto, essa relacdo foi ressignificada,
convertendo o objeto de consulta profissional em objeto de analise académica, exigindo um
distanciamento critico e uma observagao sistematica do seu contetido.

Desse contato mais criterioso, parte-se do pressuposto de que a versao integral do
programa ao vivo, com os comentarios do apresentador, oferecem ao telespectador um
contexto maior das ocorréncias (desdobramentos, notas de imprensa e falas de autoridades),
informagdes que podem ser suprimidas no recorte para o Instagram. A adaptacdo para a rede
social, embora contenha pequenos textos informativos, tende a focar no climax da noticia e a
supressao de elementos de contexto, como as falas do jornalista, pode intensificar o impacto
sensacionalista do contetido. Além disso, alguns materiais podem ser priorizados frente a
outros quanto a publicagdo nas redes sociais e esta aferigdo seria fundamental para o
cumprimento do objetivo tragado neste TCC. Essas, entdo, seriam algumas hipoteses iniciais
feitas a partir dessa leitura flutuante do objeto.

Durante essa fase, também foi realizada uma pré-categorizagdo para organizar o

corpus. As postagens da semana no Instagram foram comparadas com os programas de TV
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correspondentes e classificadas em duas categorias simples: “Contetido correspondente ao
programa da mesma semana” e “Contetido sem correspondéncia no programa da mesma
semana”, a fim de verificar a origem do material publicado na rede social.

Conforme alertam Sampaio e Lycarido (2021), a defini¢do clara das unidades de
andlise ¢ vital para a replicabilidade de um estudo. Para esta pesquisa, o material de analise
foi organizado de forma precisa. Foram estabelecidas duas unidades de registro principais: os
sete programas integrais do Araguaina Urgente exibidos na semana de 28 de julho a 4 de
agosto de 2025, e as 32 postagens publicadas no perfil do Instagram do programa durante o
mesmo periodo. Cada postagem na rede social foi considerada como uma unidade composta
por seu video, legenda e a secdo de comentérios, esta Ultima reservada para uma analise
especifica da recepcao do publico, que ndo sera feita nesta pesquisa, apontando apenas para
futuras investigacdes. Em articulacdo, a reportagem completa exibida no programa de
televisdo serve como unidade de contexto para o post correspondente no Instagram. Esta
relacdo ¢ fundamental para a analise, pois permite compreender as escolhas editoriais de
corte, énfase e supressao, realizadas no processo de adaptagao do conteudo.

A partir dessas unidades, iniciou-se a codificagdo, processo pelo qual os dados brutos
sdo transformados e organizados para se tornarem analisaveis. Para isso, foi desenvolvido um
sistema de categorias que transforma os conceitos discutidos no referencial tedrico em
ferramentas de andlise, construidas para serem mutuamente exclusivas e pertinentes ao objeto,
conforme as regras de Bardin (2011).

A primeira categoria, Natureza do Fato Noticiado, foi criada para classificar a
predominancia editorial do programa, utilizando os codigos: a) Policial; b) Acidentes e
Desastres; c) Prestacdo de Servigo/Comunitario; e d) Curiosidades/Fait Divers, dialogando
com a discussao de Cunha (2012) sobre o uso de fatos de pouco interesse jornalistico para
gerar audiéncia. Casada a esta categoria, especificou-se com a selecdo dos valores-noticia,
com base na sistematizagdo de Silva (2005).

Para identificar os elementos de edicao que intensificam o drama, materializando o
conceito de ‘“showrnalismo” (Arbex Jr., 2001 apud Costa; Fonseca, 2023, p. 3), foi
estabelecida a categoria “Recursos de Espetacularizagdo Audiovisual”, que observou a
presenga de trilha sonora de tens@o, uso de camera lenta, repeti¢ao de imagens e insercao de
efeitos sonoros. Ja as escolhas de imagem e o tratamento de elementos sensiveis foram
examinados por meio da categoria “Enquadramento Visual e Tratamento da Imagem”, que

buscou verificar se a pratica se aproxima do legado da imprensa sensacionalista (Carvalho;
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Franco, 2011), por meio da analise da exibi¢do de sangue, closes no rosto de vitimas, uso de
“blur” e foco em armas ou destrocos.

Outro aspecto relevante foi o exercicio de reflexividade da pesquisadora durante o
processo de codificagdo. Conforme defendem Minayo (2010) e Bardin (2011), o pesquisador
¢ parte integrante do processo interpretativo e suas leituras, experiéncias e posicionamentos
éticos influenciam, inevitavelmente, nas inferéncias. Reconhecer essa condigdo nao
compromete o rigor cientifico, mas o fortalece, ao tornar explicita a postura critica adotada na
analise. Assim, o distanciamento entre a autora e o objeto — um programa que ela acompanha
profissionalmente — foi constantemente monitorado para assegurar a  consisténcia

metodoldgica dos resultados.

3.3 Categorias e procedimentos de analise

Para operacionalizar a Andalise de Contetido, foram estabelecidas categorias principais,
construidas com base nos principios da Analise de Contetido Categorial propostos por Bardin
(2016) e fundamentadas nas discussdes sobre ética jornalistica e sensacionalismo (Karam,
2004; Menezes, 2025; Vizeu, 2003; Carlini, 2009). A andlise abrange tanto elementos
audiovisuais quanto verbais, permitindo identificar estratégias de espetacularizacao e
possiveis desvios €ticos na adaptacdo dos conteudos do Araguaina Urgente para o Instagram.
Conforme destacam Sampaio e Lycarido (2021), a AC possibilita inferéncias sobre as causas e
consequéncias do contetido analisado.

Para operacionalizar a analise, foram definidas categorias principais. Primeiro,
conforme ja mencionado, foi aplicado um filtro de género e editoria do conteudo, separando
as postagens entre propaganda e conteudo jornalistico e, em seguida, classificando o
jornalismo por editoria (Policial, Acidente, Prestacdo de Servigo, etc.). O passo seguinte,
central nesta pesquisa, foi a identificacdo dos Valores-Noticia. Com base na sistematizacao de
Silva (2005), esta categoria buscou identificar os ingredientes que tornam um fato noticiavel
para o programa, buscando valores como Tragédia e Drama, focado no forte apelo emocional
de mortes e crimes; Proximidade, que gera identificacdo local; Impacto na comunidade;
Proeminéncia, ligada a autoridades como policiais e politicos; e Raridade, para fatos

incomuns.



Quadro 1: Proposta de valores-noticia de Gislene Silva

Proposta de tabela de valores-noticia para operacionalizar analises de

acontecimentos noticiaveis / noticiados

IMPACTO

Mimero de pessoas envolvidas (no fato)
Namero de pessoas afetadas (pelo fato)
Grandes quantias (dinheiro)

PROEMINENCIA

MNotoriedade

Celebridade

Posicdo hierarquica

Elite (individuo, instituicdo, pais)

Sucesso/Herdi
CONFLITO ENTRETENIMENTO/CURIOSIDADE
Guerra Aventura
Rivalidade Divertimento
Disputa Esporte
Briga Comemoracao
Greve
Reivindicacao
POLEMICA CONHECIMENTO /CULTURA
Controvérsia Descobertas
Escandalo Invencbes
Pesquisas
Progresso
Atividades e valores culturais
Religiao
RARIDADE PROXIMIDADE
Incomum Geografica
Original Cultural
Inusitado
SURPRESA GOVERNO
Inesperado Interesse nacional
Decisoes e medidas
Inauguracoes
Eleigoes
Viagens
Pronunciamentos
TRAGEDIA/DRAMA JUSTICA
Catastrofia Julgamentos
Acidente Denuncias
Risco de morte & Morte Investigacoes
Violéncia/Crime Apreensoes
Suspense Decisoes judiciais
Emocao Crimes
Interesse humano

Fonte: Silva (2005)

34
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Complementarmente, a categoria Recursos de Espetaculariza¢do analisou os aspectos
audiovisuais usados para ampliar o impacto desses valores. Conforme Silva (2005), a
noticiabilidade também depende de como o fato ¢ “apresentado e explorado”. Foram medidos
recursos sonoros, como o uso de trilhas de suspense e drama, e visuais, como o uso de blur
(borrdo), slow motion ou shock footage (videos de choque). A andlise do discurso verbal
focou, especificamente, no texto das legendas e nas falas do apresentador. Para isso, o audio
dos videos foi transcrito (decupado) e analisado quanto ao tom da linguagem (se neutro,
dramatico ou “zombeteiro”) e a presenca de juizo de valor, como o pré-julgamento de
suspeitos (Karam, 2004).

Por fim, a categoria Indicadores Eticos sintetizou essas escolhas, classificando cada
postagem jornalistica em termo de risco ético (Alto, Médio ou Baixo). O Alto representa
casos extremos de humilhac¢dao de suspeitos (P12, P18) ou a exploragdo explicita da dor das
vitimas (P20, P24). O Médio se aplica a pautas de utilidade publica que, embora nio
extremas, utilizam recursos de espetacularizagdo (como trilhas dramadticas ou linguagem
alarmista) ou expdem a vulnerabilidade dos individuos (P14, P21). O Baixo classifica
postagens sobrias, que se atém a fontes oficiais (P10) ou tratam figuras publicas com respeito
formal (P23). Todos esses dados foram codificados em planilhas eletronicas (Sampaio;
Lycarido, 2021) e podem ser consultados na integra no link & planilha postagens .

O rigor desta pesquisa reside, em grande parte, na constituicdo e na analise minuciosa
do corpus. A selecdo de uma amostra temporal de uma semana (32 postagens) permitiu a
aplicacdo da Analise de Contetido em seu aspecto quantitativo, que mensurou os padroes de
recorréncia, € em seu aspecto qualitativo, que interpretou as logicas editoriais.

A materialidade da pesquisa, consubstanciada na Tabela de Sistematizacdo (Apéndice
A), ¢ a prova central do método. Essa tabela ndo serviu apenas para a contagem de frequéncia
de temas, mas como um registro sistematico que possibilitou a comparagdo direta entre o
material de origem (o programa completo) e o produto final adaptado (o clipe no Instagram).
Cada coluna da tabela (Valores-Noticia, Recursos de Espetacularizagio, Indicadores Eticos)
representa um cruzamento entre o referencial teérico e o dado empirico. E por meio desta
sistematizacdo que foi possivel aferir a natureza seletiva da ética do programa e quantificar,
inclusive, o desequilibrio editorial (50% de contetido ndo-jornalistico) e a concentracdo de
risco ético.

A Analise de Conteudo, conforme aplicada, permite ndo apenas descrever o que € dito,
mas inferir as logicas editoriais (Bardin, 2016). A combina¢do de analise quantitativa e

qualitativa oferece um panorama robusto das praticas do programa, fundamentado na


https://docs.google.com/spreadsheets/d/1cCuBoL50EbEC4v3jJ4TLdpEAVvN1Q4PMxFA2EM67VIc/edit?gid=0#gid=0
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discussdo sobre valores-noticia (Silva, 2005). Com a metodologia detalhada, o proximo

capitulo apresentara a analise do corpus, aplicando as categorias aqui descritas.

4. ANALISE E DISCUSSAO DOS RESULTADOS

Apo6s a detalhada operacionalizagdo da Analise de Conteudo no capitulo anterior, no
qual foram definidas as categorias, a partir da fundamentagao teorica estabelecida em outros
capitulos, este se dedica a aplicacdo empirica desses conceitos sobre o corpus coletado,
focando nos resultados alcangados.

A andlise do corpus, composto por 32 postagens coletadas durante a semana de 27 de
julho a 2 de agosto de 2025, revela que a pagina do “Araguaina Urgente”, no Instagram, opera
em uma logica dupla. Conforme os dados quantitativos da planilha, o perfil dedica uma
parcela significativa de seu espago a publicidade comercial, que corresponde a exatamente
50% das publicagdes (16 postagens).

Ao analisar o contetido comercial e seu desaparecimento na versao do Instagram, ¢
crucial estabelecer a distingdo conceitual entre Publicidade e Propaganda. Adotamos a
diferenciagdo mais comum no campo da Comunicacgao:

e Publicidade: Refere-se a agdes de comunicacdo com fins puramente comerciais,
visando a venda de produtos, servigos ou marcas. E o que se manifesta nos blocos de
merchandising e sorteios presentes na transmissao televisiva do Araguaina Urgente.

e Propaganda: Estd associada a difusdo de ideias, doutrinas, principios ou causas de
cunho ideologico, politico ou social.

Essa distingdo ¢ vital para a nossa analise, pois a remo¢ao do conteudo publicitario
(comercial) na adaptagdo digital indica uma estratégia deliberada de concentrar o conteudo na
narrativa de noticias puras — mesmo que sensacionalistas — para maximizar o engajamento na
rede social, sem a interrupg¢ao dos intervalos comerciais tipicos da TV.

Os outros 50% (16 postagens) sdo dedicados aos conteudos jornalisticos, de prestacao
de servigo ou reflexdo. Este primeiro dado ¢ fundamental, pois demonstra que o jornalismo,
especialmente aquele que apela ao sensacionalismo e foca em temas de Tragédia/Drama e
Conflito, funciona como o principal motor para atrair e manter a audiéncia para a qual os
anuncios sao direcionados, confirmando o viés comercial do veiculo.

Neste sentido, a escolha do conteudo ¢ duplamente influenciada: se por um lado ¢
ditada pela noticiabilidade tradicional, alinhada aos Valores-Noticia (Silva, 2005), por outro,

essa selecdo ¢ profundamente moldada pela logica da plataforma, que exige engajamento e
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reten¢do da audiéncia. Conforme argumenta Assis (2021), a logica do jornalismo em redes
sociais impde que as ferramentas e o contetido sejam apropriados para atingir o maior alcance
possivel, o que naturalmente favorece pautas de alto apelo emocional. Essa convergéncia
explica porque o conteudo jornalistico, no Instagram, concentra-se majoritariamente nas

editorias de Policial e Acidente.

Grifico 2: a natureza do contetdo (sem propaganda).

Distribuicdao de Conteudo p-r:rr Natureza (Sem Propaganda) :
4.01

Guantidade de Postagens
= - d pd L La
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=
i

=
o

Género do Conteddo

Elaborado pela autora

Conforme grafico acima, ¢ possivel perceber que o contetido ndo-publicitario, por sua
vez, divide-se da seguinte forma:
e Jornalismo (Policial, Acidente e Fatalidade): 10 postagens
e Prestacdo de Servigo/Utilidade: 4 postagens
e Reflexdo: 2 postagens
Fica evidente que, dentro do conteudo informativo, ha uma preferéncia clara por temas
ligados a crimes, acidentes e fatalidades. O préoximo passo, entdo, ¢ analisar quais
valores-noticia justificam essas escolhas.
Para garantir o rigor metodoldgico e a transparéncia da andlise, todas as 32 postagens

que compdem o corpus foram sistematicamente codificadas. A codificacao foi organizada de
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forma cronoldgica, de modo que o cédigo P1 corresponde a primeira publicacdo coletada no
inicio do recorte (27 de julho de 2025) e o cddigo P32 corresponde a ultima publicagdo, ao
final do periodo de observacao (02 de agosto de 2025).

A planilha detalhada contendo a andlise de contetido de cada postagem (classificagdo,
valores-noticia, indicadores éticos, etc.) encontra-se no Apéndice A (link) deste trabalho e no
link ja disponibilizado no capitulo metodolégico. Por sua vez, a lista completa de fontes
primarias, com os links de acesso ao Instagram e ao YouTube para cada publicagdo, esta
detalhada no Apéndice B. As andlises subsequentes fardo referéncia direta a essa codificacao

(ex: P1, P7, P13) para facilitar a identificagdo e a verificacdo dos dados.

4.1 Publicacées ndo enquadradas

Como publicagdes que ndo se enquadram propriamente como jornalismo, mas nao sao
consideradas propagandas, as duas publicag¢des categorizadas como “reflexdo” merecem uma
analise a parte, pois revelam tentativas distintas de humanizar a marca e seus resultados
dispares, além de ndo serem enquadradas nem como propaganda nem como jornalismo.

A postagem intitulada “O Poder e a Xicara de Café” se apresenta como uma cronica
filosofica que parece ser um texto autoral do apresentador. Frisa-se que esta tentativa de
contetido mais denso e abstrato ndo obteve aderéncia do publico, registrando um engajamento

baixo: apenas trés curtidas € nenhum comentario.
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Imagem 2: publicacdo reflexiva.
pﬁ araguainaurgente e ela_conecttada

araguainaurgente O Pocler e a Xicara de Café

\

dado, nem o celular
o poder daguele hol

de holofotes

ue

No sim dito
do com

O poder mais perigoso é o que n foi guestionado, Mas o
mais belo é o que

erguntei como ele aprendeu tudo aguilo,
arda um segreds antigo e disse:

Fonte: Instagram do Araguaina Urgente.

Em total contraste, a postagem (P13), um “Bom dia”, teve uma recepcao calorosa,
com mais de 300 curtidas e 10 comentarios. O sucesso desta publica¢ao pode ser atribuido aos
elementos que a compdem: ela utiliza imagens afetivas de ip€s amarelos da cidade de
Araguaina, acompanhadas pela musica “Planeta Agua”, de Guilherme Arantes.

A comparagdo entre as duas sugere que a estratégia de “humaniza¢do” do perfil
funciona melhor, ndo pela reflexdo intelectual (P7), mas pela exaltacdo de simbolos de
identidade local (os ipé€s de Araguaina), que ativam, mesmo nao sendo noticia, o valor da
Proximidade. A musica nostalgica complementam, gerando interesse humano de forma mais
eficaz que o texto autoral. Ambas funcionam como “respiros” editoriais, que quebram a
tensdo do contetdo policial, apelando ao afeto local, conseguindo, assim, gerar engajamento
positivo. Isto, ainda que superficialmente, equilibra a negatividade predominante no feed.

Imagem 3: publicacao reflexiva
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Fonte: Instagram Araguaina Urgente

Podemos notar nas postagens que a diferenca de engajamento ndo se deve apenas ao
conteudo, mas a forma e a estratégia de distribui¢do. Além do fator Proximidade, que Gislene
Silva (2005) aponta como um critério fundamental de selecdo por gerar identificagdo
geografica e cultural imediata, a postagem dos ipés (P13) utiliza o formato de video. A
plataforma Instagram prioriza algoritmicamente imagens em movimento, que aumentam o
tempo de permanéncia do seguidor na postagem, em detrimento de imagens estaticas com
texto longo, como a publicagdo “O Poder ¢ a Xicara de Café¢” (P7).

A diferenca de engajamento reside, essencialmente, na forma e na estratégia de

distribuigdo, o que ¢ um reflexo direto da priorizagdo algoritmica de imagens em movimento e
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do fator Proximidade (Silva, 2005). Essa logica de potencializar a distribui¢cdo por meio da
apropriacdo das ferramentas da plataforma ¢ um fendmeno que transcende formatos
especificos. Embora a discussao de Assis (2021) sobre a apropriacao das ferramentas foque
em ambientes mais temporarios, como o Snapchat e o Instagram Stories, o principio de
utilizar as redes para reforcar lagos e ampliar o alcance € totalmente aplicavel a estratégia de
distribuicdo no Feed, o que exige do veiculo uma apropriagdo constante das ferramentas de

rede para suprir as lacunas de alcance organico:

Assim, quando tais plataformas langam uma nova funcionalidade, via algoritmo, elas
priorizam as postagens de usuarios que fazem uso de tais ferramentas. Basicamente,
ao usar as funcionalidades e promover o maximo de interacdo, tais algoritmos
priorizam aquele conteudo e abrem mais espaco para ele entre os interagentes da
plataforma. (Assis, 2021, p. 230).

A adogao das ferramentas da plataforma ¢, portanto, o elemento central que explica as
estratégias de alcance do programa, visto que exige do veiculo uma utiliza¢do constante das
ferramentas de rede para suprir as lacunas de alcance organico. Outro ponto de destaque ¢ a
estratégia de marcagdo. Enquanto a postagem reflexiva do café (P7) marca apenas uma outra
pagina como coautoria, a postagem dos ipés (P13) marca duas outras contas, uma delas
dedicada a tematica dos ipés, utilizando as mecanicas da propria plataforma para ampliar sua
distribuicao.

A recorréncia dessas estratégias demonstra que a presenca do Araguaina Urgente nas
redes sociais ndo ¢ apenas uma extensdo técnica da transmissdo televisiva, mas uma
adaptacao editorial orientada pela logica do engajamento. Assim como ocorre na televisao, a
busca pela audiéncia € o eixo central das decisdes de publicagdo. Contudo, nas redes, esse
interesse assume outra forma: o foco se desloca do telespectador para o seguidor. A cada
video, legenda ou musica escolhida, o programa tenta reproduzir, em escala digital, a
sensagdo de proximidade e afeto que Becker (2005) descreve como um dos fundamentos do
telejornalismo local. Essa tentativa de ‘“humanizacdo” digital revela que o formato se
reconfigura para manter o vinculo com o publico, mesmo quando o conteudo ¢ esvaziado de

carater jornalistico.

4.2 O dilema da prestacido de servico: entre o alerta e o alarme
Continuando a analise do corpus ndo-publicitario, o segundo grupo de maior volume ¢
o de Prestagdo de Servigo/Utilidade, composto por quatro publicagdes (P10, P14, P21 e P22).

Este grupo ¢ particularmente revelador, pois, diferentemente das noticias policiais ou de
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fatalidades, seu objetivo primario ndo ¢ o relato de uma tragédia, mas, sim, a informacao de
utilidade publica ou a celebragdo de um desfecho positivo.

A primeira vista, essas postagens cumprem uma fungdo social importante: (P10)
informa sobre um incéndio, mas com foco no depoimento oficial de um bombeiro; (P14) e
(P22) relatam o sucesso em missdes de busca e resgate; e (P21) ¢ um alerta de seguranca para
motociclistas.

A postagem (P10), por se ater aos fatos e a fonte oficial, foi classificada como
Indicador Etico: Baixo. No entanto, as outras trés postagens (P14, P21, P22) foram
classificadas com Indicador Etico: Médio. Isso ocorre porque o Araguaina Urgente aplica sua
formula de espetacularizagdo mesmo em noticias que ndo s3o inerentemente tragicas. Nos
casos de resgate (P14, P22), que ativam o valor-noticia de Interesse Humano, por exemplo, a
boa noticia ¢ editada com trilhas sonoras cinematograficas de acdo e drama, transformando o
salvamento em um espetdculo. Além disso, a postagem (P14) expde a vitima resgatada
(portadora de transtorno bipolar) em seu momento de maior vulnerabilidade, cruzando a linha
do interesse publico para a superexposicao do individuo.

O mesmo padrao se repete no alerta sobre a viseira do capacete (P21). Embora o
objetivo seja o valor-noticia da Utilidade, a postagem recorre ao apelo direto ao medo,
utilizando imagens de caveiras e musica de tensdo para chocar o espectador. O programa
deliberadamente transforma um “alerta” (informativo) em alarme (sensacionalista).

Essa abordagem revela que, na logica editorial do perfil, o formato do espetaculo ¢ um
padrao aplicado a quase todo o contetdo, independentemente da natureza do fato. A formula
(musica de tensdo + apelo emocional) se sobrepde a funcdo social do jornalismo de servigo,
que deveria ser pautado pela informacao e nao pelo susto.

Um aprofundamento no caso (P14), que relata o resgate do homem em Babaculandia,
¢ fundamental para ilustrar essa distor¢do metodoldgica do programa. Embora o contetdo
seja, em esséncia, uma prestagdo de servigo (classificada como Indicador Etico Médio) e
utilize imagens oficiais fornecidas pelo proprio Corpo de Bombeiros, a edi¢ao do Araguaina
Urgente o configura como um espetaculo de tensao.

Isso ¢ alcangado por dois recursos principais que respondem a pergunta-problema
desta pesquisa. O primeiro ¢ o audiovisual: o video ¢ editado com uma trilha sonora que
remete a filmes de suspense policial, muito mais carregada de tensdo do que o necessario para
um desfecho positivo. O segundo, e mais problematico, ¢ o enquadramento visual: a postagem
foca na imagem do homem resgatado, visivelmente debilitado e transtornado, sendo retirado

da viatura dos bombeiros (conforme imagem a seguir).
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Imagem 4: publicacdo de um resgate de pessoa com transtorno bipolar (colocou-se

uma tarja para nao expo-la).

s . * 4

Fonte: Instagram Araguaina Urgente

Ao escolher focar na vulnerabilidade extrema do individuo — que a propria legenda ja
havia exposto ao citar seu transtorno bipolar — o perfil abdica da sobriedade e reforca o
sensacionalismo. O “Araguaina Urgente” transforma, assim, o alivio do resgate em uma cena
de exposicao da dor, na qual a condigdo da vitima se torna mais importante que a boa noticia

do seu salvamento.
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Grifico 3: Indicador Etico nas postagens de Prestagdo de Servigos

Indicador ético em postagens de prestagao de servigos (n=4)

Indicador Etico: Baixo (25%)

Indicador Etico: Médio (75%)

Fonte: Elaborado pela autora (2025).

Uma analise quantitativa do indicador ético dentro deste subgrupo revela o argumento
central desta secdo, conforme ilustra o Gréfico 3. Das quatro publicacdes analisadas, 75%
(trés postagens) foram classificadas com “Indicador Etico: Médio”. Isso demonstra que,
mesmo ao relatar boas noticias ou alertas de utilidade, a logica editorial do “Araguaina
Urgente” tende a aplicar sua formula de espetacularizacdo, apelando ao drama ou ao medo,
em vez de se ater a sobriedade informativa. Apenas a postagem (P10) possui indicador baixo,

pois se trata, eminentemente, do uso de imagens do Corpo de Bombeiros.

A classificacdo da postagem (P10) com indicador ético baixo, justificada pelo uso de
imagens de assessoria (Corpo de Bombeiros), suscita uma problematizagdo sobre o custo da
sobriedade informativa. Se, por um lado, o material institucional minimiza o risco de
exposicao de vitimas e a exploragdo da dor, por outro, o jornalismo que se baseia apenas em

imagens de assessoria limita sua fungdo de vigilancia (Becker, 2005) e a pluralidade de
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perspectivas. A dependéncia da fonte oficial resulta no uso de um enquadramento (frame) que
favorece a institui¢ao.

Nesse sentido, a pratica de utilizar conteudo bruto e pronto da fonte se aproxima da
logica do jornalismo declaratorio. Conforme apontado por Gongalves (2018), o recebimento
desses conteudos prontos tem sido um fator fundamental para a incidéncia do jornalismo
declaratorio. Embora o indicador ético seja baixo por evitar o sensacionalismo, a auséncia de
producdo ou tratamento auténomo sobre o material institucional pode comprometer o

compromisso do telejornalismo com a diversidade e a independéncia.
4.3 A ética seletiva: o poder como limite do sensacionalismo

Se as secdes anteriores (4.1 e 4.2) analisaram os conteidos que sdo uma espécie de
respiro do perfil (Reflexdo e Prestagao de Servico), € no nucleo do corpus — as 10 postagens
classificadas como Jornalismo (Policial, Acidente, Fatalidade) — que as perguntas-problema
desta pesquisa sdo respondidas de forma definitiva.

A analise destas 10 postagens revela o que talvez seja o achado mais significativo
deste trabalho: uma ética seletiva, na qual o nivel de sensacionalismo aplicado ¢ inversamente
proporcional ao poder politico ou econdomico do individuo retratado. Conforme sua
observacdo, o padrdo sensacionalista do Araguaina Urgente esbarra no poder, tratando os
poderosos de forma respeitosa, enquanto a populagdo geral, de uma camada econdmica mais
vulneravel, € exposta de forma crua.

A evidéncia mais clara dessa dualidade ¢ a comparagdo entre duas fatalidades. Na
postagem sobre a morte do vereador Nelson Gordin (P23), uma figura publica influente, o
tratamento é formal e cordial. O Indicador Etico é baixo, a noticia é tratada com a gravidade
de um fato politico, respeitando o luto, apesar de mostrar as imagens do acidente, preservam a

imagem da vitima, trazendo-a em um foto de perfil, de terno, na Camara.
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Imagem 5: publicacdo sobre a morte do vereador em acidente de carro.

Vereador de Couto Magalhdes morre em tragico
acidente proximo a Colinas do Tocantins

Fonte: Instagram Araguaina Urgente.

Em contrapartida, quando a noticia envolve um cidaddo comum, a abordagem ¢
radicalmente diferente. O respeito desaparece e da lugar a féormula do espetaculo. No resgate
do homem com deficiéncia (transtorno bipolar) (P14), ele ¢ espetacularizado e exposto em seu
momento de maior vulnerabilidade. No caso do motociclista que sofreu um infarto fulminante
(P24), o Indicador Etico é Alto, pois a cdmera se detém sobre o corpo no chao, transformando
a morte em um produto de consumo visual.

A constatagdo dessa ética seletiva evidencia que o sensacionalismo ¢ uma escolha
editorial calculada e ndo um efeito colateral da rotina produtiva. O programa reconhece os
limites do que pode ou nao ser exibido quando o assunto envolve figuras de autoridade, mas
ignora esses mesmos limites diante de cidaddos comuns. Como observa Karam (2004), o
compromisso ético do jornalismo se mede pela forma como ele trata os mais vulneraveis. No
caso analisado, o respeito se aplica apenas a quem ocupa posi¢des de prestigio, enquanto o
sofrimento do anonimo ¢ transformado em espetaculo. Assim, o Araguaina Urgente reproduz,
na esfera digital, uma hierarquia simbodlica que naturaliza a exposi¢do da dor e reafirma a

desigualdade como elemento estrutural da noticia.
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Grafico 4: Nuvem de palavras dos valores-noticia do programa.
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Fonte: Elaborado pela autora (2025)°.
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A nuvem de palavras (Grafico 4) ilustra visualmente essa escolha editorial. A andlise
da frequéncia dos valores-noticia nas 10 postagens jornalisticas centrais do corpus demonstra
quais sdo os aspectos priorizados pelo “Araguaina Urgente”. Como esperado, o termo
Proximidade aparece com grande destaque, confirmando a vocagao local do telejornal. No
entanto, o termo com a segunda maior proeminéncia visual ¢ Tragédia/Drama, que, segundo
Gislene Silva (2005), foca em fatos de "forte apelo emocional", como mortes e crimes. A
importancia visual deste valor, seguida de perto por Impacto e Proeminéncia, prova que a
linha editorial seleciona sistematicamente noticias de grande comog¢do, que envolvem
autoridades e afetam a comunidade, validando a andlise de que o sensacionalismo ¢ o pilar
central da estratégia de contetido do perfil.

Essa ética seletiva também dita a sele¢do dos fatos (o gatekeeping). O perfil prioriza
postagens que se alinham aos valores-noticia de Tragédia ¢ Drama, como o assassinato a
golpes de capacete (P4) ou o ataque do cachorro a crianga (P20), e de Raridade, como a prisao
do suspeito com a calga de palhaco (P18). Esses valores sao escolhidos por seu alto potencial
de engajamento emocional.

Quando o individuo retratado ¢ vulneravel, a adaptagdo ¢ aplicada sem restrigdes. A

Anadlise do Discurso Verbal comprova isso: a narragdo abandona a neutralidade e parte para o

3 Por meio do site: https://word-cloud.freebusinessapps.net/wordcloud.
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deboche (P12: "amigos do crime"; P18: "vestido a carater"), e a trilha sonora de suspense (P1,
P4) € usada para transformar o fato em entretenimento.

Fica claro, portanto, que a adaptagdo para o Instagram ndo ¢ apenas um padrao, mas
uma escolha editorial deliberada. O sensacionalismo ¢ reforgado ativamente, mas ¢ desligado
seletivamente diante de individuos com poder (P23, P26), provando que ndo se trata de uma
incapacidade técnica, mas de uma decisdo consciente de explorar a tragédia do cidadao
comum para gerar audiéncia, visando maximizar o engajamento por meio da exploracao da
tragédia do cidaddo comum.

Um caso exemplar de como esses elementos operam na pratica ¢ a postagem
P12, que noticia a prisdo de dois homens por furto em farmacias. A andlise da
transcricdo do audio (decupagem) revela como a narragdo abandona a imparcialidade
jornalistica para construir ativamente um espetaculo de humilhacao e pré-julgamento. O
video ndo se limita a informar o fato (o furto), mas busca ridicularizar os suspeitos
desde a primeira frase: “Eles até se parecem com jogadores de futebol, mas na verdade
a dupla ndo exerce nenhuma profissdo e vive em situagdo de rua” (Transcricdo da
narragao, P12).

O uso da ironia ("jogadores de futebol") serve como um recurso retdrico para
desumanizar os individuos, associando imediatamente sua aparéncia a sua condigdo social
("vive em situacdo de rua"), que por sua vez ¢ diretamente ligada a criminalidade. A
reportagem prossegue identificando nominalmente os dois suspeitos (“Romulo Souza de
Oliveira, de 32 anos, e Fernando Silva Nunes, de 19”) — uma exposi¢do total da identidade
que ¢ eticamente questiondvel para um crime nao violento — e os rotula como “os amigos do
crime”.

Este rotulo configura um explicito juizo de valor que anula o principio constitucional
da presun¢do de inocéncia. A presuncdo de inocéncia ¢ uma garantia fundamental que
assegura que todo e qualquer individuo “ndo pode ser considerado culpado antes que haja
uma sentenca penal condenatoéria transitada em julgado” (Andrade; Novais, 2024, p. 5).

Ao proferir a sentenca “os amigos do crime” e expor a identidade completa dos
individuos, o veiculo assume o papel de julgador, praticando a condenagdo antecipada. Essa

pratica viola diretamente o dever de responsabilidade do jornalista, uma vez que:

O jornalismo deve exercer a liberdade de imprensa com responsabilidade,
evitando-se o juizo de valor, a condenacdo antecipada, a exposi¢do vexatoria e a
ofensa a imagem e a honra do individuo. A liberdade de expressdo ndo possui
carater absoluto, devendo ser observados os direitos fundamentais do cidaddo,
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principalmente quando se trata de crimes e de suspeitos, em razdo da presuncgdo de
inocéncia.(Andrade; Novais, 2024, p. 13)

Imagem 6: publicacio sobre uma dupla chamada de amigos do crime

ARAGUAINA _ X
--ENTF - Dupla e presa acusada de furtos em farmacias
.- 5

tmama

el bl ol RESTAURANTE

Fonte: Instagram Araguaina Urgente

Esse rétulo pejorativo, “amigos do crime”, funciona como uma sentenga midiatica. Ele
elimina a presungdo de inocéncia e enquadra os individuos como culpados perante a
audiéncia, antes mesmo de qualquer processo legal. O restante da reportagem, incluindo as
falas do policial entrevistado, ¢ editado para reforcar esse estigma, focando na reincidéncia
(“54 € constante a pratica”, “quase todo dia a gente t4 conduzindo esses individuos™) e no

suposto ciclo vicioso de furto (“porém voltam a cometer o mesmo delito”).
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Ao final, o policial expressa o desejo de que a prisdo “possa dar uma tranquilidade ai
para os comerciantes”. A narrativa, portanto, ¢ construida para validar a agdo policial e
apresentar os suspeitos como um problema social irrecuperavel. A adaptacao para o Instagram
(P12), ao wusar essa narracdo opinativa e zombeteira, responde diretamente a
pergunta-problema desta pesquisa: ela ndo apenas relata um fato, ela refor¢a o
sensacionalismo ao transformar um furto em um espetaculo de humilhacdo publica,
estigmatizando individuos em situagdo de vulnerabilidade social.

A forte presenca do sensacionalismo e a aplicagdo do formato do espetaculo a quase
todo o conteudo noticioso levantam a questdo do gatekeeping (a selecdo e enquadramento dos
fatos) em ambientes de showrnalism. Teoricamente, mesmo sob pressdo comercial, o
jornalista atua como mediador, ou porteiro, responsavel por filtrar a informagdo. Contudo, na
logica do Araguaina Urgente, o gatekeeping parece ser guiado por critérios que maximizam o
choque.

A questdo fundamental passa a ser: como os jornalistas devem direcionar os assuntos
para equilibrar o apelo de audiéncia com a ética? O estudo aponta que, em vez de atuar como
filtros contextuais, os jornalistas se tornam amplificadores do drama. A ética seletiva
observada — onde a sobriedade ¢ reservada a figuras de poder (P23) e o escéarnio ¢ aplicado ao
cidaddo comum (P12, P18) — demonstra que o gatekeeping ndo ¢ falho por incapacidade, mas
sim orientado por uma escolha consciente de explorar a tragédia anonima em prol do

engajamento.

4.4 A construcio visual de proximidade policial

Além da andlise das postagens individuais, um elemento central da identidade do
Araguaina Urgente ¢ a sua vinheta (bumper), utilizada para abrir e fechar as matérias

policiais. Esta vinheta, uma animacdo grafica, ndo ¢ meramente ilustrativa; ela ¢ uma

declaracao editorial sobre o posicionamento do programa.
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Imagem 7: vinheta de abertura e encerramento das matérias.

Fonte: Instagram Araguaina Urgente.

Na animagdo, vemos um carro de policia (viatura) em alta velocidade, sendo
imediatamente seguido por um carro esportivo preto, plotado com o logotipo “Araguaina
Urgente” (Imagem 7). A composicdo visual constréi uma narrativa simbolica poderosa: o
telejornal ndo estd apenas cobrindo a pauta de seguranga, ele esta alinhado e em perseguicao
conjunta com a agao policial.

Esta escolha de enquadramento ¢ a materializacao da “ética seletiva” (Capitulo 4.3).
Em vez de se posicionar como um observador critico e independente (o watchdog da
sociedade), o programa se posiciona visualmente como um parceiro da for¢a policial, um
ride-along legitimado.

A mensagem implicita ¢ que o Araguaina Urgente chega junto com a policia,
validando a sua propria cobertura sensacionalista. Isso refor¢a a logica do “showrnalismo”
(Arbex Jr., 2001), no qual o programa deixa de ser um mediador do fato para se tornar um ator
dentro do espetéaculo a partir da vida real (Thiesen; Kinn, 2011). A vinheta, portanto, funciona
como um contrato visual com o publico, prometendo acesso irrestrito a agdo, mas um acesso

que ¢ mediado pela dtica da autoridade e ndo necessariamente pela do cidadao.

4.5 Sorteios, oracoes e a destilacdo do conteudo
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Finalmente, para responder plenamente como a adaptacdo ¢ realizada, € preciso
comparar o produto para o Instagram com sua matriz, o programa ao vivo. Conforme
observado, o programa completo tem uma duragdo extensa, de aproximadamente 1 hora e 15
minutos. No entanto, este tempo ndo € preenchido s6 com jornalismo.

A maior parte do programa ao vivo consiste em longos blocos de publicidade,
comentarios opinativos do apresentador e estratégias de engajamento para retengdo de
audiéncia, como sorteios de PIX e dinamicas interativas. As matérias factuais, como as
analisadas neste trabalho, ocupam uma fracdo desse tempo (muitas vezes, apenas 2 ou 3
matérias principais por programa).

O perfil do Instagram, portanto, ndo ¢ um espelho do programa ao vivo; ele é um filtro
de destilacdo. A adaptacao consiste em remover o conteudo periférico (os sorteios, as
propagandas longas, os comentarios) e concentrar a entrega ao seguidor no material noticioso
de maior impacto e apelo emocional. Isso responde a segunda pergunta-problema: a adaptacao
reforca o sensacionalismo, pois o Instagram se torna um feed de pura concentragdo de
Tragédia e Drama, desprovido dos elementos de respiro (como as dinamicas de PIX)
presentes na transmissao original.

A ironia mais notavel, e que sintetiza a estratégia do programa, ¢ o discurso moral do
apresentador. Conforme observado, a transmiss@o ao vivo se encerra com uma oragao ou uma
palavra biblica. Esse elemento, que ¢ sistematicamente cortado da adaptagdao para o
Instagram, serve como um mecanismo de legitimagdo. Ao se posicionar como uma autoridade
moral (o “cidaddo de bem”), o apresentador justifica o conteido violento e exploratorio que
acabou de exibir, como se estivesse exorcizando o mal que ele mesmo espetacularizou por
mais de uma hora.

O “cidadao de bem” nao ¢ um mero jargdo popular, mas uma categoria politica
deliberadamente mobilizada pela direita para demarcar um campo moral especifico. Essa
figura busca a distingao radical daqueles associados a esquerda e a corrup¢ao, representando
uma combinacdo de racionalidades neoliberais e neoconservadoras na sociedade civil. O
termo objetiva validar um modo de conduta moralmente aceitavel, na esfera publica, que

estaria em contraste com a desordem percebida. Conforme explica Kalil (2022):

N

A figura do “bom cidadao” conseguiu captar as formas complexas de funcionamento
da sociedade e do poder. Essa figura também capturou as tendéncias “antissistema”
(aqueles que s@o “contra todos os partidos”, “contra todos os politicos”, “contra tudo
isso que esta ai”) e, posteriormente, aqueles que criticaram a corrupgdo em sua
acepcdo financeira, moral ou religiosa. O “cidaddo de bem” se cristalizou como a

figura que buscou se distinguir radicalmente das categorias, grupos e individuos
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reais associados ao pensamento e¢ a politica de “esquerda”, bem como aos
movimentos sociais democraticos da historia brasileira (Kalil, 2022, p. 243-244).

A conceituagdo de Kalil (2022) ¢, portanto, a chave para decodificar a performance do
apresentador. Ao se posicionar como essa autoridade moral, o “cidaddo de bem”, que critica a
corrup¢do em sua acepcdo financeira e religiosa, ativa exatamente a figura “antissistema”
descrita pela autora. Essa postura funciona como um mecanismo de legitimagdo: o discurso
moral (simbolizado pela oragdo) justifica o conteudo violento e exploratorio que o programa
acabou de exibir, enquadrando o sensacionalismo ndo como uma falha ética, mas como uma
ferramenta necessaria para expor a “desordem” e se distinguir radicalmente dos individuos

que retrata.
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CONSIDERACOES FINAIS

Este Trabalho de Conclusdo de Curso propOs-se a investigar como ¢ realizada a
adaptacdo do conteudo televisivo do telejornal popular "Araguaina Urgente" para a
plataforma Instagram e, crucialmente, se tal adaptacdo reforga o sensacionalismo presente no
material original. Para isso, foi utilizada a Analise de Contetido (Bardin, 2016), fundamentada
nos conceitos de Valores-Noticia, de Gislene Silva (2005), em um corpus de 32 postagens
coletadas ao longo de uma semana.

A andlise realizada no Capitulo 4 permitiu responder a primeira pergunta-problema. A
adaptacao do conteudo ndo ¢ um espelho do programa ao vivo, mas, sim, um filtro de
destilacdo. O programa televisivo, com sua longa dura¢do (superior a uma hora), ¢ composto
majoritariamente por publicidade, sorteios de PIX e longos comentdrios opinativos do
apresentador. A transposi¢cdo para o Instagram consiste em remover metodicamente esse
conteudo periférico e selecionar apenas os clipes curtos de maior impacto, ou seja, o extrato
puro do apelo sensacionalista. O resultado ¢ que o feed da rede social se torna um fluxo de
contetdo muito mais concentrado em crime e tragédia do que a transmissao original.

Em resposta a segunda pergunta-problema, esta pesquisa conclui que a adaptagdo nao
apenas replica, mas refor¢a e potencializa o sensacionalismo. Isso ocorre de duas formas
principais. Primeiro, pela aplicagdo de uma "formula" de espetacularizagdo (4.3), que prioriza
valores-noticia como "Tragédia/Drama" e "Raridade" e os intensifica com recursos
audiovisuais (trilhas de suspense) e verbais (narragdo zombeteira, como em P12 e P18).
Segundo, e mais notavelmente, pela constatacio de uma "ética seletiva". O programa
demonstrou saber tratar fatos com sobriedade, como na morte do vereador (P23) ou na
apresentacdo do suspeito com advogados (P26). Contudo, opta deliberadamente por ndo
aplicar esse rigor ético ao cidaddo comum, explorando sua vulnerabilidade (P14, P20, P24)
para maximizar o engajamento.

Este estudo cumpre seus objetivos, embora se limite a um recorte temporal de uma
semana. A andlise quantitativa da divisdo de contetido (50% propaganda) e a alta frequéncia
de postagens com "Indicador Etico: Alto" (Gréfico 3) fornecem um retrato fiel da estratégia

do veiculo.
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Como sugestdo para trabalhos futuros, recomenda-se uma andlise de recepc¢do, focada nos
milhares de comentarios das postagens, para compreender como o publico local consome e
reage a esse discurso.

Por fim, ¢ crucial reconhecer que a adaptagdo para as redes sociais amplifica o
potencial nocivo do sensacionalismo. Diferentemente da televisdo, onde a noticia ¢ efémera e
desaparece apOs a transmissdo, no Instagram, o conteido se torna persistente e
algoritmo-orientado. A adaptacao para clipes curtos ndo apenas destila o drama, mas o torna
infinitamente consumivel. O fato de o material poder ser visto, revisto, compartilhado e
impulsionado pelo algoritmo intensifica a exposi¢do da vitima e o estigma do acusado (P12,
P18), transformando o feed em um fluxo concentrado de tragédia que persiste na memoria
digital. Essa dinamica prova que a dilui¢do das fronteiras entre jornalismo e entretenimento
no ambiente digital exige do profissional de comunicagdo uma vigilancia ética ainda mais
rigorosa do que no formato tradicional. A responsabilidade do jornalista se estende nao
apenas a publicagdo inicial, mas a forma como essa noticia ¢ apropriada, comentada e

viralizada na plataforma.
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APENDICE A — PLANILHA DE ANALISE DE CONTEUDO DO CORPUS

Este apéndice apresenta a planilha completa de Analise de Contetudo utilizada nesta pesquisa. A tabela detalha a codificagao de todas as
32 postagens que compdem o corpus, coletadas do perfil "Araguaina Urgente" no Instagram.

Esta planilha serviu como base de dados primaria para a analise apresentada no Capitulo 4 e foi construida conforme a metodologia e as

categorias descritas no Capitulo 3.

Tltulo/Ch.amada Natureza Val. Noticia Rec. Espetac. Indic. Etico Justificativa
(Abreviado)
iment M
P1 27/07 Cumprlrrzleenp(;(sizo andado Policial Justi¢a, Proeminéncia Trilha de suspense Alto ¢ possivel ver o rosto do acusado
i
Incéndi t .
P2 27/07 ncendl}(;le{ml ggrre ana Acidente Impacto, Proximidade Trilha de suspense baixo as imagens foram cedidas pelo CBM
P3 27/07 Propaganda/ repostagem... propaganda
H ¢ brutalment . . .
P4 27/07 omern € . rutaimente Policial Tragédia/drama trilha, blur e linguagem Alto ¢ possivel ver o rosto do acusado
assassinado...
Ps 28/07 Propaganda/ repostagem... propaganda
P6 28/07 Propaganda propria... propaganda
P7 28/07 O Poder e a Xicara de Café Reflexdo
P8 28/07 Promogdo Lojas Araguaia propaganda
Carret: fogo... . - . . . .
P9 28/07 arri;ii’(’;zo()go Acidente Impacto/proximidade/trag trilha ¢ duragdo do video médio trilha e longa exposicao
P10 29/07 INCENDIO NA BR-153 Acidente impacto/proxim/oficial apenas a trilha baixo ha prestagdo de servigo
P11 29/07 sos araguaia propaganda... propaganda




Titulo/Chamada

(Abreviado)

Natureza

Val. Noticia

Rec. Espetac.

Indic. Etico
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Justificativa

P12

P13

P14

P15
P16

P17

P18

P19

P20

P21

P22

P23

P24

P25

P26

29/07

30/07

30/07

30/07
30/07

30/07

30/07

30/07

31/07

31/07

31/07

01/08

01/08

01/08

01/08

Dupla presa acusada de
furtos...

Bom dia

ENCONTRADO COM
VIDA

Casa de Carne
Norte Inox

republicacdo de outra
pagina

Policia Militar prende trés
pessoas...

Sorteio de Moto e
Ingressos.

CRIANCA E ATACADA
POR CACHORRO...

Alerta para... viseira do
capacete...

2 BBM-Araguaina

Vereador Nelson Gordin
morre...

Motociclista... morre apds
infarto...

Venha para o
(@saboresaude...

Suspeito de homicidio... se
apresenta...

Policial

Reflexdo

Prestagdo de
servi¢o

propaganda
propaganda

propaganda
Policial

propaganda
Acidente/polici
al

Prestagdo de
servico

BUSCA...

Acidente/fato
publico

Fatalidade/tragé
dia

propaganda

desdobramento
(Policial)

Justiga, Proximidade,
Proeminéncia

interesse
humano/proximidade...

Justica, proximidade

Tragédiadrama

Impacto/utilidade

Prestagdo de servigo

Proeminencia tragédia

Tragédia/drama/impacto/proxi
m

Justica/conflito/proximidade

narragdo opinativa

trilha e
espetacularizagao

narragdo zombeteira

linguagem
sensacionalista

uso de caveiras e musica
Interesse
humano/utilidade/proxi
m

trilha e imagens do aci

trilha e imagens do
corpo

trilha e entrevista

alto

Médio

Alto

alto

médio

trilha

baixo

alto

baixo

prejugamento dos acusados

mostra o resgatado

humilhag¢@o do suspeito

explora o sofrimento de menor

apesar da utilidade...

médio

trata-se de figura publica

visualizag¢ao da vitima

jornalisticamente adequado




Titulo/Chamada

(Abreviado)
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Val. Noticia

Rec. Espetac.

Indic. Etico

Justificativa
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P27

P28

P29

P30

P31

P32

01/08

01/08

02/08

02/08

02/08

02/08

Neste Dia dos Pais...

Realize 0 seu evento no
(@ranco...

Sabadouuu na
(@carnesalvorada0

Venha conhecer as novas...

Hoje ¢ SABADO ¢ ¢ dia
de...

Todo cuidado ¢ pouco!!

propaganda

propaganda

propaganda
propaganda
propaganda

fait divers/alerta

tragédia/drama/impacto

shock footage

alto

video de alto impacto
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APENDICE B — LISTA DE FONTES DO CORPUS (INSTAGRAM E YOUTUBE)

Este apéndice detalha as fontes primarias utilizadas na coleta de dados, fornecendo os
links de acesso direto para cada uma das 32 postagens codificadas no Apéndice A. A lista
inclui o identificador da postagem (ID), o link permanente para a publicagdo no Instagram e o
link do programa completo correspondente arquivado no YouTube, que serviu como fonte

para a analise comparativa.

P1

Instagram: https://www.instagram.com/p/DMnPkByMw3a/

YouTube: https://www.youtube.com/watch?v=rwii6QT8--8

P2

Instagram: https://www.instagram.com/p/DMnecrY LsoHN/

YouTube: https://www.youtube.com/watch?v=rwii6QT8--8

P3

Instagram: https://www.instagram.com/p/DMoEotvyI20/

YouTube: Publicado apenas no Instagram

P4

Instagram: https://www.instagram.com/p/DMolXvvM9ok/

YouTube: https://www.youtube.com/watch?v=xRZIBEjSazk&t=3376s

PS5
Instagram: https://www.instagram.com/p/DMpraSdMSEA/

YouTube: Publicado apenas no Instagram

P6
Instagram: https://www.instagram.com/p/DMp4PirMMBh/

YouTube: Publicado apenas no Instagram

P7
Instagram: https://www.instagram.com/p/DMqHPIvsWZ5/

YouTube: Publicado apenas no Instagram


https://www.instagram.com/p/DMnPkByMw3a/
https://www.youtube.com/watch?v=rwii6QT8--8
https://www.instagram.com/p/DMncrYLsoHN/
https://www.youtube.com/watch?v=rwii6QT8--8
https://www.instagram.com/p/DMoEotvyI20/
https://www.instagram.com/p/DMoIXvvM9ok/
https://www.youtube.com/watch?v=xRZlBEjSazk&t=3376s
https://www.instagram.com/p/DMpra5dM5EA/
https://www.instagram.com/p/DMp4PirMMBh/
https://www.instagram.com/p/DMqHPIvsWZ5/

P8

Instagram: https://www.instagram.com/p/DMqqeAtOM?2j/

YouTube: Publicado apenas no Instagram

P9
Instagram: https://www.instagram.com/p/DMqqg0acBj9-/
YouTube: https://www.youtube.com/watch?v=xRZIBEjSazk&t=3376s

P10
Instagram: https://www.instagram.com/p/DMsITc-MILVd/
YouTube: https://www.youtube.com/watch?v=Vw3Jf-vEOIM&t=1s

P11
Instagram: https://www.instagram.com/p/DMs-XdzSRJID/

YouTube: Publicado apenas no Instagram

P12

Instagram: https://www.instagram.com/p/DMtcEnmMt67/
YouTube: https://www.youtube.com/watch?v=Vw3Jf-vEOIM&t=1s

P13
Instagram: https://www.instagram.com/p/DMurhWeslkw/

YouTube: Publicado apenas no Instagram

P14

Instagram: https://www.instagram.com/p/DMus4SyMwRe/
YouTube: https://www.youtube.com/watch?v=Vw3J{f-vEOIM&t=1s

P15

Instagram: https://www.instagram.com/p/DMvg_h8p20i/
YouTube: https://www.youtube.com/watch?v=H{08k0QPd s&t=1s

P16
Instagram: https://www.instagram.com/p/DMvkdgJPd0S/

YouTube: Publicado apenas no Instagram


https://www.instagram.com/p/DMqqeAtOM2j/
https://www.instagram.com/p/DMqq0acBj9-/
https://www.youtube.com/watch?v=xRZlBEjSazk&t=3376s
https://www.instagram.com/p/DMsITc-MLVd/
https://www.youtube.com/watch?v=Vw3Jf-vEO9M&t=1s
https://www.instagram.com/p/DMs-XdzSRJD/
https://www.instagram.com/p/DMtcEnmMt67/
https://www.youtube.com/watch?v=Vw3Jf-vEO9M&t=1s
https://www.instagram.com/p/DMurhWeslkw/
https://www.instagram.com/p/DMus45yMwRe/
https://www.youtube.com/watch?v=Vw3Jf-vEO9M&t=1s
https://www.instagram.com/p/DMvg_h8p2Oi/
https://www.youtube.com/watch?v=Hf08k0QPd_s&t=1s
https://www.instagram.com/p/DMvkdgJPd0S/
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P17

Instagram: https://www.instagram.com/p/DMvyMbvOdT{/

YouTube: Publicado apenas no Instagram

P18
Instagram: https://www.instagram.com/p/DMwAzBTMuLi/
YouTube: https://www.youtube.com/watch?v=H{f08k0QPd_s&t=1s

P19

Instagram: https://www.instagram.com/p/DMwBhufs_tx/

YouTube: Publicado apenas no Instagram

P20
Instagram: https://www.instagram.com/p/DMxJc-iM4m9/

YouTube: https://www.youtube.com/watch?v= Y34eFHW550&t=1375s

P21
Instagram: https://www.instagram.com/p/DMyqiUdMu8N/

YouTube: https://www.youtube.com/watch?v= Y34eFHW550&t=1375s

P22
Instagram: https://www.instagram.com/p/DMyui8CsP4T/

YouTube: https://www.youtube.com/watch?v=_Y34eFHWS550&t=1375s

P23
Instagram: https:/www.instagram.com/p/DMzzKIvsC56/

YouTube: https://www.youtube.com/watch?v=_Y34eFHWS550&t=1375s

P24
Instagram: https://www.instagram.com/p/DMz4x-cMtIl/

YouTube: https://www.youtube.com/watch?v=_Y34eFHW550&t=1375s

P25
Instagram: https://www.instagram.com/p/DMOIA6msnLk/

YouTube: Publicado apenas no Instagram


https://www.instagram.com/p/DMvyMbvOdTf/
https://www.instagram.com/p/DMwAzBTMuLi/
https://www.youtube.com/watch?v=Hf08k0QPd_s&t=1s
https://www.instagram.com/p/DMwBhufs_tx/
https://www.instagram.com/p/DMxJc-iM4m9/
https://www.youtube.com/watch?v=_Y34eFHW550&t=1375s
https://www.instagram.com/p/DMyqiUdMu8N/
https://www.youtube.com/watch?v=_Y34eFHW550&t=1375s
https://www.instagram.com/p/DMyui8CsP4T/
https://www.youtube.com/watch?v=_Y34eFHW550&t=1375s
https://www.instagram.com/p/DMzzKlvsC56/
https://www.youtube.com/watch?v=_Y34eFHW550&t=1375s
https://www.instagram.com/p/DMz4x-cMtII/
https://www.youtube.com/watch?v=_Y34eFHW550&t=1375s
https://www.instagram.com/p/DM0IA6msnLk/

P26

Instagram: https://www.instagram.com/p/DMOwEf4J12;/

YouTube: https://www.voutube.com/watch?v=_Y34eFHWS550&t=1375s

P27

Instagram: https://www.instagram.com/p/DM0SuvaSmug/

YouTube: Publicado apenas no Instagram

P28
Instagram: https://www.instagram.com/p/DM1LZXSsVoK/

YouTube: Publicado apenas no Instagram

P29

Instagram: https:/www.instagram.com/p/DM2fr RsOFx/

YouTube: Publicado apenas no Instagram

P30
Instagram: https://www.instagram.com/p/DM2kfn3s1C2/

YouTube: Publicado apenas no Instagram

P31
Instagram: https://www.instagram.com/p/DM21MVDsHmt/

YouTube: Publicado apenas no Instagram

P32
Instagram: https://www.instagram.com/p/DM3sCSlymtE/

YouTube: Publicado apenas no Instagram


https://www.instagram.com/p/DM0wEf4Jl2j/
https://www.youtube.com/watch?v=_Y34eFHW550&t=1375s
https://www.instagram.com/p/DM05uvaSmug/
https://www.instagram.com/p/DM1LZXSsVoK/
https://www.instagram.com/p/DM2fr_Rs0Fx/
https://www.instagram.com/p/DM2kfn3s1C2/
https://www.instagram.com/p/DM21MVDsHmr/
https://www.instagram.com/p/DM3sC5lymtE/

	Este trabalho investiga a adaptação de conteúdo do telejornal popular “Araguaína Urgente”, veiculado em Araguaína-TO, para a plataforma de rede social Instagram. O objetivo principal é analisar como essa transposição de mídia é realizada e verificar se ela reforça as práticas sensacionalistas presentes no material televisivo original. Para isso, aplicou-se a Análise de Conteúdo, conforme Bardin (2011), em um corpus de 32 postagens coletadas durante uma semana. A metodologia utilizou categorias de análise baseadas nos valores-notícia, indicadores éticos e recursos de espetacularização, comparando os recortes do Instagram com os programas completos. Os resultados indicam que a adaptação funciona como um filtro de destilação, removendo o contexto da transmissão ao vivo (como sorteios e longos blocos comerciais) para entregar apenas os clipes de maior impacto. Constatou-se a priorização de valores-notícia como Tragédia e Drama. Além disso, a análise revelou a existência de uma ética
	This paper investigates the content adaptation of the popular news program “Araguaína Urgente”, broadcast in Araguaína-TO, for the social media platform Instagram. The main objective is to analyze how this media transposition is carried out and to verify if it reinforces the sensationalist practices present in the original television material. To do this, Content Analysis, according to Bardin (2011), was applied to a corpus of 32 posts collected over one week. The methodology used analysis categories based on news values, ethical indicators, and sensationalization techniques, comparing the Instagram clips with the full broadcast programs. The results indicate that the adaptation functions as a distillation filter, removing the context of the live broadcast (such as prize draws and long commercial breaks) to deliver only the highest-impact clips. A prioritization of news values such as Tragedy and Drama was found. Furthermore, the analysis revealed the existence of a selective ethics: the program treats 
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