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RESUMO

O objetivo da pesquisa ¢ mapear, analisar e categorizar o conteido dos podcasts produzidos no
Tocantins, com base em uma tipologia produzida pela autora, bem como verificar se o produto
midiatico produzido no Estado segue as caracteristicas de regionalidade. A pesquisa toma como aporte
teorico os estudos de comunicacdo regional, comunicag¢do de proximidade, convergéncia midiatica e
podcast e faz uso do mapeamento e observagao participante para coleta de dados. Foram identificados
83 podcasts produzidos no Estado, disponiveis nas principais plataformas digitais, e foram avaliados
quanto aos critérios de regionalidade, tipologia ¢ se remetem as caracteristicas de convergéncia ou
remediacdo. A partir da andlise foi selecionado quatro podcasts, um de cada tipologia quanto a técnica
de produgdo, para analise de contetido. Com essa pesquisa foi possivel constatar que o podcast
tocantinense ¢ utilizado como uma forma de oferecer conteudo em diversas plataformas com o
objetivo de conquistar diversos publicos, transformando-os numa audiéncia massificada, ao invés de
focar em produgdes originais, com caracteristicas proprias de podcasts.

Palavras-chave: Convergéncia. Podcats. Midia regional. Tocantins.



ABSTRACT

The objective of the research is to map, analyze and categorize the content of podcasts produced in
Tocantins, based on a typology produced by the author, as well as to verify if the media product
produced in the State follows the characteristics of regionality. The research takes as theoretical
support the studies of regional communication, proximity communication, media convergence and
podcast and makes use of mapping and participant observation for data collection. We identified 83
podcasts produced in the State, available on the main digital platforms, and were evaluated according
to the criteria of regionality, typology and whether they refer to the characteristics of convergence or
remediation. From the analysis, four podcasts were selected, one of each typology regarding the
production technique, for content analysis. With this research, it was possible to verify that the podcast
from Tocantins is used as a way of offering content on different platforms with the objective of
conquering different audiences, transforming them into a mass audience, instead of focusing on
original productions, with their own characteristics of podcasts.

Key-words: Convergence. Podcasts. Regional media. Tocantins.
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1 INTRODUCAO

O radio ¢, inegavelmente, um dos mais importantes veiculos de comunicagao da historia,
pois desde seu surgimento se constituiu como um espago privilegiado para as representacdes
socioculturais, a construcao de identidades e afirmagdo da cidadania. No entanto, esse veiculo
centendrio ja esteve na berlinda por algumas vezes.

Na década de 1950, quando a televisao surgiu, acreditava-se que seria o fim do radio.
Nao foi o que aconteceu. O radio perdeu espaco para este novo veiculo, que une imagem e som,
mas soube se readaptar e se mantém vivo até os dias de hoje.

No entanto, desde a década de 1990, com a popularizacio da internet, o meio
radiofonico passou por diversas mudangas reguladas pelas tecnologias digitais e as
possibilidades de integracdo com as plataformas digitais que incitam discussdes sobre um
“novo” radio.

Os meios de comunicagdo tradicionais se apropriam das vantagens da internet e a
apuracdo, a producdo, a distribuicdo e a circulagdo das noticias passaram por profundas
mudancas, culminando com a atual cultura da convergéncia (JENKINS, 2009). Ha um
cruzamento de midias e uma interagdo maior entre produtor e consumidor de noticias. Essas
transformagdes sdo o que se entende por convergéncia midiatica, que ultrapassou essa interagao
entre os meios de comunicagdo e, com a popularizacdo dos smartphones, se expandiu para
plataformas da internet e redes sociais.

No caso especifico do radio, a apresentacdo do conteudo passou a ser de varias formas
como textos nos sites, fotos nas redes sociais, lives, entre outros. Essa tendéncia possibilitou
uma interatividade ainda maior, uma participacdo colaborativa no desenvolvimento dos
conteudos, compartilhamentos de informagdes € a comunicagdo se tornou horizontal, sem a
interferéncia da hierarquia das grandes midias.

Essas transformacdes foram propostas por Jenkins (2009), estudioso dos meios de
comunicacdo, que desenvolveu o conceito de convergéncia mididtica e se refere a tendéncia de
adaptacdo das midias & internet. No entanto, ndo ¢ um processo somente tecnologico, ele
também ¢ cultural. Segundo o autor, as pessoas ndo apenas migraram para o ambiente virtual,
mas também mudaram suas atitudes e comportamentos. Criou-se um perfil de usudrio: ele
tornou-se mais participativo, um comportamento bem distante daquele receptor passivo das

midias tradicionais.
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Nesse sentido, Salaverria (2008) destaca que os meios de comunica¢do sofrem a
influéncia da convergéncia midiatica em quatro vertentes: a tecnoldgica, a empresarial, a
profissional e a de conteudo. Garcia Avilés (2009) acrescenta ainda a vertente da audiéncia.
Isso ocorre, principalmente, pelas mudancas provocadas pelo processo convergente, “onde as
velhas e novas midias se colidem, onde a midia corporativa e a midia alternativa se cruzam,
onde o poder do produtor de midia e poder do consumidor interagem de maneiras
imprevisiveis” (JENKINS, 2009, p. 29).

E neste cenario de convergéncia midiatica que surgem novas ferramentas, sempre
intermediadas pelas conexdes e pelas Tecnologias da Informagdo. Assim, as midias moéveis,
especialmente smartphones e tablets, ganham espaco e se fazem presente na vida do cidadio.
Estes sdo os novos agentes que reconfiguram a produ¢do, a publica¢do, a distribuicao, a
circulagdao, o consumo e a recirculagao de conteudos jornalisticos em multiplataformas, com o
surgimento de aplicativos (apps) especificos para este material.

E o caso do podcast, que tecnicamente ¢ um contetudo sonoro veiculado na internet,
dividido em episodios tematicos ou ndo e que geralmente faz uso da tecnologia de Feed RSS
(Really Simple Syndication) em sua distribui¢do, possibilitando que atualizagdes dos novos
programas cheguem ao usudrio sem que ele precise acessar uma pagina especifica.

Por ser uma midia relativamente nova e que circula no meio digital, o podcast nao possui
regras rigidas que definem sua linguagem, ja que ndo estabelece um padrao de locucao e de
usos de recursos como efeitos sonoros, nem mesmo uma definicao de temas a serem abordados.
Além disso, o podcast segue a tendéncia mais marcante na internet, que ¢ a de possibilitar ao
usuario o controle sobre a forma de consumo do contetido, ou seja, é ele quem define o que
quer ouvir, quando o fara e qual atividade simultanea realizara.

Esse novo formato ganhou o mundo e no Brasil ndo foi diferente. Segundo o relatorio
publicado em outubro de 2019 pela Deezer, o consumo de podcasts no Brasil cresceu 177% em
sua plataforma no periodo de 12 meses. Outra pesquisa, realizada pelo Ibope, em meados de
2019, indicava que, dos 120 milhdes de internautas brasileiros, 40% deles, ou seja, 50 milhdes
de pessoas, ja ouviam algum tipo de programa de audio do tipo podcast. Em abril de 2020, em
uma pesquisa internacional da Global Web Index, o consumo de podcasts durante a quarentena

cresceu globalmente 18%, sendo 24% somente entre os mais jovens'!. Ja os dados do

! Disponivel em: https://www.meioemensagem.com.br/home/opiniao/2020/05/04/marcas-adotem-um-
podcast.html. Acesso em: 8 maio 2021.


http://www.meioemensagem.com.br/home/opiniao/2020/05/04/marcas-adotem-um-
http://www.meioemensagem.com.br/home/opiniao/2020/05/04/marcas-adotem-um-
http://www.meioemensagem.com.br/home/opiniao/2020/05/04/marcas-adotem-um-
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Spotify’revelam que o consumo de podcasts dobrou no segundo trimestre de 2020 entre os
ouvintes da plataforma.

O feito fez com que 2019 fosse considerado o “ano do podcast” no Brasil. Uma pesquisa
Ibope divulgada em maio de 2019 mostrou, por exemplo, que 40% dos internautas brasileiros
ja tinham ouvido podcast, e o pais j& era considerado o segundo maior mercado de podcasts do
mundo em volume de downloads, atras apenas dos Estados Unidos.

Esses numeros tém se ampliado cada vez mais. O Brasil lidera o ranking de paises onde
a producdo de podcast cresceu em 2020, segundo relatorio State of the Podcast Universe,
publicado pela Voxnest. A empresa americana ¢ referéncia em dados para a industria de
podcasts. Em 2020, até agora, o Top 3 é ocupado respectivamente pelo Brasil, Reino Unido e
Canada.

E devido ao isolamento social, ocasionado pela pandemia da Covid-19 em todo mundo,
o podcast passou a ser o companheiro daqueles que estdo dentro de casa. Um estudo realizado
pela Rede Globo?, em parceria com o Ibope, revelou que 57% dos entrevistados ouvidos
comegaram a ouvir programas em audio digital, como os podcasts durante a pandemia, o que
faz com que o pais ja ocupe o quinto lugar no ranking mundial dos que tiveram um crescimento
mais acelerado deste meio de comunicacao.

O estudo foi realizado em setembro de 2020 e fevereiro de 2021, com mais de mil
pessoas. Um dos objetivos era compreender o que potencializa o consumo dos podcasts ¢
entender de que maneira o formato se encaixa na rotina dos ouvintes. A pesquisa constatou
que, além do aumento do nimero de pessoas que ouviram podcasts pela primeira vez durante o
isolamento social, aqueles que ja consumiam esse tipo de conteudo passaram a se interessar
mais pelo formato: 31% declararam ter elevado o consumo de audios digitais durante a
pandemia.

Assim, o podcast estd presente no dia a dia das pessoas. Tanto a producdo, como a
audiéncia tem tido um destaque nos estudos de comunicagdo. Esta experiéncia sonora assume
novas formas, ocupa novos espacos, atinge novas audiéncias, integra redes complexas de
relagdes e de frui¢do. Este cenario, ainda pouco compreendido, exige do mercado e da academia
uma releitura do que se conhece e da importancia de se tragar essa nova historia.

Pode-se dizer que o podcast encontra-se em transi¢do, entre as duas primeiras fases: do
consumo restrito e da massificacdo, como define o movimento pendular dos veiculos de
comunicagdo de Alberto Dines (2009). Para ele, o desenvolvimento da comunicagao ocorre em
um movimento pendular de crescimento, maturagdo e contencdo. Esses trés tempos da

comunicagdo expostos pelo autor podem ser considerados a teoria de tese, antitese e sintese de

2 Disponivel em :https://gente.globo.com/pesquisa-infografico-podcasts-e-a-crescente-presenca-entre-os-brasileiros/.
Acesso em 11 abril 2022
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Hegel.

O primeiro [tempo] ocorre quando se inventa ou se aperfeigoa o veiculo; nesse
momento ele € seletivo, porque desconhecido. Depois de divulgado o seu uso,
torna-se massificado para, finalmente, em nova fase, e evitando o desgaste,
acomodar-se e conter-se outra vez (DINES, 2009, p. 59).

Por se tratar de midia sonora, o podcast é, muitas vezes, considerado uma ramificagio
do radio. Ele acentua a tendéncia ja presente na internet de dar ao internauta o controle sobre a
forma de consumo do contetdo e ainda a tendéncia do radio de “fazer companhia” e possibilitar
arealizacdo simultanea de outras atividades no momento da escuta. No entanto, essa ideia ainda
¢ muito questionada. O podcast evidencia o controle sobre a forma de consumo do contetido.
Diferentemente da radiodifusao convencional, a recepcao € assincronica, cada individuo decide
quando e onde vai ouvir.

Alex Primo (2005) observa que a radiodifusdo e o podcast foram dois fendmenos
midiaticos do inicio do século XXI que chegaram para desafiar nosso pensamento sobre
comunicagao social. “Apesar de tantas previsdes frustradas de morte desse meio, o radio resiste
como um dos meios mais importantes de nosso tempo. E continua reinventando-se. J4 o podcast
surge como um novo processo mididtico na internet e oferece formas particulares de interagao”
(PRIMO, 2005, p. 2).

E, neste universo dos podcasts, o Tocantins configura nas principais plataformas de
streaming com produgdes regionais desde 2016. O trabalho aqui proposto busca estudar essas
possiveis mudangas na produgdo de midia sonora no Tocantins, se hd producdes regionais e
quais suas especificidades.

De acordo com o Banco de Teses e Dissertagdes da Coordenacao de Aperfeicoamento
de Pessoal de Nivel Superior (Capes)’, nos ultimos trés anos houve uma crescente de
dissertacdes e teses voltadas para o podcast. Ao fazer buscas no banco de dados utilizando as
palavras-chave “podcast”, “podcasting” e “podcaster”, tanto no singular quanto no plural, o
resultado inicial mostrou 28 trabalhos defendidos nos ultimos trés anos, sendo cinco em 2017,
nove em 2018 e 14 em 2019. Resultado que indica um interesse crescente em relagdo ao tema.
No entanto, nenhum deles diz respeito ao Tocantins.

Por outro lado, em uma pesquisa inicial feita nas principais plataformas de streaming,
foram encontrados 24 podcasts produzidos no Tocantins, o que demonstra que o Estado esta
produzindo essa nova midia e que precisa ser pesquisada. Assim, o problema que esta pesquisa
se propde a responder ¢€: sera que o conteudo veiculado por esses podcasts atendem ao conceito

de comunicag¢do regional? Como hipédtese, afirma-se que os podcasts produzidos no Tocantins

3 Disponivel em: https:/catalogodeteses.capes.gov.br/catalogo-teses/#!/. Acesso em: 20 maio 2021.


https://catalogodeteses.capes.gov.br/catalogo-teses/%23!/%20Acesso
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tém como objetivo atingir o publico local, pois veiculam informagdes de interesse publico,

estabelecendo lacos de afetividade e identificacdo.

A comunicacdo regional se destaca pela proximidade dos valores centrais do dilogo,
determinante do interesse do publico pelas noticias. Para Camponez (2012), a proximidade
assume uma dimensao simbdlica, uma vez que além de uma proximidade fisica e geografica,
incorpora ainda dimensdes temporais, psicoafetivas, socioprofissionais e socioculturais. Assim,
a comunica¢do regional assume um significado proprio, marcado pela identidade no que se

refere aos media regionais e locais.

Neste sentido, Xosé Lopez Garcia (1992) define essa caracteristica local a partir de uma
tradicdo cujo papel ¢ a conservacao de uma identidade. E, apesar da tendéncia do local ser
complementar ao global, ndo ha um enfrentamento e sim tensdes que buscam o equilibrio entre
as questdes mais imediatas e as que se produzem arraigadamente a realidade da vida dos
cidaddos de uma comunidade.

Camponez (2002) partilha da mesma linha de pensamento e destaca que a imprensa
regional se refere a informacdo local, isto porque existe um elo entre a localizagdo territorial e
territorializagdo dos contetdos. De acordo com o autor, a imprensa regional constrdi-se no
compromisso entre a regido e as pessoas que a habitam, sendo “nesse compromisso que frutifica
ou fracassa, se diversifica ou homogeneiza a comunica¢do”. Peruzzo (2005, p. 74-75) também
corrobora deste pensamento e afirma que “a midia local se ancora na informacao gerada dentro
do territdrio de pertenca e de identidade em uma dada localidade ou regido”.

Dentro desta perspectiva, ¢ necessario investigar se o podcast produzido no Tocantins
realmente segue uma estrutura de podcast e se contém caracteristica da comunicacao regional.
Além disso, ¢ importante analisar se os podcasts tocantinenses seguem o conceito de
convergéncia ou remedia¢do. Esses dois conceitos, apesar de serem muito proximos, siao
distintos. Jenkins (2009, p. 35) acredita que “novas” e “velhas” midias coexistem e dialogam e
que os meios de comunicagdo nao “morrem”. O que “morre” sdo as tecnologias de distribuicao,
como a fita cassete, mas o som gravado permanece, pois satisfaz uma “demanda humana
essencial”.

J& autores como Bolter e Gruisin (1999) afirmam que a relagao entre “novas” e “velhas”
midias se da por meio de remediacdo, termo cunhado em 1999. Apoiando-se na nogao de
Marshall Mcluhan, de que o contetido de um meio ¢ sempre outro meio, eles entendem que toda
midia tem por func¢ao remediar, ou seja, apropriar-se das técnicas, formas e significagao cultural
dos meios ja existentes. O intuito ¢ imita-los, incorpora-los ou desafia-los. Isso fica claro nas
midias digitais. Sendo uma versdo reformulada do telefone, o smartphone, por exemplo,
remedia o telefone.

Bolter e Grusin (1999) defendem que o velho meio esta sempre presente porque, de uma

forma mais ou menos visivel, o0 novo meio depende sempre do anterior, criando-se até uma
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relacdo semantica entre os dois: “todos os meios de comunicacdo atuais funcionam como

remediadores e essa remediacdo nos oferece um meio de interpretar também os trabalhos dos
meios de comunicagio anteriores” (BOLTER; GRUSIN, 1999, p. 55, tradugio nossa).

Desta forma, os podcasts podem ser apresentados como um novo produto, utilizando as
vantagens da internet, ou como uma midia descendente de uma midia tradicional, apenas
transposta para o on-line. Além disso, dentro da podosfera®, existem diversas defini¢des quanto
ao que ¢ o podcast e inlimeros tipos. Essa diversidade do fendmeno pode criar dificuldades para
sua conceituacdo em termos académicos. No entanto, neste caso, a pesquisa ndo pretende
comprovar tal definicdo e sim apresentar o que se tem pesquisado até entdo, pois o podcast ¢
uma midia relativamente nova.

Assim, o principal objetivo desse trabalho ¢ fazer um mapeamento dos podcasts
produzidos no Tocantins na atualidade, classificando-os, em seguida, como modelos de
remediacdo ou de convergéncia. Os objetivos especificos sdo: 1) mapear € categorizar oS
podcasts produzidos no Tocantins; ii) verificar se o contetido se baseia em questdes ligadas a
proximidade; iii) observar se os podcasts apresentam uma estrutura propria do meio on-line ou
se ainda seguem as diretrizes do meio tradicional; e iv) definir quais sdo os tipos de podcasts.

Portanto, o trabalho aqui proposto se faz necessdrio para compreender melhor as
mudangas na produgdo e a distribuicdo da midia sonora no Tocantins, em especifico o podcast.
Compreender as caracteristicas deste produto mididtico, mapeéd-los e identificar possivel
potencial de produgdo ¢ fundamental para inserir o Tocantins em um primeiro trabalho sobre
podcast.

Desta forma, essa pesquisa traz em seu primeiro capitulo o levantamento bibliografico
sobre a comunicagdo regional e jornalismo de proximidade. A abordagem ¢ necessaria para
analisar se os podcasts produzidos no Estado apresentam as caracteristicas deste tipo de
comunicacao.

Com a evolugdo tecnologica as midias ganharam o cendrio nacional e, anos mais tarde,
com a internet e demais tecnologias da informagdo, o conteudo produzido por esses veiculos
passou a ter destaque alcance também internacional. No entanto, nos ultimos tempos, em meio
a intensidade da globalizacao, ressurge a tendéncia a valorizacao do proximo, do local e do
regional. Mesmo que existam vantagens no mundo conectado, o interesse pelo que acontece

geograficamente proximo ao publico tem ganhado mais audiéncia e empatia. As

4 Texto original: “All current media function as remediators and that remediation offer us a means of interpreting
the works of earlier media as well”

5> Podosfera é o nome que se da ao universo dos podcasts. Na cultura pop, podosfera pode ser considerada toda a
esfera relacionada aos Podcasts.
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particularidades regionais e locais da midia sdo um assunto que tém recebido atengdo no campo
da comunicagdo brasileira.

Ao partir deste pressuposto, o primeiro capitulo apresenta a defini¢ao do conceito de
comunica¢do de proximidade, bem como sua importancia e seu destaque atualmente. Ainda
neste capitulo foram apresentadas as principais discussdes teoricas em torno da comunicacao
local, com foco no jornalismo de proximidade. Também sdo abordadas as caracteristicas do
jornalismo de proximidade, como qual publico atinge, quais sdo os principais pontos € 0 que 0s
caracterizam como comunicacdo de proximidade. A fundamentacdo teodrica desta se¢do estd
baseada principalmente nos estudos de Cecilia Peruzzo (2003; 2005), Carlos Camponez (2002;
2012), Beatriz Dornelles (2010) e Jacqueline Deolindo (2016).

O segundo capitulo enfoca a convergéncia midiatica. Por convergéncia midiatica
entende-se que ¢ a fusdo das midias cujo objetivo ¢ suprir as novas demandas da audiéncia
assim como o novo modelo de consumo e de producao de noticias. Além da interagdo entre os
meios tradicionais e as midias digitais, a comunicagdo se tornou também multiplataforma, ou
seja, a informagao esta presente nao somente na midia original, mas também em todas as demais
plataformas associadas ao veiculo.

Portanto, neste capitulo foram abordadas as defini¢des de convergéncia, as principais
discussoes tedricas em torno dela, visto que a convergéncia midiatica ¢ um fendmeno atual,
com diferentes visdes e amplas discussoes. Fazem parte desta discussao, principalmente, os
autores Ramon Salaverria (2008; 2010), Lucia Santaella (2004) e Henry Jenkins (2009; 2015).

Neste capitulo também foram enfatizadas as mudangas ocorridas nos meios tradicionais
com a chegada da internet, as novas relagdes e exigéncias do publico, principalmente a relagao
de produtor e consumidor, ja que umas das principais caracteristicas desta convergéncia ¢ uma
comunica¢cdo multidirecional e circular, na qual todos tém voz, sugerem, questionam,
participam, emitem opinido e interagem. Neste caso, sdo chamados de prosumers, conceito
desenvolvido por Alvin Toffler, na década de 1980.

As discussoes deste segundo capitulo seguem, em especial, para a convergéncia da
midia sonora, com uma breve apresentacdo de como o radio vem se adaptando a esses novos
tempos. Esse radio atual mantém sua raiz no seu principal sentido, o som, mas por meio da
internet amplia seu alcance, saindo da delimitagdo da transmissdo em antena e ganhando o
mundo por meio das redes. E o que se chama de midiamorfose, o que, segundo Fidler (1998),
consiste no processo de receber influéncias de outros meios e outras formas de comunicacao,

numa transformacao de suas caracteristicas iniciais.
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Com isso, o radio tornou-se hipermidiatico na medida em que se expande na internet e
nas redes sociais, explorando outras linguagens e suportes. Aqui também serdo abordados
estudos de Débora Lopez (2010), Marcelo Kischinhevsky (2012) e Neila Del Bianco (2012),
até o surgimento do podcast, nos anos 2000.

Na fundamentacdo tedrica desta pesquisa, o terceiro capitulo € voltado para o podcast.
A pesquisa teve um aporte tedrico sobre as diferentes defini¢des do que € podcast, visto que se
trata de uma midia recente e que apresenta conceitos e visoes, em algum momento, divergentes.
Também ¢ apresentado um breve historico desta nova midia, como surgiu, suas caracteristicas
e particularidades, bem como a aceita¢do do podcast no Brasil.

Além disso, uma vez que o podcast surge como um novo processo midiatico na internet
e oferece formas particulares de interacdo, este capitulo também aborda o podcast e¢ a
convergéncia midiatica com enfoque em suas especificidades e a aplicabilidade do elemento de
midia pela grande divulgacao de noticias.

Para finalizar, o capitulo afunilou as discussdes sobre os tipos de podcast produzidos no
Tocantins, um mapeamento destas produgdes e a categorizacdo dos podcasts tocantinenses.
Para isso, foram abordados conceitos e pesquisas de autores, como André Lemos (2005),
Marcello Medeiros (2007), Nair Prata (2008), Marcelo Kischinhevsky (2014), Paula Cristina
Oliveira (2018), Débora Lopez (2017) e Luana Viana (2021).
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2 JORNALISMO DE PROXIMIDADE

Conceitos

A midia local ou regional existe desde que surgiram os meios de comunicagdo de massa.
Essa ideia remete a uma comunicacdo baseada em informacgdo de proximidade, ou seja, a
producdo e a exibicdo do assunto pautado estdo geograficamente proximas ou no seu raio de
alcance. Essa comunica¢ao remete aos fatos cotidianos das cidades, no interior, no mundo,
sendo uma forma de interagdo social, de comunicagao.

No inicio, a comunicagdo local estava diretamente ligada a movimentos sociais, feita de
forma mais “informal”. No entanto, com a evolucdo tecnoldgica, essas midias ganharam o
cenario nacional e, depois, com a internet e demais tecnologias da informacgao, o contetido
produzido por esses veiculos passou a ter alcance internacional. E o que se chama de
globalizac¢ao da informagao.

Segundo Hirst e Thompsom (2002), a globalizagdo, de uma forma geral, diz respeito aos
processos que promovem a interconexao internacional, isso resulta em aumento dos fluxosde
comércio, investimentos € comunicagdo entre os paises. Assim, nota-se a forte presenga da
informagdo e dos fluxos informacionais em todas as relagdes permeadas pela globalizacio. As
facilidades de comunicacdo geradas pelas novas Tecnologias de Informag¢dao e Comunicagao
(TICs) possibilitaram a interconexado internacional, promovendo comunicag¢des entre pessoas €
lugares remotos.

A internet consolidou este novo modelo de comunicagdo “de muitos para muitos” na
sociedade contemporanea, além de romper as barreiras temporais € espaciais, potenciou a
comunica¢do em rede e a aproximag¢do de individuos a escala global. Mas a medida que a
globalizacdo foi avancando, surgiu a necessidade de afinidade cultural e partilha de interesses
no ambito da realidade individual de cada um.

Assim, nos ultimos tempos, mesmo com esta intensidade de volume de informacgdes
facilitadas pela globalizacdo, ressurge a tendéncia a valorizacdo do proximo, do local e do
regional. Mesmo que o mundo conectado apresente vantagens, o interesse pelo que acontece
geograficamente préximo ao publico tem ganhado mais audiéncia e empatia. Num mundo cada
vez mais global, as relagdes de proximidade ganham mais forca. E uma forma de reagio &

globalizagdo, como afirma Castells (1999, p. 85), ao enfatizar que “quando o mundo se torna
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grande demais para serem controlados, os atores sociais passam a ter como objetivo fazé-lo
retornar ao tamanho compativel com o que podem conceber”.

Bourdin (2001) também segue esta mesma linha de pensamento ao afirmar que nao ¢
possivel definir fronteiras precisas entre regional e local, pois “a vizinhanca, o bairro, a cidade
ou a regido urbana constituem pontos de referéncia relativamente estaveis, mas, conforme os
contextos, estes niveis se definem diferentemente, e muitas coisas ou quase nada pode ocorrer
ai” (BOURDIN, 2001, p. 13).

O suyjeito poés-moderno €, por muitas vezes, descrito como nao tendo uma identidade
unica, fixa e permanente, sendo ela, portanto, formada continuamente em didlogo com os
sistemas culturais que nos rodeiam no mundo globalizado. No entanto, a difereng¢a ocupa um
lugar que deve ser reconhecido, pois tais sociedades possuem “diferentes ‘posi¢des de sujeito’
— isto ¢, identidades — para os individuos” (HALL, 2015, p. 14). Apesar de considerar a
identidade como sendo plural e diversificada, Hall (2015) afirma ser normal a identificacdo do

sujeito com um lugar, ja que exclusdo ocasionaria um sentimento de perda subjetiva.

Esse processo produz o sujeito pés-moderno, conceitualizado como nao tendo
uma identidade fixa, essencial ou permanente. A identidade torna-se uma
“celebragdo movel”: formada e transformada continuamente em relagdo as
formas pelas quais somos representados ou interpelados nos sistemas culturais
que nos rodeiam. E definida historicamente, e ndo biologicamente. O sujeito
assume identidades diferentes em diferentes momentos (HALL, 2015, p. 11-
12).

Os estudos sobre comunicagao local e regional sdo recentes. Os europeus e os norte-
americanos foram os primeiros a investigarem o assunto ainda nos anos de 1980. No Brasil, o
interesse pela area surgiu no final de 1990. Uma das estudiosas da area, Cicilia Peruzzo (2005),
afirma que a midia regional comegou a despertar a atengao dos grandes veiculos, justamente na
década de 90, quando a tecnologia digital comeca a se consolidar no pais. Assim, informagdes
que antes estavam restritas aos meios de comunicagdo comunitarios ampliam seu espaco e

ganham importancia.

Uma das respostas aponta para as relagdes global-local, local-regional-
nacional, local-comunitario e local-global que envolvem os meios de
comunicacdo. Isto levanta um primeiro aspecto no que diz respeito a midia
local e comunitaria: a questdo das fronteiras e, a0 mesmo tempo, da quebra de
fronteiras (PERUZZO0, 2005, p. 73).
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No inicio, os autores brasileiros se limitavam em pensar o jornalismo regional com
relacdo a sua classifica¢ao ou diferenciacdo dos veiculos no pais. Uma das primeiras tentativas
desenvolvidas nesse sentido foi feita pelo gedgrafo Milton Santos, em 1955, durante o IV
Congresso Nacional de Jornalistas, em Belo Horizonte. Na época, ele apresentou uma proposta
de classificagdo funcional dos jornais para ser utilizada na constru¢do futura de um “mapa
jornalistico no Brasil”.

Esse estudo delimitou quatro categorias de jornais no pais: a) nacional (circula na capital
da Republica e em Sao Paulo, nas capitais estaduais e em camadas restritas das cidades servidas
por linhas aéreas didrias); b) estadual (cobre a superficie do estado respectivo. Sua fungdo
regional &, porém, tanto mais reduzida quanto mais desenvolvida a economia provincial e a sua
rede de transportes); c¢) regional (circula em sua area respectiva, sofrendo nas bordas a
concorréncia do jornal da regido vizinha), e d) local (atende a interesses do lugar onde atua e
ndo raro a problemas de natureza efémera, animando-se ao sopro de paixdes momentineas, que
marcam geralmente o seu tempo de vida ou renascimento) (SANTOS, 2007 [1995]).

Antes de problematizar o conceito de jornalismo de proximidade, cabe introduzir uma
breve discussdo a respeito da nocao de local. As contribui¢cdes de Peruzzo (2002, p. 53) sobre
midia comunitaria e midia local permitem caracterizar o local como, “um espaco determinado,
um lugar especifico de uma regido, no qual a pessoa se sente inserida e partilha sentidos. E o
espacgo que lhe ¢ familiar, que lhe diz respeito mais diretamente, muito embora as demarcagoes
territoriais ndo lhe sejam determinantes”.

A autora refor¢a que a comunidade esté inserida em um espaco local, assim como o local
faz parte de um espaco regional, ou seja, a nocao de local engloba desde aspectos técnicose os
limites fisicos como rios, lagos, montanhas, diferencas climdticas, aspectos politico-
econdmicos, até diversidade sociocultural, historica, de identidade, de tradi¢des ¢ valores etc.

Apesar de se ter a ideia de que o local ¢ inferior ao global, essa perspectiva reducionista
a respeito do termo deve ser abortada. Muitas vezes, as atividades locais influenciam na
classificagdo dos territorios, pois, uma vez que em varios territorios desenvolvem exercicios de
mesmas atividades, e, de certa forma, se identifica certa similaridade entre essas areas. Mesmo
que a ideia do global seja de homogeneidade e uniformidade, ha contradi¢des no seu interior,
como no local, elas também se fazem presentes. Assim, ambos os conceitos ndo configuram um
par de opostos, € sim, um par complementar. Portanto, o local “¢ o espago onde a globalizacao

se recria, potencializando-se” (CAMPONEZ, 2002, p. 273). Essa semelhanga
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serve de pardmetro para a definicdo de comunidade, um conceito relevante para o jornalismo
de proximidade.

Ao discutir as formas de organizagdo social na sociedade contemporanea, Palacios
(2001) defende que alguns elementos fundamentais caracterizam uma comunidade na
atualidade: a) sentimento de pertencimento; b) sentimento de comunidade; ¢) permanéncia (em
contraposi¢do a efemeridade); d) territorialidade (real ou simbolica); e¢) forma propria de
comunicagdo entre seus membros por meio de veiculos especificos. Para ele, a questdo da

territorialidade assume novo sentido:

O sentimento de pertencimento, elemento fundamental para a defini¢do de
uma Comunidade, desencaixa-se da localizacdo: € possivel pertencer a
distancia. Evidentemente, isso ndo implica a pura e simples substitui¢ao de
um tipo de relagdo (face-a-face) por outro (a distancia), mas possibilita a co-
existéncia de ambas as formas, com o sentimento de pertencimento sendo
comum as duas (PALACIOS, 2001, p. 7).

E neste contexto que atuam as chamadas midias locais. Os veiculos de comunicagio
promovem a cobertura de um espago determinado geralmente “abandonado” ou pouco
explorado pela grande imprensa. Essa cobertura proporciona as pessoas locais o sentimento de
pertencimento, isso porque elas se identificam com o local, com o acontecimento, com os
personagens explorados pela midia.

Viérios autores concordam na dificuldade em se definir um conceito de proximidade no
campo jornalistico, devido a complexidade de sentidos, ndo o delimitando apenas
geograficamente. No Brasil, nas ultimas duas décadas, varias foram as defini¢des para se tentar
compreendero jornalismo local. As nomenclaturas sdo diversas, como ‘“Jornalismo de
Proximidade, “imprensa interiorana”, “pequena imprensa”, “jornalismo do interior”, “midia
local”, “jornalismo comunitario”. Todas elas sd3o algumas das bases de pesquisas sobre o tema
de jornalismo local nestes quase 20 anos.

Estas concepgdes sobre jornalismo regional ou local estdo sendo repensadas no mundo
atual diante dos novos cenarios relacionados com o processo de globalizagdo da comunicacao,

da economia, da cultura e da informag¢ao. Camponez (2002) assim redimensiona a questao:

O local € o nosso estar. Funciona como referéncia, mesmo quando nao esta 1a
e se transforma num espaco anddino, sem identidade, num espago de
passagem e num tempo de circulag@o, quando se transforma em tfiinel que nos
leva para outros locais, evitando as resisténcias da geografia: por mais
universais que sejamos, sé-lo-emos sempre localizadamente (CAMPONEZ,
2002, p. 272-273).
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Caniello (2010, p. 810) reconhece a existéncia de uma midia com identidade regional,
que “atua no processo de regionalizagdo levando em conta as identidades, as caracteristicas, as
necessidades, os investimentos e possiveis desenvolvimentos — 0s varios repertorios nascentes
no territorio que pretende delimitar”. Dornelles (2008), por sua vez, acredita que o jornalismo
comunitario surge com o objetivo de publicar assuntos especificos das comunidades,
movimentos coletivos e do interesse publico que ndo sdo veiculados na midia convencional.

Com isso, o jornalismo local:

Surge como principal motivagdo o desenvolvimento comunitario como forma
de ampliar o exercicio dos direitos e deveres de cidadania; incluir contetudos
que dizem respeito as necessidades, problematicas, artes, cultura e outros
temas de interesse local [...] ao final, a estratégia principal ¢ interagir com a
comunidade local, enfocando temas especificos do lugar (DORNELLES,
2008, p. 29)

Pinto (2013), em pesquisas sobre midias regionais, apontou que este objeto de estudo
possui dois tipos de abordagens. A primeira diz respeito a midia regional, a partir do que se
concebe como parametro de qualidade, o jornalismo praticado pelos grupos midiaticos do
Sudeste, sobretudo nas capitais do Rio de Janeiro e Sdo Paulo. A segunda, diametralmente
oposta, supervaloriza veiculos e/ou grupos em determinadas areas geograficas do pais. Para
Pinto (2013, p. 100), “a midia regional ¢ apontada como elo mais fraco numa comparagdo com
a midia de referéncia nacional. Pouco se avanca além das constatagdes da propriedade e dos
vinculos politicos”.

Para Aguiar (2016, p. 18) considera que o jornalismo de interior, o jornalismo local ou
jornalismo regional se dedica “a maior proximidade geografica em relacdo aos fatos que
reportam, com os leitores que privilegiam e com as fontes as quais dao voz; e a forte identidade
sociocultural e politico econdomica com os territorios em que circulam (ou alcancam)”.

Neste contexto, Camponez (2002) afirma que a especificidade do local ¢ que faz a
diferenga em meio a tantas formas de comunicagdo, ou seja, “nesta ligagdo conceptual entre a
sua localizacdo territorial e a territorializacdo dos seus contetidos que a imprensa regional e
local constroi a sua razao de ser, a sua especificidade e sua forca” (CAMPONEZ, 2002, p. 110).

Amaral (2006), Posse (2011) e Couto (2010) utilizam em suas pesquisas a denominagao
jornalismo regional e defendem que “quando se fala em jornalismo regional, fala-se em
comunicagdo local, isto ¢, uma comunicac¢do dirigida em sua maioria a pequenas localidades”

(COUTO, 2010, p. 15).
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A territorialidade €, de fato, um conceito importante para se explicar o que se entende
por comunicacdo social regional e local. Esse conceito ndo inclui as comunidades que se
formam no ciberespago ou no mundo global. Pelo contrario, a comunicagao social regional e
local tem sempre por referente um territério, um espago fisico, uma area geografica e estd
vincula a realidade regional e local, a vida cotidiana da comunidade onde se insere, a vida
comercial dessa comunidade, a dinamizagdo sociocultural comunitaria, a “necessidade de
reafirmar a personalidade propria face aos outros povos” (GARCIA, 1995, p. 15).

No entanto, ndo se pode pensar, nesse sentido, em uma concepg¢ao vertical e bipolar de
influéncia no processo de globalizagdo, ainda mais se definida por territorios geograficos. O
local, o nacional e o global sofrem interferéncias mutuas em uma cena descentralizadora e
determinada de relagdes simbdlicas mediadas, na maioria das vezes, pela comunicagao.

O conceito e o papel da comunicacao regional e local tém sido alvo de amplas reflexoes.
Trata-se de um conceito dificil de delimitar, pois ndo se restringe apenas aos aspetos
geograficos, territoriais, mas também com a organizacdo social e identidade cultural. As
relacdes sociais, econdmicas e politicas, as configura¢des mididticas, as novas tecnologias e os
processos comunicativos delas decorrentes, também devem ser levados em consideracao
quando se fala em comunicagao regional ou local. Para Camponez (2002), se basear apenas na

territorialidade € restringir o conceito de comunicagao local.

A imprensa regional se constrdi nessa relagdo com os publicos da regido de
abrangéncia e esta intimamente ligada ao compromisso que o veiculo assume
em dar voz as especificidades da regido, ou seja, ao tipo e a intensidade do
vinculo deste com a regido em que estd inserido. Neste sentido, as
caracteristicas da midia regional devem levar em conta, além dos aspectos
geograficos, a sede territorial da publicacdo, o seu ambito de difusdo e
cobertura, a vocacao e intencionalidade da publicacao, o tratamento dado aos
conteudos, a percepgao do jornal sobre o leitor ¢ a relagcdo com as fontes de
informacao institucionais (CAMPONEZ, 2002, p. 109).

Fontcuberta (2006, p. 72) descreve o jornalismo de proximidade pelo “papel de
descrever nosso cotidiano”. A autora considera a existéncia de dois eixos de proximidade entre
o jornalismo e o publico: o geografico, referenciando o espago fisico; e o tematico,
correspondente a priorizagdo de determinados contetudos de acordo com campos especializados,
como politica, economia e cultura. Assim, o poder da proximidade geografica nao € unico, mas
a ela se somam as vertentes sociais e culturais. E o que se chama de “democracia das paixdes”

no jornalismo, em que ‘““as noticias que provocam os sentimentos mais primarios, como medo,
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dor, ira e amor, interessam a muita gente, pois dao ressonancia publica a vivéncias pessoais em
que as pessoas podem se ver representadas” (FONTCUBERTA, 2006, p. 77).
Segundo Peruzzo (2005), pressupde-se que o jornalismo local seja aquele que retrate a

realidade regional ou local, trabalhando, portanto, a informag¢ao de proximidade.

O meio de comunicacdo local tem a possibilidade de mostrar melhor do que
qualquer outro a vida em determinadas regides, municipios, cidades, vilas,
bairros, zonas rurais etc. Por vezes, se cerca de distor¢des, como as que tém
origem em vinculos com interesses politico-partidarios e econdmicos, mas,
mesmo acarretando vieses de informacgao, acaba contribuindo na divulgagao
de temas locais. Estd num contexto vantajoso para o leitor ou telespectador,
ou seja, a proximidade da informagdo. As pessoas acompanham os
acontecimentos de forma mais direta, pela vivéncia ou presenga pessoal, o que
possibilita o confronto entre os fatos e sua versdo midiatica de forma mais
natural (PERUZZO, 2005, p. 78).

A informagdo de proximidade ¢ aquela que expressa as especificidades de uma dada
localidade, que retrata os acontecimentos organicos referentes a uma determinada regido e que
seja capaz de ouvir e externar os diferentes pontos de vista dos cidaddos, das organizagdes e de
diversos segmentos politico-sociais. A midia de proximidade caracteriza-se por vinculos de
pertenga, enraizados na vivéncia e refletidos num compromisso com o lugar € com a informacgao

referente a ele. Para Camponez (2012):

O conceito de proximidade €, a nosso ver, um dos mais complexos utilizados
no campo jornalistico, tendo em conta a transversalidade, a polissemia e,
consequentemente, a opacidade com que ¢ utilizado nos diferentes dominios
de aplicagdo, nomeadamente empresarial, ético e socioprofissional
(CAMPONEZ, 2012, p. 35).

De acordo com Peruzzo (2005) o jornalismo local é aquele que explora as informagdes
de proximidade. Para a autora, esse meio de comunica¢do tem maior condi¢do de retratar a
realidade regional ou local. Camponez (2002, p. 117) acrescenta ainda que a proximidade inclui
a pressuposi¢do de conhecimentos adquiridos, uma vez que “sabemos mais sobre nossa propria
aldeia, cidade, pais, continente”, tanto pela experiéncia direta como pelas comunicagdes
informais dessas experiéncias. Neste sentido, o autor ressalta que a redescoberta do jornalismo
de proximidade pode ser compreendida como uma estratégia, evidenciada muito mais na midia
local para recuperar os publicos que estdo afastados, por algum motivo, dos grandes meios de

comunicagao.
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O mercado da proximidade, a medida que a concorréncia entre os grandes
titulos nacionais se acentua, surge como uma alternativa, num contexto
mediatico cada vez mais exigente em termos financeiros ¢ onde s6 os grandes
parecem ter lugar (CAMPONEZ, 2002, p. 115).

Coelho (2005) conclui que a proximidade ¢ algo em comum a todos os meios de

comunicag¢do regionais ou locais e que criam identidade entre produtor e consumidor.

[...] que se dirigem a uma comunidade humana de tamanho médio ou pequeno,
delimitada territorialmente, com contetidos relativos a sua experiéncia
quotidiana, as suas preocupacdes e aos seus problemas, ao seu patrimoénio
linguistico, artistico e cultural e a sua memoria historica” (COELHO, 2005, p.
154).

J& Fernandes (2004, p. 9) “classifica a proximidade em duas frentes: a geografica
e a tematica”. A primeira aponta para uma questdo espacial, enquanto a a segunda éclassificada
como a juncdo de grupos com interesses em comum em determinado tema. Lima (2008)
acrescenta que a questdo da comunicagao de proximidade ¢ aquela em que a informagaonarra
fatos de interesses de uma determinada regifio. “E a proximidade que permite aojornalismo
perceber os contextos que determinam os valores-noticia, e, a partir dai, organizar os restantes
elementos valorativos, como a novidade, a atualidade, a relevancia, a consonancia,o desvio € a
negatividade” (LIMA, 2008, p. 64).

Ha autores que também defendem a possibilidade de a midia local atuar em prol da
cidadania. Ribeiro (2004, p. 4) acredita que “o jornal regional ou local pode ser uma alternativa
a problematica do cidadido ndo-atuante no debate publico”. Através do critério de proximidade,
esses meios podem abordar questdes locais de interesse da comunidade, além de dar voz aos
leitores, que podem fazer reivindicacdes, questionar e discutir problemas relevantes ao seu dia

a dia.

Por estar proximo do cidaddo, ¢ um meio facilitador de cidadania, uma vez
que, ao tratar de temas diretamente relacionados com o publico, permite que
a populagdo participe do desenvolvimento local: reclamar dos direitos
politicos e administrativos, fiscalizando o poder publico (RIBEIRO, 2004, p.
5).

Segundo Dornelles (2004), o jornalismo de interior guarda algumas particularidades,
influenciadas, principalmente, pela dinamica temporal e a proximidade espacial entre

moradores e os profissionais da comunicagao.
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Assim, ao escrever, o jornalista, ao contrario do profissional da capital,
conhece “algo a mais” sobre as pessoas que descreve. E, esse “algo a mais”
refere-se a personalidade dos moradores da cidade, seus casos de familia, os
aspectos polémicos e banais que constituem a historia particular de cada um,
sua rotina na cidade, as roupas que costuma usar etc. Ou seja, tem uma
informagdo em que a compreensao do que os contatos superficiais ditados pelo
tempo acelerado do amplo espaco dos grandes centros urbanos inviabilizam:
conhecer a complexidade que envolve esse ser humano, fonte de suas matérias
(DORNELLES, 2004, p. 38).

Ainda de acordo com a autora, o destaque na midia regional estd ligado ao mercado.
Isso porque para garantir a perenidade das publicacdes, as empresas do interior deveriam adotar
uma linha de trabalho que priorizasse o local, que gerasse uma identidade com a comunidade
na qual o veiculo de comunica¢do se encontra inserida. Dai descortinou-se a postura de
direcionar o foco das publicacdes para acontecimentos locais ou proéximos a comunidade,
oferecendo um espago onde o leitor pudesse manifestar suas reivindicagcdes e realizar

dentuncias, o que, de um modo geral, ndo possui o respaldo da imprensa de grande porte.

Entdo, para conquistar esse publico e sua credibilidade, e, em conseqiiéncia, o
anunciante, que garante a existéncia da empresa, os proprietarios de jornais
interessados em se manterem neste ramo de negdcio passaram a utilizar seus
veiculos como instrumento de luta das comunidades, através de um trabalho
associativo, que visa o bem comum. Para tanto, aqueles que tinham
posicionamento politico partidario tiveram que abrir mdo de seus
comprometimentos e dotar uma postura imparcial e neutra, mais engajada nas
lutas da comunidade, buscando, assim, atender a todos os segmentos da
sociedade (DORNELLES, 2004, p. 154).

Como foi relatado até aqui, muitos s3o os fatores que podem determinar a proximidade,
pois “ndo se deve desconsiderar os aspectos simbolicos, os quais podem dar ao termo
proximidade outros sentidos que extrapolam os aspectos geograficos. Até mesmo os processos
em rede podem estabelecer proximidades de ordem virtual” (GARCIA, 2017, p. 125).

Assim, pode-se dizer que a comunicagdo de proximidade se constitui numa demanda
regional e local. Ha interesse das pessoas em ver os temas de suas localidades retratados na
midia, como também ha interesse por parte da midia em ocupar o espago regional com vistas a
atingir seus objetivos mercadologicos.

Portanto, o jornalismo de proximidade se dedica ndo somente a acontecimentos de
territorios geograficamente proximos, mas também a acontecimentos de determinados
territorios onde lacos e elos de identidades e de relacionamentos sdo oriundos do

compartilhamento simbolico das pessoas que ali vivem.
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Neste trabalho o termo proximidade ¢ utilizado para enfocar processos de cunho mais
territorial. Ou seja, sdo considerados os acontecimentos que estdo territorialmente dentro do
Estado do Tocantins. E para definir melhor o conceito de comunicagdo de proximidade, ¢
neceesario evidenciar quais as caracteristicas que evidenciam este tipo de comunicacdo, o que

sera discutido no proximo item.

Caracteristicas do Jornalismo de Proximidade

Definir o que s@o meios de comunicacao de proximidade e suas caracteristicas ndo ¢
tarefa facil. O conceito de proximidade sucinta varias questoes. Quando se fala de algo que ¢é
proximo, aceita-se o estabelecimento de uma relagdo pré-existente entre ambas as partes
envolvidas. Assim acontece com o jornalismo de proximidade. Quando falamos em jornalismo
de proximidade, obviamente estd implicita a ideia de que deve existir entre os conteudos
noticiosos, a matéria ou tematica, ¢ o publico-alvo da informagdo produzida, uma estreita
relagdo e partilha de interesses.

Embora haja uma discussdao em torno do conceito de jornalismo local e regional, a
proximidade ¢ um ponto comum entre eles e, apesar de ndo ser a unica caracteristica, a
territorialidade também é um fator determinante na comunicag¢ao de proximidade. Ao estudar
o localismo em jornais do interior, Dornelles (2010, p. 238) observa que “¢ determinante o papel

que a geografia desempenha na definicao de informagdo local”. Para autora,

essa ancoragem da imprensa local sobre o territorio/contetido, que estamos
salientando, parece evidenciar que a imprensa local constr6i a sua razdo de
ser, a sua especificidade e a sua forca entre a sua localizacao territorial e a
territorializag@o dos seus contetidos (DORNELLES, 2010, p. 239).

Falar de proximidade passa, obrigatoriamente, por falar do territorio e dos destinatarios
das mensagens. Observa-se que a proximidade geografica proporciona o engajamento € a
construcao de identidades comuns, assumindo a condicdo de facilitadora desse processo. Ha,
no entanto, uma caracteristica do jornalismo de proximidade que o diferencia de outras praticas
jornalisticas: a forma distintiva de posicionar-se perante os acontecimentos. Para Camponez

(2002, p. 43),

O papel estratégico da proximidade leva a que alguns considerem a Imprensa
Regional como a Imprensa do século XXI. A ideia ¢ sustentada na tese de
estarmos hoje perante um campo da comunicacdo virado do avesso: quanto
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mais facil é tomarmos conhecimento dos acontecimentos longinquos, mais
nos distanciamos da realidade mais proxima.

Diante das principais tendéncias da midia local, observa-se que a ideia de proximidade
¢ uma de suas principais caracteristicas, pois se relaciona com aquilo que ¢ familiar, com o que
existe relacdo de identificagdo e que integra o dia a dia. A proximidade, entdo, relaciona-se com
os sentimentos de vizinhanga e¢ de pertenga e, talvez, por isso, esteja associada a nogdo de
identidade, em contraposi¢ao ao distante. A midia local possui esta potencialidade de tratar de
assuntos e temas relevantes e que dizem respeito a determinada localidade, ou seja, a
possibilidade de desenvolver um jornalismo de proximidade no qual se evidencia uma “ligacao,
sintonia € compromisso com o mundo vivido pelos receptores” (PERUZZO, 2003, p. 80).

As pesquisadoras australianas Kristy Hess e Lisa Waller (2017) se propuseram a
investigar o que leva alguém a “ser local” e a atuagdo do jornalismo nessa dindmica. Para isso,
elas recorrem a epistemologia da palavra local, do latino locas, lugar. Seu primeiro uso foi no
século XIV na Medicina para descrever qualquer doenca que estivesse confinada numa parte
especifica do corpo. Assim, “a origem da palavra em conjunto com a discussao sobre espago ¢
lugar, demonstra que o sentimento de se sentir local € pratica e incorporada nos nossos corpos
e isso se reflete na forma como produzimos e consumimos noticias” (HESS; WALLER, 2017,
p. 48).

As pesquisadoras utilizam o gancho de se “sentir parte de algo maior” para relacionar
com o pensamento de campo, habitus e capital simbolico de Bourdieu (1990), entendendo que
o desenvolvimento do conhecimento local através da leitura do jornal ajuda a construir um certo
grau de ordem social. Essa ordem pode ser usada para construir ou manter a identidade ou
posigao social de ser local.

Sonia Aguiar (2017, p. 15), por meio de um levantamento feito em referéncias
estrangeiras, diz que “as tecnologias digitais oferecem oportunidades de ‘regionalizar’ o
conteudo jornalistico em suas diversas escalas, seguindo a légica do que os pesquisadores
portugueses, franceses e brasileiros chamam de ‘jornalismo de proximidade’”.

Ainda neste contexto, Camponez (2002) ressalta que a imprensa regional tem um carater
eminentemente territorial, que prioriza a proximidade entre jornalista e o publico. E uma espécie
compromisso mutuo, segundo o autor, que também considera outros niveis de demarcagio,
como:

* Proximidade geografica — que comega no acontecimento da nossa rua, do bairro e

alarga-se a regido, ao pais;
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* Proximidade social — diz respeito as tematicas relacionadas com a familia, a profissdo,

a classe social, a religido, a ideologia ou a politica;

* Proximidade psicoafetiva — integra valores como o sexo, a vida e a morte, a seguranca,

o dinheiro e o destino.

As caracteristicas que definem a imprensa regional sdo, segundo Sousa (2004), a sua
forte territorializagdo, a territorializacao dos seus publicos, a proximidade face aos agentes ¢ as
institui¢des sociais que dominam esse espaco. Isso também leva em consideragao o
conhecimento dos leitores e das tematicas comuns na opinido publica local. “A imprensa
constroi-se nesse compromisso com a regido € com as pessoas que a habitam” (SOUSA, 2004,
p. 86).

Ampliando esta discussdo, Deolindo (2016) agrupa os estudos brasileiros sobre as
midias e as dreas geograficas nos seguintes eixos tematicos: i) histdrica (trata da trajetoria de
jornais locais e regionais); ii) representagdes sociais (analises de discursos, enquadramentos e
conteudos que reforcam a identidade regional/comunitaria); iii) conceitual (busca
especificidades e natureza do jornalismo regional, sua distingdo e aproximagdes com a grande
midia); iv) inventério (identifica, enumera, registra e analisa midias ja extintas ou ainda em
funcionamento); v) critica (trata das relagdes de propriedade e a vinculagdes da midia regional
com outras institui¢cdes, como a politica e a econdomica).

Camponez (2002) coloca a imprensa local como o meio privilegiado na aplicagao do
elemento “proximidade”. Pela sua natureza, a imprensa local tem foco na realidade que esté
mais proxima dos individuos. O autor enfatiza que “a proximidade tem a ver com as realidades
sociais que nos rodeiam, os servigos de que dispomos na nossa vila ou aldeia. E essa realidade
so pode ser apreendida pela imprensa local” (CAMPONEZ, 2002, p. 45).

Desta forma, para o autor, “a proximidade pode ser geradora do que denominamos por
comunidades de lugar. O conceito reporta-se a uma proximidade situada localmente, num
espaco ¢ num tempo territorialmente identificados” (CAMPONEZ, 2002, p. 45). Assim, o
elemento proximidade, integrado na imprensa local, ¢ uma caracteristica fundamental da
comunicag¢do regional ou local.

Ribeiro (2005) explica a importancia da proximidade pelo fato de se conseguir
compreender melhor um acontecimento que esta proximo, pois tem termos melhores temas para
incluir na conversagao do dia a dia, ou seja, a proximidade leva a imprensa regional ao encontro
das necessidades dos leitores, por meio dos fatos locais, proximos da comunidade. Além disso,

as midias regionais sdo um local privilegiado para manifestar opinides e reivindicagdes. “O
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jornal local permite a polifonia ao abrir espago para a dona de casa reivindicar melhores infra-
estruturas no seu bairro, ao mostrar acultura dos municipios da redondeza e também ao
questionar as irregularidades na administragao” (RIBEIRO, 2005, p. 47).

Deolindo (2013, p. 7-8) também considera que o jornalismo regional preenche a lacuna
de informacao deixada pela pratica jornalistica nacional e estadual referente aos acontecimentos
que ocorrem em determinado local. Os jornais regionais, juntamente com os portais de noticias
regionais, “publicam noticias de interesse direto e proximo da comunidade, ao mesmo tempo
em que reproduzem informagdes dos grandes centros para manter o publico informado do que
se passa [l4 fora]”.

Peruzzo (2005) e Lopes (1996) concordam com este pensamento € acrescentam que,
aproveitando-se da proximidade com os acontecimentos, esse tipo de jornalismo se torna
referéncia para a populacao destas cidades de uma forma que os grandes jornais ndo conseguem
fazer. A linguagem, o contetdo, a imagem em consonancia com a realidade local, em meio a
globalizacao, sdo fundamentais para que as pessoas se identifiquem com o noticiario.

Ha, no entanto, uma caracteristica do jornalismo de proximidade que o diferencia de
outras praticas jornalisticas: a forma distintiva de posicionar-se perante os acontecimentos. Para

Camponez (2012, p. 43):

Impde-se reconhecer que o jornalismo de proximidade surge intimamente
ligado a questdes epistemologicas e éticas, que nao ¢é possivel iludir,
relacionadas, nomeadamente, com o estatuto da verdade e da objetividade no
jornalismo, com a importancia da proximidade como uma forma diferente de
olhar o mundo, ou com a fungao social das noticias.

Assim, o publico deve familiarizar-se com a matéria desenvolvida, da mesma maneira
que a noticia deve justificar-se pela importancia que ela tem para a audiéncia para a qual ¢
produzida. Desta forma, a proximidade manifesta-se na aplicacao dos critérios noticiabilidade.
Bond (1962) defende quatro fatores que ddo valor a uma noticia, bem como em doze elementos
de interesse, entre os quais esta a proximidade. O autor explica que a proximidade no elemento
“local” € o que conquista os leitores, faz com que eles se interessarem pelo noticidrio, ou seja,

¢ o elemento chave nas tiragens dos jornais americanos. Bond (1962, p. 13) afirma que:

As pesquisas mostram que noticias de importancia internacional, salvo os
grandes acontecimentos, sdo do interesse de apenas 10% de leitores nas
grandes comunidades, ¢ para uma propor¢do tdo pequena de leitores, nas
pequenas cidades, que nenhuma percentagem figura.



31

Correia (1998) explica que existe muitas preocupagdes que t€m vivéncia no campo das
midias regionais e que ganha consisténcia para o comum dos cidaddos nestas publicagdes. E
nestas midias locais que a regiao se sobrepde enquanto critério valor-noticia. Ribeiro (2005) vai
mais longe, destacando que a proximidade quer ideoldgica, quer regional, se traduz na
percepcao daquilo que sdo os critérios valor-noticia.

Conforme Fernandes (2013), a proximidade ¢ um dos critérios de noticiabilidade mais
fortes na produgao jornalistica do interior, visto que possui forca integrativa e de identidade. O

autor explica que:

Para um profissional atuante no jornal do interior, a proximidade, associada a
atualidade, prevalece no momento de sele¢do de uma noticia. Depois se
agregam outros elementos, como importancia, tamanho etc. Uma noticia sobre
alguma medida tomada pelo governo federal pode ser atual, importante e se
enquadrar nas medidas disponiveis na pagina, mas sera descartada se nao tiver
um elemento de interesse estritamente local (FERNANDES, 2013, p. 115).

O jornalismo de proximidade no processo de constru¢do da noticia sempre foi lembrado
e se “destaca no mercado e no universo cientifico, principalmente em momentos de crise, como
a que o mercado midiatico passa na atualidade devido as transformagdes impostas pela
tecnologia” (PINTO, 2020, p. 32). Silva (2013) completa o raciocinio argumentando sobre as

fontes no jornalismo de proximidade:

O cotidiano das pequenas cidades, os problemas deflagrados e registrados nas
varias localidades, os acontecimentos civicos, as festas populares e religiosas
dos municipios, a programagao das igrejas catélicas, evangélicas e de outras
denominagdes, bem como os temas abordados nas missas ¢ nas demais
manifestacdes religiosas sdo algumas das muitas possibilidades de se romper
com as fontes tradicionais comumente utilizadas no processo de apuracao da
informacgao pela denominada grande imprensa (SILVA, 2013, p. 93).

Portanto, a proximidade pode ser entendida, no jornalismo, como uma dimensio
essencialmente estratégica. Camponez (2012) ressalta que, quer seja como valor-noticia
orientador dos critérios noticiosos do jornalista, ou ainda como critério de um produto
comercial, a proximidade € vista como um dos valores centrais do jornalismo, determinante do

interesse do publico pelas noticias.

A proximidade temporal, por seu lado, estrutura ndo s6 o ciclo comercial das
noticias, como determina a propria no¢do de actualidade. Encarada numa
perspetivapsico-afetiva, a proximidade possibilita ainda a criacdo de alguns
contetidos e modelos comunicacionais mais ou menos “intimistas”, apelando
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aos apectos mais emocionais, de carater mais ou menos psicologizante. Nesta
polissemia de sentidos, ouvimos editores falar em opgdes por uma
“informac¢do mais proxima” ou em “jornalismo de proximidade, que fala
diretamente com as pessoas” (CAMPONEZ, 2012, p. 36).

Como se configuram como empresa, os veiculos de comunicagdo considerados
regionais estabelecem também relacdes com a esfera do mercado da regido em que se inserem.
Estes grupos midiaticos constroem conexdes mercadologicas com seu espago de abrangéncia
para, entdo, alinhar recursos publicitarios. Neste sentido, criam relagdes com as instancias de
poder politico, social, econdomico e cultural — publicos, anunciantes e outras instituig¢des.

Fadul (2006) complementa estas analises ao afirmar que a descentralizacdo econdmica
no pais (causada pelo deslocamento de industrias, desenvolvimento agricola e pelo turismo), ¢
o responsavel pelo reposicionamento da midia regional, através do deslocamento das agéncias
de publicidade e dos anunciantes que buscaram novas oportunidades de negocios nestes
espagos.

Abordando a mesma perspectiva de sobrevivéncia no mercado midiatico, Camponez
(2002, p.107) esclarece ainda que “o mercado da proximidade, & medida que a concorréncia
entre os grandes titulos nacionais se acentua, surge como uma alternativa, num contexto
mediatico cada vez mais exigente em termos financeiros e onde s6 os grandes parecem ter
lugar”.

Ao abordar a midia regional e local, Peruzzo (2005) elenca uma das caracteristicas deste
tipo de jornalismo. Uma das questdes ¢ que os lagos politicos locais tendem a ser fortes e a
comprometer a informacdo de qualidade. Em decorréncia de ligagdes politicas com os
detentores do poder local e dos interesses econdmicos de donos da midia, torna-se comum a
existéncia de tratamento tendencioso da informacao e até a omissao de fatos.

Outro fator importante destacado pela autora é o aproveitamento integral de releases
pela midia impressa local. As assessorias de comunicagao tornam-se agentes diretos da noticia,
mediante releases ou informacdes mediadas pelos assessores, além deum
“jornalismo declaratorio”, preso as fontes oficiais. Assim, “a concessdo de primazia as fontes
oficiais, a importancia dada ao “jornalismo declaratério”, o aproveitamento intencional e
acritico de releases e a ligacao politica e politica-partidaria vém comprometendo a qualidadeda
informac¢ao” (PERUZZO, 2005, p. 81).

Peruzzo (2005) e Dornelles (2010) apontam, entre outras questdes, a utilizagdo
demasiada dos releases encaminhados por assessores dos poderes executivo e legislativo, além

da busca exclusiva por fontes oficiais. Embora ndo sejam regras, tais caracteristicas acabam
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comprometendo a autonomia do jornal e o cumprimento de uma de suas func¢des basicas: a
fiscalizagdo do poder publico.

Correia (1998) reforca a ideia ao defender que “a defini¢do de um campo jornalistico
regional deve ter em conta que a identidade de regides comporta a necessidade de mecanismos
de producao simbolica que contemplem o refor¢co do sentimento de pertenca” (CORREIA,
1998, p.161). Ou seja, a criacdo da identidade regional pode ser considerada como uma das
principais fung¢des dos meios de comunicagao regionais e locais, e isso se da através do conceito
da proximidade, também desenvolvido pelo jornalismo.

Completando esse pensamento, Raimundo (1991, p. 70) considera que “a lei da
proximidade” em informag¢ao nasce “da preocupacao de conquistar as boas gragas do publico,
através da criacao de cadeias de cumplicidade”. Para o autor, essa proximidade pode assumir
quatro vertentes: a) geografica; b) temporal; c) psico-afectiva e d) social. Camponez (2002, p.
118) completa afirmando que “os lagos de proximidade resultantes dessas vertentes sdo capazes
de determinar a audiéncia”.

Falar da importancia do jornalismo de proximidade, implica falar naquilo que ele
permite e promove enquanto agente ativo e estimulador de uma comunidade, seja ela de menor
ou maior dimensao. Sdo vdrias as fungdes ou missdes que o jornalismo de proximidade, quando
praticado dentro dos parametros que lhe estdo responsaveis, ¢ capaz de resgatar. Um deles ¢é o
refor¢o de uma identidade num espaco global caotico e desregrado, trata-se, aqui, de identidade
regional, esta que ¢ o motor da regido (REBELO, 2011; COELHO, 2005).

O processo de evolucdo tecnologica pela qual se vivencia atualmente tem culminado
com a era da convergéncia e, com ela, trouxe um campo fértil para ser explorado numa
perspectiva de jornalismo hiperlocal e de proximidade. De acordo com Camponez (2002, p.

113), uma boa estratégia ¢ que:

O papel estratégico da proximidade leva a que alguns considerem a Imprensa
Regional como a Imprensa do século XXI. A ideia ¢ sustentada na tese de
estarmos hoje perante um campo da comunicagdo virado do avesso: quanto
mais facil ¢ tomarmos conhecimento dos acontecimentos longinquos, mais
nos distanciamos da realidade mais proxima.

Pela natureza do conceito, o meio de comunicagao social de proximidade ¢ muitas vezes
associado aos meios de comunicagdo sociais regionais ou locais, pois pressupode-se que, de certa
maneira, o jornalismo regional/local seja aquele que retrate a realidade dessas comunidades,

trabalhando, portanto, a informacdo de proximidade. O conceito de proximidade pode ser
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explorado, de fato, a partir de diferentes perspectivas, mas, quando se trata dos midia locais e
regionais, ele refere-se precisamente aos lagos originados pela familiaridade e pela

singularidade de uma determinada regiao.

Ciberjornalismo de proximidade

Nas ultimas décadas, as tecnologias digitais, com destaque para os smarthphones,
trouxeram novas configuragdes e possibilidades para as comunicagdes, inclusive para o
jornalismo. A comunicacdo passou de linear para circular, em que os internautas/consumidores
participam ativamente da produgdo e compartilhamento de noticias. A utilizagdo cada vez maior
da internet pela populacdo em geral como ferramenta de divulgacdo de informagdes favoreceu
o localismo, pois ampliou a demanda por informacdes locais de qualidade.

A concorréncia, de parte da imprensa, por publico for¢ou os jornais das grandes
metropoles a também ampliarem a divulgacao de fatos locais, até entdo ocupando um espago
periférico na pauta das grandes redagdes jornalisticas. A combinacao de smartphones e
contetdo geolocalizado atuam em um processo de remediacdo (BOLTER; GRUSIN, 1999) da
“imprensa tradicional”, na medida em que reproduz e incorpora alguns de seus tragos e
aspectos, mas, a0 mesmo tempo, traz novas configuragdes.

Esta nova perspectiva interfere, também, no jornalismo de proximidade. Considerando
o uso crescente de smartphones e seus artefatos sensiveis a posi¢ao geografica do usudrio, surge
o conceito chamado de ciberjornalismo de proximidade. No entanto, antes de aprofundar neste
conceito, é preciso reforgar o pensamento de Lévy (1999) do que seria ciberespacgo. Para o autor,
o ciberespaco ¢ o ambiente criado de forma virtual através do uso dos meios de comunicagao

modernos destacando-se, entre eles, a internet.

A participagdo nesse espago que liga qualquer ser humano a qualquer outro,
que permite a comunicagdo das comunidades entre si e consigo mesmas, que
suprime os monopolios de difusdo e permite que cada um emita para quem
estiver envolvido ou interessado, essa reivindicagdo nos mostra, a meu ver,
que a participagdo nesse espago assinala um direito, € que sua construgdo se
parece com uma espécie de imperativo moral (LEVY, 1999, p. 119).

Assim, o que era destinado a um publico especifico passou a abarcar diversas areas,
inclusive o jornalismo. Com isso, as op¢Oes de acesso a noticias através da rede sdo multiplas.
Exemplificando a globalizacdo, tém-se infinitas possibilidades de escolha de informagdes de

cunho global e nacional. Através de um clique € possivel saber, de forma instantanea, as ultimas



35

atualizacdes da guerra no Iraque, sobre a cultura indiana e obter informagdes do transito
proximo a sua casa.

Conforme Lopez Garcia (2008, p. 64), o ciberjornalismo local pode ser considera como:

Aquele emissor de contetidos sobre a entidade local que tem a vontade de
mediar entre os fatos e o publico, utiliza principalmente técnicas e critérios
jornalisticos, usa linguagem multimidia, ¢ interativo e hipertextual, atualiza-
se e € publicado na Internet. Nesta abordagem, a “entidade local” € o que existe
ou pode existir em um lugar - em um espago e um tempo determinados

- ¢ para uma comunidade, definida em termos de identidade compartilhada e
a partir da relagdo “seguranga-liberdade” (GARCIA, 2008, p. 64).

Mas serd que no ciberjornalismo de proximidade encontram-se as mesmas

caracteristicas que no ciberjornalismo em geral? Jeronimo (2012, p. 81) defende que:

[...] quando falamos em ciberjornalismo de proximidade, referimo-nos a
pratica de um jornalismo de proximidade, comprometido com um
determinado territorio e a sua comunidade (Camponez, 2002), e que usa o
ciberespaco para recolher, editar e sobretudo disseminar informagao noticiosa.

Jeronimo (2012) afirma ainda que a globalizacdo, em razio da atual tecnologia, levou a
um desenraizamento do que € local. O autor se baseia no pensamento de Bourdin (2001, p. 66),
que ressalta que “¢ a mobilidade como modo de organizagdo que age sobre a localidade, mas
ela assim faz em funcdo da experiéncia (e das formas do estilo de vida) cuja constitui¢do ela
permite”.

De um modo geral, o que acontece no ciberjornalismo de proximidade nao se diferencia
muito daquilo que conhecemos dos ciberjornais nacionais. O uso das funcionalidades da
internet como hipertextualidade, multimidialidade e a interatividade ¢ algo presente nos tipos
de ciberjornalismo. Além disso, os jornalistas incorporam diariamente em suas redes sociais as
rotinas de producao, realizagao de entrevistas e a possibilidade de interagao.

A migracdo da audiéncia para o digital forcou os jornais locais a investir no
ciberjornalismo, criando, portanto, essa linha chamada de ciberjornalismo local ou de
proximidade. Entretanto, conforme consta em pesquisa recente de Volpato (2019), os
ciberjornais locais do interior tendem apenas reproduzir contetidos do impresso em suas versoes

digitais.

As potencialidades da Internet — como a hipertextualidade, a multimedialidade
e interatividade — sdo, ainda, subutilizadas, quase inexistentes, em alguns
casos. Além disso, muitos contetidos ainda sdo produzidos em linguagem e
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formato claramente para o impresso e, entdo, meramente reproduzidos no
online (VOLPATO, 2019, p. 110).

E esse ponto, segundo o autor, parece trazer uma das maiores incoeréncias porque €
exatamente o uso dos hiperlinks que prometia ao jornalismo um novo momento, uma nova
condig¢do: oferecer ao proprio leitor uma maior liberdade para que ele mesmo faca o seu proprio
caminho no acesso aos conteudos, trilhando uma leitura ndo linear, segundo seus interesses, de
forma personalizada além de transitar por contetidos de diferentes formatos e multiplataformas.

A internet ¢ uma realidade na maioria das redagdes dos veiculos de comunicagao.
Assim, Peruzzo (2005) acredita que esta informatizagdo € um possivel argumento para sobre

valorizacao inicial da globalizagao:

Com o desenvolvimento da globalizacao da economia e das comunicagdes,
num primeiro momento, chegou-se a pressupor o fim da comunicagio local,
para em seguida se constatar o contrario: a revalorizagdo da mesma, sua
emergéncia ou consolidacdo em diferentes contextos e sob multiplas formas
(PERUZZO, 2005, p. 70).

No Brasil, por exemplo, os principais grupos midiaticos estdo valorizando o local. E o
caso do portal de noticias gl1® do grupo Globo. O site, em sua maioria, veicula noticias
nacionais, relacionadas a todo o pais. No entanto, em um de suas segoes, existe a area regioes,
em que cada estado do Brasil possui, a0 menos, uma filial, no caso aqui € o gl Tocantins. Neste
sentindo, de acordo com Dornelles (2012, p. 24), “[...] pode-se observar desde j& que o
jornalismo on-line favoreceu o localismo, pois ampliou a demanda por informagdes locais de
qualidade, ja que questdes de ambito estadual, nacional e, principalmente, internacional, sdo
fartamente exploradas pelos portais, sites e blogs”.

Se a sociedade digital permitiu ao jornalismo local recuperar o seu protagonismo
(GARCIA; MERCADE, 2007), ela trouxe a0 mesmo tempo desafios que os obrigam a repensar
o seu modo de atuagdo dos veiculos de comunicagdo local. Enquanto avanga a globalizagao,
também aumenta o valor social de informagio de proximidade; com prosumers’ (TOFFLER,
1980), consumidores que sdo ao mesmo tempo produtores de conteudos, cada vez mais

exigentes; com o surgimento de virtualidades reais, novas comunidades na era da internet

® https://g1.globo.com/

"Prosumers ¢ um termo que foi originalmente criado por Alvin Toffler em seu livro de 1980, “The Third Wave”
(A Terceira Onda). E uma jungdo das palavras producer (produtor) e consumer (consumidor) e seu significa nada
mais ¢ que o consumidor que atua a0 mesmo tempo como produtor e consumidor.
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(YUS, 2007); e com uma crise econdmica que obriga a o mercado jornalistico (re)fazer contas
e a (re)definir estratégias.

Conforme pontua Fernandes (2013, p. 107-108), “acontecimentos ocorridos nos quatro
cantos do mundo passaram a ser transmitidos em tempo real, assim como bens de consumo e
culturais passaram a ser produzidos e comercializados em escala global”. Ou seja, a partir da
globalizagdo, da melhoria de recursos técnicos e com a internet se expandindo no final do século
XX, foi impulsionada a possibilidade de acesso a noticias, além de trocas entre pessoas e
culturas de diferentes paises de maneira mais rapida e 4gil do que até entdo.

O interesse pelas raizes insere-se nesta complexidade e um ponto fundamental ¢ a
relacdo entre global e local. Trata-se da glocalizagio®, dinAmica global que interage com o local,
criando e recriando identidades globais e locais. Robertson (1992) ¢ um dos autores quepropos
o conceito de glocalizagdo, em que o glocal seria a unido do global e do local. Garcia (2004, p.
15) aborda que “o glocal ¢ resultado de uma série de convergéncias entre globalizacdoe a
proximidade”.

Ainda sobre este conceito, Barbosa (2002, p. 82) acredita que a utilizagdo das redes
digitais potencializa o engajamento em torno da localidade. Conforme a autora, o termo
glocalizagdo “pressupde a simultaneidade e a interpenetracdo do global e do local, do universal
e do particular”. Jeronimo (2015, p. 21) acredita que a glocalizagdo ¢ uma “forma de reforgar a
importancia do local no global, a partir da sua identidade e cultura” e esta identidade resulta do
que ele chama de relagdo “tensa, diacronica e permanente entre o local, o global e o glocal”.

Para Ferreira (2005, p. 161), a imprensa local e regional tem a fun¢do de auxiliar no

entendimento sobre o que o mundo:

[...], mas, sublinhando sempre a importancia das identidades culturais como
cimento de um modelo que, para seguir a proposta de Roland Robertson,
assente na “localizacdo da globalidade”. Isto é: o local ndo ¢ indiferente ao
global, mas consegue fazer uma triagem do que interessa, Uinica maneira de
construir uma sociedade “local/global” sem espezinhar as identidades. E nesta
construgdo tem seguramente a imprensa local e regional um papel
importantissimo a prestar.

Os portais regionais sdo, para Barbosa (2002, p. 83), projetos de glocalizagdo, pois

embora tenha como direcionamento o publico especifico de uma cidade ou regido, ele pode ser

8Glocalizagdo ¢ um neologismo resultante da fusdo dos termos global e local. Refere-se a presenca da dimenséo
local na produgdo de uma cultura global.
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“acessado por qualquer pessoa em qualquer lugar do mundo dado ao aspecto aterritorial das
redes telematicas — esses portais sdo um modo pratico diferente de glocalizagdo e, portanto,
constitutivos da globalizacao contemporanea”.

Corroborando com o pensamento de Barbosa (2002), Garcia (2017, p. 121) afirma que
“a informacao de proximidade entrou com for¢a na sociedade em rede da mao dos cibermeios,
com a articulacdo de produtos pensados para atuar, intervir e informar desde a cercania para
uma sociedade glocal, isto ¢, mundial e local ao mesmo tempo™.

O autor acrescenta ainda que, se por um lado a informagao local e regional tem maior
facilidade em se converter numa informacao global devido a facilidade da difusdo, seja através
da televisdo tradicional ou da internet, hd também um maior interesse do cidaddo, diante da
grande quantidade (e facilidade) em que as ditas noticias globais chegam, em saber o que
acontece ao seu redor. “Os cidadaos provavelmente partilharao as possibilidades de uma maior
comunicag¢do planetaria com as relagdes do seu meio social mais imediato, e, nesta sequéncia,
a informacao de proximidade ocupa um lugar central” (GARCIA, 2002, p. 200).

Muitas vezes, acontecimentos locais também impactam de diferentes formas toda uma
nacao, seja por comog¢ao ou com alteracdes no cotidiano, como foi o caso da queda de um avido
mono motor, em 2020, em Palmas, que levava o presidente e alguns jogadores de futebol do
time da capital. A noticia local teve repercussdo nacional, sendo veiculada em diversos meios
de comunicagdo de todo o pais e, inclusive, relembrando outros acidentes aéreos envolvendo
jogadores de futebol.

Pode-se considerar, portanto, que o global afeta o local e vice-versa, contudo, na maioria
das vezes, ndo da mesma maneira. No entanto, o global afeta mais o local do que o contrario.
Barbosa (2002) afirma que nem sempre ha a contextualizagdo regional de assuntos nacionais e
internacionais. Muitas vezes ¢ noticiado o ocorrido sem que se traga para a realidade de
determinada regido algum aspecto relevante.

Portanto, a proximidade se tornou um conceito transversal no campo da comunicagao e
do jornalismo, num cenario mundializado e glocalizado (com uma convivéncia dialética entre
o proximo e o mundial). A maioria dos temas e questdes locais, regionais e nacionais estd
atravessada por conexdes globais. Com tantas interacdes, o desafio do ciberjornalismo de
proximidade reside em reforgar o compromisso com sua comunidade mediante a participacao,
a colaboracao e a aplicagdo de praticas jornalisticas comprometidas com o fortalecimento da

identidade mediante as informag¢des que interessam o publico local.
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Contudo, quando se pensa em contetido de proximidade em mobilidade, Weiss (2014)
acredita que a ideia de localizacdo assume uma conotacdo diferente na era digital e as
tecnologias moveis criam possibilidades para que institui¢des de midia tragam a noticia para

mais perto do consumidor. E o que a autorachama de “jornalismo espacial”.

O jornalismo espacial oferece uma oportunidade para explorar como estes
mundos de servi¢os geolocalizados, tecnologia movel e informagdao podem
formar uma unido poderosa na compreensdo do fendmeno da comunicagdo
atualmente. Ele pode ajudar a quebrar os componentes do que representa
noticia e informagdo para os individuos, como eles interagem com elas por
meio dos servicos geolocalizados que usam, o tipo de localizagdo com que
eles se identificam e como o dispositivo moével traz tudo isso junto (WEISS,
2014, p. 10).

Desse ponto de partida, a autora propde pensar o jornalismo espacial ndo sob o angulo
das praticas jornalisticas dentro das redagdes, desde a produgdo de contetido até o consumo de
noticias. Neste sentido, o jornalismo espacial poderia ser visto como “os tipos de informagao
que incorporam um lugar, espago e/ou localizagdo (fisica, aumentada e virtual) para o processo
e a pratica do jornalismo. Localizag¢do, nesse contexto, pode ser uma localizagdo relativa e/ou
absoluta” (WEISS, 2014, p. 10).

Existe uma possibilidade de evolucdo dos meios de comunicagao regionais através das
novas tecnologias. Durante os tltimos anos, o ciberjornalismo de proximidade tem definido seu
espaco e seu papel, que admite multiplas variantes. Pode-se defini-los como aqueles emissores
de conteudos locais que utilizam técnicas e critérios jornalisticos, usam a linguagem multimidia,
sdo interativos e hipertextuais e sao publicadso via internet. No entanto, sao diversos os desafios
enfrentados pelas publicagdes de proximidade que ndo permitem usufruir de forma produtiva

das potencialidades que a internet oferece.

A atual conjuntura coloca imensos desafios a imprensa local e regional, que
exigem uma resposta atenta e cautelosa, de forma a que o sector consiga
vencer as fragilidades e tirar partido das potencialidades. Um dos principais
desafios que se colocam a estas publicagdes € precisamente o de conseguirem
cumprir a sua missdo de proximidade, apostando nos lagos que as unem a
comunidade, quer através da forma como interagem com os leitores, dos
assuntos que abordam, das plataformas onde estdo presentes ou do
acompanhamento que fazem da evolugdo tecnologica (RIBEIRO, PINTO,
SOUSA, 2012, p. 183)

O ciberjornalismo de proximidade necessita refletir aspectos da comunidade onde tem

o foco. O envolvimento com a comunidade, com diferentes enfoques e marcos editoriais,
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converte-lhes em atores fundamentais que projetam através do ciberespaco a dimensao local.
Essa dimensao local se tem transmutado em um cidadao que pode e, em muitos casos, querer
participar como produtor de contetido, como orientadores € como cidadaos com opinido propria

e livre. Portanto,

A informag¢do local do terceiro milénio tem que ser uma informacgdo de
qualidade, plural, participativa, imaginativa, que explique o que acontece na
area onde se encontra o meio, a area para quem informa e que conte o que
afeta e interessa os habitantes desse ambito, inclusive, quando ¢ produzido
fora dele. A informagdo local do terceiro milénio deve promover a
experimentagdo e converter os cendrios de proximidade em lugares de
comunicacdo eficiente e lugares de onde possam ser exportadas novas
linguagens e formatos para a comunicag¢do mundial (LOPEZ GARCIA, 2008,
p. 34).

E esta glocalizagdo do século XXI, potencializada pelo digital, que fertiliza e reconstroi
o conceito de jornalismo de proximidade no ciberespago, um espago voltado para as novas
midias, que se convergem e transformam a comunicagdo. Esta convergéncia mididtica serd o

tema do proximo capitulo.
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3 COMUNICACAO E CONVERGENCIA

A evolugdo da tecnologia e da internet modificou as midias tradicionais e a maneira de
consumir noticias. O jornal impresso, a revista, a TV e o radio precisaram se adaptar e se
reinventar para continuar em evidéncia neste cenario globalizado. Se a previsdo da revolugdo
digital presumia que as novas midias substituiriam as antigas, a convergéncia mostrou que
novas e antigas midias podem interagir.

Por convergéncia midiatica entende-se que ¢ a fusdo das midias cujo objetivo ¢ suprir
as novas demandas da audiéncia assim como o novo modelo de consumo e de produgdo de
noticias. Além da intera¢do entre os meios tradicionais e as midias digitais, a comunicacao se
tornou também multiplataforma, ou seja, a informagdo estd presente ndo somente na midia
original, mas também em todas as demais plataformas associadas ao veiculo.

Portanto, neste capitulo sdo abordadas as definicdes de convergéncia, as principais
discussoes tedricas em torno dela, visto que a convergéncia mididtica ¢ um fendmeno atual,
com diferentes visdes e amplas discussoes. Também sdo enfatizadas as novas relagdes e
exigéncias do publico, principalmente a relagdo de produtor e consumidor, pois umas das
principais caracteristicas desta convergéncia ¢ uma comunica¢do multidirecional e circular, na
qual todos tém voz, sugerem, questionam, participam, emitem opinido e interagem. As

discussoes do capitulo finalizam, em especial, com a convergéncia da midia sonora.

Defini¢des e correntes tedricas da convergéncia

Na década de 1960, quando foi criada a internet, observou-se a mudanga com relagao a
troca de informacao e comunicagdo entre os individuos. A novidade oportunizada pela internet
trouxe um novo significado as ordens espacial e de tempo, o que revolucionou todas as areas,
inclusive a da comunicacgao.

Com isso, o uso das expressdes “convergencia das comunicagdes”, “convergencia
midiatica” e “convegencia tecnologica” passaram a ser presentes no vocabulario das pessoas.
No entanto, a palavra convergéncia foi utilizado no século XVIII. De acordo com os estudos de
Salaverria et al. (2010), o primeiro registro foi no de William Derhan (1657-1735), na Biologia.
O pesquisador utilizou os conceitos de convergéncia e divergéncia para descrever os
mecanismos adaptativos de visdo em diversos animais. Depois, o termo passou a ser usado na

Matematica e, até, na Teoria da Evolucdo de Charles Darwin, que “adota uma perspectiva na
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qual as manifestagdes deconvergéncia e divergéncia sdo claramente identificaveis sob
fenomenos anagénese e cladogénese descritos pelo naturalista britinico” (SALAVERRIA et
al., 2010, p. 42, tradugiio nossa’).
Nos estudos da comunicagdo, a convergéncia s6 ganhou forga entre as décadas de 1980
e 1990. No final dos anos 70, o termo fazia uma referéncia a aproximagao entre os setores da
computagdo, das telecomunicacdes e da industria da radiodifusdo. Nicholas Negroponte foi um
dos primeiros pesquisadores a levatar a questao sobre convergéncia midiatica, ainda em 1978.
O autor ndo tratava a convergéncia mididtica em si, mas trazia o conceito estruturado na
sobreposi¢do de tres circulos: tecnologia de impressao, de computacao e de radiodifusdo. Ele ¢
provavelmente um dos primeiros a aplica-lo as midias digitais. Em 1979, o entdo professor do
Massachusetts Institute of Technology, organizou uma série de palestras ao redor dos Estados
Unidos com o objetivo de levantar fundos para a construcao do MIT Media LAB, um
laboratério de pesquisas aplicadas em tecnologia que existe até hoje. Nessas falas, apresentava

0 seguinte esquema:

Figura 1 — A convergéncia segundo Nicholas Negroponte

1979 2000
Telecomunicacdes Jomais & Telecomunicagdes Jornaiz e
e cinema impressos e cinema impressos
Informatica Informatica

Fonte: FIDLER (1997).

Além da convergéncia como sinonimo de fusdo de industrias, a Negroponte ¢ atribuida
a ideia de integragdo total de fun¢des de telecomunicagdes e informatica em um Unicoaparelho
que substituiria todos os demais dispositivos utilizados para comunicagdo interpessoal,
entretenimento, informagdo e computagdo (JENKINS, 2009). Tal dispositivo seria
consequéncia da digitalizagdo de processos analdgicos, da miniaturizagdo de componentes
eletronicos e da convergéncia de fungdes. Os progndsticos de Negroponte, langados no final da

década de 1970, permaneceram em Vida Digital, de 1996.

Texto original: “adopta una perspectiva en la que lasmanifestaciones de convergencia y divergenciason
claramente identificables bajo los fenomenos de anagénesis y cladogénesis descritos por el naturalista britdnico”.
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Outro autor que também ¢ considerado uns dos precursores do conceito de convergéncia
¢ o norte americano Ithiel de Sola Pool. O autor apresenta o conceito de convergéncia de modos
como ‘“‘um processo que torna as fronteiras da comunicagdo de massa (televisao, radio, jornais)
e ponto a ponto (telefone, correio, telégrafo) imprecisas quando estas podem ser oferecidas em
diversas formas fisicas” (POOL, 1983, p. 23). O que o autor considerava uma convergéncia de
modos era o principio de um entendimento sobre uma comunicagao circular, visto que o modelo

tradicional um-para-um entre o meio e sua forma de utilizacao estava em desgaste.

Um tinico meio fisico - sejam fios, cabos ou ondas de radio - pode transportar
servicos que no passado, eram fornecidos de maneiras diferentes. Por outro
lado, um servi¢o que era fornecido no passado por qualquer meio - seja a
radiodifusdo, a imprensa ou o telefone - agora pode ser fornecido de varias
maneiras fisicas diferentes. A convergéncia de modos impulsionada pela
tecnologia ¢ reforcada pelo processo econdmico de propriedade cruzada. O
crescimento de conglomerados que participam de muitas empresas a0 mesmo
tempo significa que jornais, editores de revistas. E editores de livros cada vez
mais possuem ou sdo propriedade de empresas que também operam em outras
campos. Tanto a convergéncia quanto a propriedade cruzada confundem as
fronteiras que antes existia entre empresas que publicam no dominio de
impressdo que ¢ protegido pela Primeira Emenda e empresas envolvidas em
negocios regulamentados por governo. Hoje, a mesma empresa pode operar
em ambos os campos (POOL, 1983, p. 353, tradugéo nossalo).

Fidler (1997) também apresenta uma contribuicdo original para o estudo da
convergéncia das midias, baseada no desenvolvimento das tecnologias de comunicagdo e
inspirada na teoria evolucionista de Darwin. Segundo o autor, nenhuma midia surge do nada,
mas a partir da metamorfose de outras existentes. Para Fidler (1997), a midiamorfose ¢ “a
transformagdo dos meios de comunicagdo, geralmente pela complexa interacdo das
necessidades percebidas, das pressdes politicas e da competéncia, € nas inovagdes sociais €
tecnologicas” (FIDLER, 1997, p. 57, traducdo nossa'l).

A concepcao de Fidler (1997) parte de conceitos-chave da metamorfose bioldgica:

coevolugdo, convergéncia e complexidade. A coevolugao esta embasada no codigo

0Texto original: “A single physical medium - be it wires, cables or radio waves - can carry services that in the past
were provided in different ways. On the other hand, a service that was provided in the past by any medium - be it
broadcast, the press or the telephone - can now be provided in many different physical ways. Technology- driven
convergence of modes is reinforced by the cross-ownership economic process. The growth of conglomerates that
participate in many companies at the same time means that newspapers, magazine publishers.and book publishers
increasingly own or are owned by companies that also operate in other fields. Both convergence and cross-
ownership blur the boundaries that once existed between companies that publish in the print domain that is
protected by the First Amendment and companies involved in government-regulated businesses. Today, the Same
company can operate in bothfields”.

! Texto original: “La transformacion de dos medios de comunicacion, generalmente por la omplejainteraccion
delas necesidades percibidas, laspresiones politicas y de lacompetencia, y lasinnovacionessociales y tecnoldgicas”
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comunicativo: a linguagem, considerado pelo autor como o agente da mudanga e determinante
das trés grandes midiamorfoses: linguagem falada, linguagem escrita e linguagem digital; a
convergéncia pode ser entendida como um cruzamento de caminhos entre dois entes, no qual
os dois sdo transformados e podem dar origem a novos entes com caracteristicas hibridas; e a
complexidade compreende a relagdo entre as midias que, em periodos de grandes mudangas,
como as midiamorfoses, passam por momentos de caos. Para o autor,0 caos facilita o
surgimento de novas ideias para a transformacao e a revitalizacdo de todo o sistema.

A partir das nogdes de coevolugdo, convergéncia e complexidade, o autor traca os

principios fundamentais da midiamorfose:

1 — Coevolugdo e coexisténcia: todas as formas de meios de comunicagéo
coexistem e coevolucionam dentro de um sistema complexo adaptativo e em
expansao. Ao emergir e desenvolver-se, cada nova forma, influi, com o tempo
e em diversos graus, no desenvolvimento dos demais.

2 — Metamorfose: os novos meios ndo aparecem espontanecamente e
independentes; emergem gradualmente da metaformose de meios mais
antigos. Quando emergem novas formas, as formas mais antigas tendem a
adaptar-se e continuam evoluindo em vez de morrer.

3 — Propagacdo: as formas emergentes de meios de comunicagao propagam os
impetos dominantes de formas anteriores. Esses impetos se transmitem e
espalham-se através de codigos de comunicacao chamados linguagens.

4 — Sobrevivéncia: todas as formas de meios de comunicagdo, assim como as
empresas de meios, estdo compelidos a adaptar-se e evolucionar para
sobreviver em um meio mutével. Sua unica outra opc¢do ¢ morrer.

5 — Oportunidade e necessidade: os novos meios ndo se adaptam amplamente
so pelo mérito da tecnologia. Sempre deve haver uma oportunidade, ademais
de uma raz@o social, politica e econdmica que o motive, para que se
desenvolva uma nova tecnologia de meios.

6 — Adaptacao postergada: as novas tecnologias de meios sempre tardam mais
que o esperado em converter-se em éxitos comerciais. Tendem a requerer ao
menos uma geracao (20-30 anos) para progredir da demonstragdo do conceito
a sua adaptagdo generalizada (FIDLER, 1997, p. 66, tradugdo nossa'?).

2Texto original: 1. Coevolucion y coexistencia: Todas las formas de medios de comunicacion coexisten y
coevolucionan dentro de un sistema complejo adaptivo em expansion. Al emerger y desarrollarse, cada nueva
forma, influye, conel tempo y en diversos grados, eneldesarrollo de todas lasdemas. 2. metamorfosis: Los
nuevosmedios no aparecenespontancamente ¢ independientes; emergen gradualmente de lametamorfosis de
medios mas antiguos. Cuandoemergennuevas formas, las formas mas antiguastienden a adaptarse y contintian
evolucionado en vez de morir. 3. Propagacion: Las formas emergentes de medios de comunicacionpropaganlos
rasgos dominantes de formas anteriores. Estos rasgos se transmiten y esparcen a través de codigos de
comunicacionllamadoslenguajes. 4. Supervivencia: Todas las formas de medios de comunicacion, asi como las
empresas de medios, estan compelidos a adaptarse y evolucionar para sobrevivirenunmedio cambiante. Sutinica
otraopcion es morir. 5 — Oportunidad y necesidad: Los nuevosmedios no se adoptanampliamentesoloen mérito a
latecnologia. Siempredebehaber una oportunidad, ademas de una razon social, politica o econdmica que lo motive,
para que se desarrolle una nuevatecnologia de medios. 6. Adopcidon postergada — Lasnuevastecnologias de
mediossiempretardan mas de lo esperado enconvertirseel menos una generacion (20-30 afios) para progresar de
lademostraciondel concepto a suadopciongeneralizad.
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Porém, a partir da década de 1990, quando se iniciou o processo de digitalizagdo de
conteudos, foi que o uso do termo convergéncia passou a referir-se a aproximacao entre os
setores de comunicagdao de massa, das telecomunicacdes e da informatica. No campo da
comunica¢do mididtica, convergéncia simboliza reunido de tecnologias, linguagens e empresas.

Os avangos tecnologicos e as transformagdes provocadas por eles trouxeram também
uma questdo: o que realmente seria convergéncia no campo da comunicagdo? Essa pergunta
ficou evidente por causa do que estava acontecendo nas emissoras de radio, TV, nas redacdes
€ nas empresas, que precisaram se adaptar a este novo modo de consumo de noticias diante da
internet e do mundo globalizado.

Mas apresentar essa defini¢do sobre o que é convergéncia nao ¢ simples, mesmo que o
termo ja seja muito utilizado e que os avangos tecnoldgicos estejam bem mais consolidados.
Nao existe um conceito Unico aceito de convergéncia na comunicagao na literatura académica
ou no ambito profissional. H4 trabalhos com defini¢des focadas nas empresas, na tecnologia,
entre as plataformas, na area profissional, na area cultural e at¢ mesmo com enfoques na
regulamentacio do setor (SALAVERRIA et al., 2010).

Ainda segundo os autores, existem cinco propriedades essenciais que dificultam a
formulagdo desse conceito: 1) a polissemia, ou seja, os muitos significados que o termo
convergéncia possui; ii) o polimorfismo, isto €, o conceito adotado nos mercados, nos jornais,
nas empresa € até em cada meio sdo diferentes, ndo existe um modelo unico de convergéncia
implementado em geral; ii1) a complexidade que o termo apresenta, pois representa profundas
implicagdes nas areas tecnoldgicas, comerciais, profissionais e de conteudo; iv) a instabilidade,
pois se trata de um processo ainda em construgdo € em evolugdo; v) e a proximidade, isto diz
respeito multiplicacdo acelerada desse processo nos meios de comunicagdo e da falta de
perspectiva temporal para analisar o fenomeno que ainda esta acontecendo.

Essa diversidade de conceitos mostra o quanto o termo ¢ dindmico e pode ser aplicado
em diferentes formas, ou seja, a ‘“convergéncia ¢ uma palavra que consegue definir
transformagoes tecnoldgicas, mercadoldgicas, culturais e sociais, dependendo de quem esta
falando e do que imaginam estar falando” (JENKINS, 2009, p. 29).

Um dos conceitos foi apresentado pelo Green Paperon Convergence of the
telecommunications, Media and Information Technology Sectors, and the Inplications of

Regulation'. O documento, que visava aprofundar a compreensio e fomentar o debate sobre o

BDisponivel em: https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/HTML/?uri=LEGISSUM:124165. Acessado
em: 10 jul. 2021.
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desenvolvimento do novo fendmeno da convergéncia na sociedade da informacgdo, foi
elaborado pela Comissdao Europeia, em 1997, e definia a convergéncia como “nao apenas sobre
tecnologia. E sobre servigos e sobre novas formas de fazer negocios e interagir com asociedade”
(p. 11, tradugdio nossa'?).

Ainda segundo o documento, o termo convergéncia foge a definicdo precisa, mas, em
geral considera-se que ¢: a capacidade de diferentes plataformas de rede servirem de veiculo a
servicos essencialmente semelhantes, ou a jungdo de dispositivos do consumidor, como o
telefone, a televisdo e o computador pessoal (p. 1, tradugdo nossa'®). Nesse sentido, é possivel
observar que, ao longo dos ultimos anos, o conceito de convergéncia passou por transformagdes
assim como a sua propria estrutura e processo.

Autores como Bolter e Gruisin (1999) esclarecem sobre a relagdo entre “novas” e
“velhas” midias através da no¢do de remediagdo, termo cunhado em 1999, em meio ao debate
entre analogico e digital. Apoiando-se na no¢do de Marshall Mcluhan (1974, p. 23), de que o
conteudo de um meio € sempre outro meio, eles entendem que toda midia tem por funcio
remediar, ou seja, apropriar-se das técnicas, formas e significacdo cultural dos meios ja
existentes. O intuito € imita-los, incorpora-los ou desafia-los. Mas a remediacdo, segundo Bolter
e Gruisin (1999), ndo ¢ especifica ao digital, sendo antes uma constante na histéria das
tecnologias. Remediar é, ao mesmo, incorporar ¢ desafiar. A relagdo € tanto de conservagao

quanto de ruptura. Os autores enfatizam a questdo da instantaneidade.

Convergéncia ¢ uma remediacdo mutua das trés ultimas mais importantes
tecnologias — telefone, televisdo e computador — cada uma ¢ hibrida técnica, social e
economicamente ¢ cada uma a seu modo oferece instantaneidade. O telefone oferece
a instantaneidade da voz ou a intercalagcdo de vozes em tempo real. A televisdo, do
ponto de vista tecnoldgico, promete instantaneidade através do monitoramento do
mundo em tempo real. A promessa de instantaneidade do computador é uma
combinagdo dos graficos tridimensionais, agdo automadtica (programada), e
interatividade que a TV ndo pode oferecer. Juntas, cada uma dessas tecnologias esta
tentando absorver as outras e promover sua versdo de instantaneidade (BOLTER;
GRUSIN, 1999. p. 224, tradugdo nossa'®).

Texto original: “Not just about technology. It is about services and about new ways of doing business and of
interacting with society”.

BTexto original: “The ability of different network platforms to carry essentially similar kinds of services or the
coming together of consumer devices such as the telephone, television and personal computer”.

6Texto original: “Convergence is a mutual remediation of a least three important technologies — telephone,
television and computer — each of which it is a hybrid of technical, social and economic practice each of which
offer its own path to immediacy. The telephone offers the immediacy of the voice or the interchange of voices
inthe real time. The television is a point-of-view technology that promises through its insistent real time monitoring of
the world. The computer’s promises of immediacy comes through the combination of three dimensional graphics,
automatic (programmed) action, and an interactivity that television cannot mach. As they came together,each of
this technologies is trying to absorbs than others and promote it own version of immediacy”
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Portanto, pode-se afirmar que Pool (1983), Fidler (1997) e Boltere Grusin (1999)
trouxeram importantes contribui¢des para o estudo da convergéncia, ao enfatizar uma série de
mudangas na comunica¢ao mididtica e no fortalecimento da concepgdo de sistema midiatico
correlacionado e interdependente. Ao seguir o desenvolvimento dos estudos de convergéncia,
chegou-se a concepgao de Cultura da Convergéncia, baseada na inter-relagdo entre os diferentes
tipos de midias — analdgicas, digitais, corporativas e independentes — ¢ na modificagdo das
relagdes entre produtores e consumidores dessas midias.

No século XXI, a convergéncia comegou a ser estudada como um fendémeno processual
cujas variaveis estdo totalmente interconectadas. Mais do que trazer essa ideia, Henry Jenkins
(2001; 2009a), o principal estudioso sobre o assunto, apresenta uma abordagem cultural em que
a convergéncia significa a convivéncia das midias emergentes com as anteriores, € das empresas
voltadas para a producdo de contetido com seus publicos. A novidade ndo ¢ a convivéncia das
midias digitais e analogicas, mas a inclusdo da audiéncia como um fator decisivo para
compreender a convergéncia.

A concepcao de Jenkins (2009), chamada de Cultura da Convergéncia, comegou a ser
desenvolvida em 2001, data em que foi publicado Convergence? I diverge. O autor critica a
visdo fragmentada sobre convergéncia e argumenta que o fendmeno compreende um conjunto
de, pelo menos, cinco processos interligados (tecnoldgico, econdmico, social ou organico,

cultural e global), sendo que eles podem ser compreendidos da seguinte maneira:



Infografico 01 — Cultura da Convergéncia

Cultura da Convergéncia
JENKINS, 2001, p. 91

Convergéncia tecnologica

Refere a digitalizagdo de todos os tipos
de midias a ponto de “expandir o
relacionamento potencial entre elas e
capacita-las para o fluxo por meio de
plataformas”

Convergéncia social ou organica

Expressao que designa o desempenho, por
parte do publico, de diversas tarefas ao
mesmo tempo e que exigem graus
diferenciados do uso das midias,
comoassistir TV, ouvirmusica, navegar
nainternet e enviar e-mailsao mesmo
tempo.

Convergéncia global

Resultante da “hibridizacdo cultural”, refere-
se a circulagao internacional do conteudo
midiatico, promovendo, conforme Jenkins
(2001), novas formas de cidadania.

Fonte: Elaborado pela autora.
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Jenkins (2009) afastou-se da ideia de que a convergéncia se resume a multiplas
fungdes em um aparelho, sua andlise busca compreender as consequéncias do que ele

diagnostica como uma nova natureza do consumo cultural.

Por convergéncia, refiro-me ao fluxo de conteudos através de multiplas
plataformas de midia, a cooperacdo entre multiplos mercados midiaticos e ao
comportamento migratorio dos publicos dos meios de comunicagdo, que vao
quase qualquer parte em busca das experiéncias de entretenimento que
desejam. [...] Meu argumento aqui sera contra a ideia de que a convergéncia
deve ser compreendida principalmente como um processo tecnologico que une
multiplas fun¢des dentro dos mesmos aparelhos. A convergéncia representa
uma transformacao cultural, a medida que consumidores sdo incentivados a
procurar novas informacgdes e fazer conexdes em meio a conteudos de midia
dispersos (JENKINS, 2009, p. 29).

Assim, as midias atualmente se convergem, em um processo que, segundo Jenkins
(2009, p. 29), ndo deve ser vislumbrado apenas no ambito tecnoldgico, mas principalmente, em
“uma transformagdo cultural, & medida que consumidores sdao incentivados a fazer conexoes
entre si e entre os conteidos produzidos”. Neste mesmo sentido, Santaella (2003) chama
atencdo para uma evidente transformag¢do na forma como as midias se relacionam, avangando

de uma etapa de convivéncia das midias para uma verdadeira convergéncia das midias.

Se, de um lado, ¢ preciso perceber distingdes, de outro lado essas distingdes
ndo podem nos levar a negligenciar o fato de que hoje vivemos uma verdadeira
confraternizacdo geral de todas as formas de comunicacéo e de cultura, em um
caldeamento denso e hibrido: a comunicagdo oral que ainda persiste com
forca, a escrita, no design, por exemplo, a cultura de massas que também tem
seus pontos positivos, a cultura das midias, que ¢ uma cultura do disponivel,
e a cibercultura, a cultura do acesso. Mas é a convergéncia das midias, na
coexisténcia com a cultura de massas e a cultura das midias, estas ultimas em
plena atividade, que tem sido responsavel pelo nivel de exacerbacdo que a
produgdo e circulagdo da informagdo atingiu nos nossos dias e que é uma
marca registrada da cultura digital. (SANTAELLA, 2003, p. 27-28).

Assim, a convergéncia das midias pode ser vista como um novo passo na evolugdo das
relacdes socioculturais, com aumento da interacdo entre o individuo ¢ os meios de
comunicagdo. Diante de toda a discussdo perante o papel da tecnologia na era da convergéncia,
Santaella (2003) afirma que a convergéncia das midias é muito mais do que uma mudanca
tecnologica, ela altera paara a relacdo entre as tecnologias existentes, das industrias, dos
mercados, dos géneros e dos publicos que a encontram. A convergéncia € um processo sem um

ponto final.
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Isso se explica pelo fato de que a cultura humana existe num continuum gla ¢
cumulativa, ndo no sentido linear, mas no sentido de interagdo incessante de
tradi¢do e mudanga, persisténcia e transformacdo. Os meios de produgéo
artesanais ndo desapareceram para ceder lugar aos meios de producdo
industriai (SANTAELLA, 2003, p. 57).

Esses processos possibilitados pelas novas tecnologias quebram de vez o modelo
estratificado e unidirecional de emissor-mensagem-receptor, que j4 se mostrava
demasiadamente simples para responder ao complexo processo de comunicagdo. Os atuais
consumidores podem se tornar produtores, assim como o caminho contrario também ¢é valido,
e a informagdo segue fluxos diversos, sofrendo modificagdes ao longo do percurso. Isso se
justifica, segundo Jenkins (2009), principalmente pela redefinicdo do papel e da posi¢ao do

consumidor midiatico.

Se os antigos consumidores eram tidos como passivos, os novos consumidores
sdo ativos. Se os antigos consumidores eram previsiveis e ficavam onde
mandavam que ficassem, os mnovos consumidores sdo migratorios,
demonstrando uma declinante lealdade a redes ou meios de comunicagdo. Se
os antigos consumidores eram individuos isolados, os novos consumidores s3o
mais conectados socialmente. Se o trabalho de consumidores de midia ja foi
silencioso e invisivel, os novos consumidores sdo agora barulhentos e publicos
(JENKINS, 2009, p. 47).

Portanto, existem duas no¢des de convergéncia: uma ligada ao aparato técnico, que
pensa as funcdes e propriedades dos meios e trata de aparelhos multitarefa que prometem
substituir seus antecessores; € outra ligada ao comportamento do consumidor, tal como definido
por Jenkins (2009). Deste modo, percebe-se que as duas sdo discutidas e consideradas
essenciais para compreender o processo de convergéncia midiatica.

Jenkins (2009, p. 312) aponta que as mudancas estdo acontecendo tanto nas empresas
midiaticas quanto no comportamento dos consumidores que sdo pe¢a fundamental para que os
meios de comunicacao sobrevivam. “A maior mudanga talvez seja a substitui¢do do consumo
individualizado e personalizado pelo consumo como pratica interligada em rede”.

Os consumidores, imersos em suas redes sociais, conseguem amplificar suas opinides e
vem colocando a midia on-line no centro da recepgio de informagdes. E o que se chama de
prosumer, termo que surgiu na década de 1980, cunhado pelo autor Alvin Tofler, e se origina
da mistura entre os termos “producer” e “consumer’ (produtor e consumidor em inglé€s), usada

para designar um novo comportamento no mercado. Esse tema ¢ discutido na proxima se¢ao,
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considerando as concepgdes de Jenkins (2009a) para Cultura da Convergéncia: (1)

convergéncia das midias; (2) cultura participativa; e (3) inteligéncia coletiva.

Cultura da Convergéncia, cultura participativa e inteligéncia coletiva

As novas tecnologias digitais e a convergéncia das midias, associadas a comunicagdo
em rede trouxeram grandes mudancas no processo de produgdo, distribui¢do e consumo da
informacao. Antes, a ordem estabelecida pelos meios de comunicacao de massa, era a de que o
receptor ndo tinha papel ativo no processo comunicacional. Essa premissa vem sofrendo
inversdo. Para Santaella (2004), esta revolucao possibilitada pelas tecnologias digitais tem seu
principal ponto de partida na computagdo e na possibilidade de converter qualquer informagao

(texto, som, imagem, video) em uma linguagem universal.

Através da digitalizagdo e da compressao de dados que ela permite, todas as
midias podem ser traduzidas, manipuladas, armazenadas, reproduzidas e
distribuidas digitalmente produzindo o fendmeno que vem sendo chamado de
convergéncia de midias. Fendmeno ainda mais impressionante surge da
explosdo no processo de distribuicdo e difusdo da informagdo impulsionada
pela ligagdo da informatica com as telecomunicag¢des que redundou nas redes
de transmissao, acesso ¢ troca de informagdes que hoje conectam todo o globo
na constituicdo de novas formas de socializagdo e da cultura que vem sendo
chamada de cultura digital ou cibercultura (SANTAELLA, 2004, p. 60).

Este novo modelo apresentado no processo comunicacional também ¢ estudado por
Bauman (2001), que desenvolveu estudos sobre as sociedades contemporaneas utilizando a
metafora “Modernidade liquida”. O autor caracteriza a modernidade de uma sociedade por
avangos em varios sentidos, fazendo uma associagdo ao aspecto liquido, fluido, que,
diferentemente dos solidos, molda-se ¢ modifica-se com facilidade. Para ele, a sociedade

moderna, assim como os liquidos, ¢ marcada pela incapacidade de manter as formas.

Os liquidos se movem facilmente. Eles fluem, escorrem, esvaem-se,
respingam, transbordam, vazam, inundam, borrifam, pingam, sdo filtrados,
destilados; diferentemente dos solidos, ndo sdo facilmente contidos —
contornam certos obstaculos, dissolvem outros e invadem ou inundam seu
caminho (BAUMAN, 2001, p. 8).

Isso porque o que caracterizava a modernidade e a difere de outras formas de convivio

13

humano ¢ “a compulsiva e obsessiva, continua e irrefredvel e sempre incompleta modernizagao,

a opressiva e erradicavel, insacidvel sede de destruicdo criativa” (BAUMAN, 2001, p. 36). Ou
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seja, a modernidade ¢ um estagio de mudancas e de transformagdes em busca da substitui¢ao
dos modelos ja ultrapassados por novos e melhores. A partir de tais reconfiguragdes € possivel
afirmar que vivemos novos tempos, os tempos de uma da convergéncia midiatica, oportunizada
por meios que favorecem as interagdes pessoais. Na contemporaneidade, os sujeitos estdo cada
vez mais conectados, liquidos.

Jenkins (2009) utiliza a expressdo “cultura da convergéncia” para falar desse tempo. O
autor propoe reflexdes que ampliam e deslocam a ideia de que a convergéncia estaria ligada
apenas aos avancos tecnoldgicos materiais, ou seja, a computadores multifuncionais, ou a
celulares que agregam diversas fungdes (esses, além de efetuarem ligagdes capturam videos,
tiram fotos etc.). Para o autor, a maior mudanca vivenciada na dita “modernidade liquida”
envolve a possibilidade de consumo e de produgdo cognitiva individual, personalizada em rede,
0 que acaba por oportunizar novas formas de colaboracao, participacao e produgao cultural.

Desta forma, segundo Jenkins (2009), a convergéncia deve ser entendida como uma
transformagdo cultural, uma vez que incentiva os consumidores a buscar informagdes em
diversos meios e, a partir deles, criar conexdes. Esse fenomeno € proporcionado principalmente
pelo desenvolvimento da internet. Para a sociedade idealizada por Castells (1996), a rede de
computadores se constitui com uma morfologia prépria, na qual a web torna-se simbolo do

desenvolvimento comunicacional e espago de liberdade comunicacional.

A internet ¢ fundamentalmente um espago social, cada vez mais amplo e
diversificado a partir das tecnologias de acesso moével a ela. Por isso a
preservacdo da liberdade de expressdo e comunicago na internet € a principal
questdo na liberdade de expressio em nosso mundo (CASTELLS, 1996,
p-227).

Assim, as pessoas passam nao ser apenas consumidores, mas também produtores e saem
da posigdo periférica, imposta por uma cultura estritamente comercial e mercadologica,
acionada e regulada pelo consumo, passando a assumir novas posi¢oes referentes a producao,

a discussdo e a propagacdo de informacdes.

O que nds vemos ¢ um padrio que corta caminho em muitas indistrias
- inclusive externalizagdo, aumentando o envolvimento do consumidor
em tarefas outrora feitas para ele por outros € mais uma vez, por
conseguinte, ocorre a transferéncia da atividade [...] do setor de troca
para o setor de prossumo (TOFFLER, 1980, p. 272).
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Portanto, os prosumers sao consumidores engajados no processo de co-producdo de
produtos, significados e identidades. Sao consumidores proativos e dinamicos em compartilhar
seus pontos de vista. Costa (2008) também retoma o conceito de prosumer e afirma que o
cidaddo ¢ um mix de produtor-consumidor que compra, comenta pesquisa, cruza informacdes,
produz, pesquisa e esta conectado o tempo todo. “O prosumer, fala, provoca empresas e marcas,
exige agilidade e respostas. Estd interessado em saber o que sua empresa faz pelo meio
ambiente, se seus processos sao socio-responsaveis, se suas relagdes sao éticas, se seu SAC
funciona etc.” (COSTA, 2008, p. 8'7).

Para Jenkins (2009), a audiéncia deixa de ser mera espectadora para tornar-se
participante ativa e mobilizar-se em comunidades on-line para, entre outros fins, discutir,
recomendar, compartilhar e recriar os produtos culturais de seu interesse. E neste contexto, o
autor apresenta as trés concepgdes que integram a Cultura da Convergéncia: 1) convergéncia
das midias, relacionada com a convivéncia dos distintos tipos de midias e que foi amplamente
apresentada no item anterior desta pesquisa; ii) cultura participativa, compreendida como
atividade da audiéncia em relacdo a producao e a circulagdo de contetidos; iii) inteligéncia

coletiva, associada a potencializacdo dos saberes individuais por meio de comunidades virtuais.

Cultura da Convergéncia

Como abordado anteriormente, a convergéncia ¢ um processo, que vai se adaptando a
cada novidade tecnolédgica lancada ou a cada novo modo de consumo de um contetido. De
acordo com Jenkins (2009), a cultura da convergéncia abarca a questao tecnolédgica do fluxo de
conteudos ocorrendo através de diferentes e multiplos suportes midiaticos. Para o autor, as
mudangas se apresentam no comportamento do publico, que agora se apropria das redes digitais
para buscar diferentes experiéncias de entretenimento e de informacgao.

Jenkins (2009, p. 30) afirma que “a convergéncia ndo ocorre por meio de aparelhos, por
mais sofisticados que venham a ser. A convergéncia ocorre dentro dos cérebros de
consumidores individuais e em suas interagoes sociais com outros”. O autor descreve, assim, a
passagem de um modelo de cultura interativa para participativa. Um cendrio no qual “velhas e

novas midias colidem, onde midia corporativa e midia alternativa se cruzam, onde o poder do

17 Dispontvel em: http://www.meioemensagem.com.br/novomm/br/Artigo.jsp?id=1503. Acesso em: 11 out.
2021.
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produtor de midia e o poder do consumidor interagem de maneiras imprevisiveis” (JENKINS,
2009, p. 27).

Portanto, a cultura da convergéncia trata-se de um dialogo em mao dupla em que as
corporagdes e o publico estdo em constantes encontros, conversas e conflitos, ou seja, o publico
tem a liberdade de se expressar perante o que consome. E as corporacdes tendem a adotar e
integrar a rea¢ao do publico em seu conteido para maior aceitacdo do mercado.

Um dos elementos que colaboram para este processo € a facilidade de acesso e produgao
de midias. Diversos programas simples de edicdo imagem, video e dudio sdo disponibilizados
ao publico nos quais ¢ possivel construir, editar e exibir os conteudos, pelas cameras de
celulares, com aplicativos de som e imagem, que ampliam, modificam ¢ melhoram suas
fungdes, facilitando a criagdo e compartilhamento de conteiido com outros usuarios. Pode-se
também recriar novas cenas de séries, filmes dando um novo sentido para a narrativa. Esse
contexto altera, consequentemente, a relagdo de emissor receptor.

A cultura da convergéncia representa uma modificacdo de como os individuos sdo
vistos no processo de comunicagdo. Um dos pontos mais importantes no conceito dessa cultura
aponta o destaque de que cada individuo tem a capacidade e autonomia em produzir novas
mensagens. [garza (2008) destaca o aspecto cultural da convergéncia, salientando que a questao
principal da convergéncia esta nos usos e ndo nas tecnologias em si. O autor acredita que esta
cultura esta voltada para a mudanca de habitos de consumo e a oferta de conteudos por meio de
diversas plataformas, bem como uma mudancga na relacdo com a audiéncia, pois as corporagdes

passam a se apropriar das contribui¢des do publico.

A cultura da convergéncia ¢ uma cultura em que a circulagdo de informagao
transcende os meios, na qual o entretenimento e a fruicdo sdo trans-meios.
Para desfrutar plenamente de uma historia, o usuario vé o filme, debate em
foros e blogs, joga com os videogames e 1€ os quadrinhos. Recebe os
conteados e se envolve em intercambios comunicativos utilizando,
alternadamente, diversos dispositivos polifuncionais onde se integram textos,
imagens e dudio (IGARZA, 2008, p. 142).

Em sintese, a convergéncia das midias ndo diz respeito a uma transformacdo de
tecnologia, em que diversos aparelhos se tornariam apenas um — o que Jenkins (2009) chama
de “a falacia da caixa preta” —, mas, sim, de uma transformag¢ao cultural, pois nela ocorre a

mudanca de comportamento de consumidores individuais em sua relacdo com os demais.
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Cultura participativa

A expressao cultura participativa ¢ usada em contraposicao a certa passividade atribuida
aos espectadores das midias tradicionais. Para Jenkins (2009, p. 378), a cultura participativa é
a “cultura em que fas e outros consumidores sdo convidados a participar ativamente da criacao
e da circulagdo de novos conteudos”. A cultura atual é baseada na produ¢do mutua e na troca
de conhecimento entre todos, que fluem pelos novos canais de interagdo criados pelas
tecnologias atuais. Conforme defende o autor, o novo ambiente midiatico promete um fluxo

mais livre de ideias e conteudos.

Consumidores estao aprendendo a utilizar as diferentes tecnologias para
ter um controle mais complexo sobre o fluxo da midia e para interagir
com outros consumidores. As promessas desse novo ambientemidiatico
provocam expectativas de um fluxo mais livre de ideias e conteudos.
Inspirados por esses ideais, os consumidores estdo lutando pelo direito
de participar mais plenamente de sua cultura (JENKINS, 2009, p. 44).

Martino (2001 p. 13) acrescenta ainda que as midias digitais pds-massivas se
caracterizam principalmente pela capacidade de gerar comunicacdo e didlogo entre
“consciéncias engajadas em romper o isolamento e em compartilhar uma atividade conjunta”.
Lemos (2004) também corrobora com esse pensamento. O autor afirma que, em tempos de
redes digitais, e tomando como base os estudos em cibercultura, abre-se espaco para falar de
um sujeito ativo, com maior poder de escolha, de consumo e maior possibilidade de interferir

nos processos midiaticos, a partir das conversagdes realizadas nas redes digitais.

A nova racionalidade dos sistemas informatizados age sobre um
homem que ndo mais recebe informacdes homogéneas de um centro
'editorcoletordistribuidor’, mas [as recebe] de forma caotica,
multidirecional, etropica, coletiva e, a0 mesmo tempo, personalizada
(LEMOS, 2004, p. 80).

Jenkins (2006) entende a cultura participativa como um fenémeno no qual ha criagdo e
compartilhamento de contetidos entre os consumidores de midia, motivados pela crenca de que
as suas contribuigdes importam para os outros. E as tecnologias estdo facilitando aos
consumidores a apropriacdo e a recirculagdo dos conteudos midiaticos. “A cultura participativa

¢ tudo menos de margem ou underground nos dias de hoje” (JENKINS, 2006, p. 2).
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Os autores Jenkins, Ford e Green (2015) entendem que a cultura participativa
corresponde aos modos como as comunidades em rede interferem na produgdo e circulagdo de
conteudos midiaticos. Enquanto o papel dos consumidores se torna mais ativo e engajado, os
produtores e gerentes de contetido precisam acompanhar esseas demandas surgidas com este
novo tipo de comportamento. Ouvir, atender e conversar com o publico foi, pouco a pouco,

tornando-se essencial para a sobrevivéncia e relevancia de produtos na internet.

O crescimento da comunicagdo em rede, especialmente quando associada as
praticas da cultura participativa, cria uma diversidade de novos recursos e
facilita novas intervengdes para uma variedade de grupos que ha muito tempo
lutam para se fazer ouvir. Novas plataformas criam aberturas para mudangas
sociais, culturais, econdmicas, legais e politicas, além de constituirem
oportunidades para a diversidadee a democratizacao, pelas quais vale a pena
lutar (JENKINS; GREEN; FORD, 2015, p. 16).

Na atualidade, as tecnologias estdo cada vez mais presentes na vida das pessoas e afetam
diretamente as relacdes humanas. Os diversos suportes tecnoldgicos permitem novos
relacionamentos e outras formas de consumo na sociedade. Magnoni e Miranda (2018, p. 188)
afirmam que “as novas tecnologias tém afetado as relagcdes humanas de tal maneira que tais
relagdes j4 nao conseguem mais ser completamente entendidas fora de seu didlogo com a
tecnologia”.

Assim, qualquer pessoa em qualquer lugar e tempo, com acesso a rede mundial de
computadores consegue criar um cendrio que se torna cada vez mais propicio para a criagao e
o compartilhamento de contetidos. Neste novo cenario, consumidor e produtor ndo t€ém papéis
claros e definidos, ambos interagem entre si para chegar a um produto que possa dar satisfagao
para os dois lados.

As inovagdes tecnologicas permitiram uma comunicacdo multidirecional,
multiplataforma e capaz de romper a barreira do espaco/tempo. Em tempo real, elas interagem

entre si acerca dos produtos de seu interesse, além de produzir outros na mesma linha.

Um novo universo comunicacional surge com o advento da internet e sua
franca ampliacdo para fins de informacao, trabalho e lazer, entre outros usos.
O ciberespago se configura a partir do principio da interagdo, da colaboragio
e de uma nova maneira de se comunicar nao mais de um para todos, mas de
todos para todos (PATRIOTA E SILVA, 2010, p. 05).

Essa mudanca na posi¢do do consumidor mididtico ocorre, principalmente, porque a

internet permite com mais facilidade as pessoas criarem conteudos e formatos. Benkler (2006),
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afirma que a internet representa uma mudanga radical nas antigas tendéncias de comunicagao,
justamente porque € o primeiro meio de comunicagdo que consegue expandir o seu alcance ao
descentralizar a estrutura de producao e distribuicao de informagdes, cultura e conhecimento.
De acordo com Mazetti (2009), o consumidor esta aprendendo a utilizar as ferramentas
digitais para participar mais ativamente da cultura da midia e, por isso, esta se tornando capaz
de assumir maior controle sobre o contetido midiatico que consome e fazendo valer seu poder

de escolha.

Ao estabelecer contato com outros consumidores por meio de foruns de
discussdo e comunidades virtuais, o consumidor empoderado esta
experimentando novas formas de sociabilidade, marcadas por vinculos de
pertencimento social diferentes daqueles experimentados tradicionalmente
(MAZZETI, 2009, p. 3).

No entanto, Jenkins (2009, p. 385-386) traz uma importante contribuicdo sobre a
diferenca entre participacao e interatividade. O autor considera que a participacdo compreende
“formas de engajamento do publico moldadas pelos protocolos sociais e culturais, e nao pela
tecnologia em si”. Por outro lado, a interatividade significa o “potencial de uma nova tecnologia
de midia (ou de textos produzidos nessa midia) para responder ao feedback do consumidor”.

Desta forma, a interatividade é mais limitada e previamente determinada pelas
corporacdes de midia, e a participagdo, por conseguinte, ¢ mais ampla e moldada pelas escolhas
do consumidor. A participacdo ¢ menos controlada pelos produtores de midias, podendo ocorrer
externamente aos espacos de interagao previstos pelas corporagdes (JENKINS, 2009).

Benkler (2006, p. 9, tradugio nossa'®) defende que a participacdo através da rede
desenvolve as capacidades praticas dos individuos de trés grandes maneiras: 1) melhora a sua
capacidade de fazer mais por si e pelos outros; 2) impede que os individuos organizem suas
relacdes através de modelos hierarquicos tradicionais; 3) aumenta sua capacidade de
participagdo em organizagdes formais que operam fora da esfera do mercado. Desta foram, a
cultura participativa funciona como uma engrangem a partir da contribuicdo que cada um faz

do seu préprio conhecimento e experiéncia.

18Texto original: The networked information economy improves the practical capacities of individuals along three
dimensions: (1) it improves their capacity to do more for and by themselves; (2) it enhances their capacity to do
more in loose commonality with others, without being constrained to organize their relationship through a price
system or in traditional hierarchical models of socialand economic organization; and (3) it improves the capacity
of individuals to do more in formal organizations that operate outside the market sphere.
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Nem todos os membros precisam contribuir, mas todos devem acreditar que
sdo livres para contribuir quando estiverem prontos € que suas contribui¢des
serdo devidamente valorizadas. Em tal mundo, muitos vao se envolver mais
superficialmente, alguns vao cavar mais fundo, e outros ainda vdo dominar as
habilidades que sdo mais valorizadas dentro da comunidade. A propria
comunidade, no entanto, fornece fortes incentivos para a expressao criativa e
a participagdo ativa (JENKINS, 2009, p. 6).

Esse processo de contribuigdes feitas a partir da experiéncia de cada e interligado em
rede ¢ o Jenkins (2009) chama de Inteligéncia Coletiva, isto é, um processo que envolve saberes,
habilidades e conhecimento, todos compartilhados dentro de um ambiente chamado de

ciberespacgo, como sera relatado a seguir.

Inteligéncia Coletiva

O termo Inteligéncia Coletiva foi trazido pelo filésofo Pierre Lévy, que o concebe como
uma cooperacao de habilidades e competéncias cognitivas entre os individuos potencializadas
através do ciberespacgo, entendido como um espago comunitario e interativo. Para o autor, a
inteligéncia estd distribuida por toda a parte, pois cada individuo detém um saber préprio
considerando, inclusive, o saber ndo académico, como um saber valido. Com o
compartilhamento desses diversos saberes que se complementam, ha o acesso a todo o saber
produzido pela humanidade porque ele ndo se concentra em apenas um sujeito, mas esta inscrito
em toda a coletividade.

Segundo Jenkins (2009, p. 30), relembrando Lévy, “nenhum de nds pode saber tudo;
cada um de nos sabe alguma coisa; e podemos juntar as pegas, se associarmos nossos recursos
e unirmos nossas habilidades”. A concepcgao de inteligéncia coletiva, de Lévy (2005), € utilizada
por Jenkins (2009) para a compreensao do consumo coletivo de produtos midiaticos. Em Lévy
(2005), percebe-se que a inteligéncia coletiva se refere ao compartilhar o conhecimento
individual e integré-lo ao do grupo. Portanto, a inteligéncia coletiva ¢ resultante do intercadmbio

de ideias nas comunidades virtuais.

E uma inteligéncia repartida em todas as partes, valorizada constantemente,
coordenada em tempo real, que conduz a uma mobilizagdo efetiva das
competéncias. Agregamos a nossa definicdo esta ideia indispensavel: o
fundamento e o objetivo da inteligéncia coletiva sdo o reconhecimento e o
enriquecimento mutuos das pessoas, ¢ ndao o culto de comunidades
fetichizadas ou hipostasiadas (LEVY, 2005, p. 20).
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Assim, compreende-se que cada individuo tem um saber, mesmo ignorando outros, ja
que ninguém conhece tudo, e que esse saber necessita ser valorizado pela comunidade em geral.
A inteligéncia coletiva pode ser entendida como a reunido do conhecimento de varias pessoas
sobre um determinado tema, independentemente da formacao e da origem de cada uma. Na
concepcao de Lévy (2005), o que importa ¢ o compartilhamento e a valoriza¢do do saber de
grupos por meio de comunidades.

Existem varios exemplos na cibercultura que ilustram a inteligéncia coletiva, como as
trocas de ideias, opinides pelas redes sociais, experiéncias e artigos entre pesquisadores e entre
estudantes, o ensino a distancia, a participagdo em foruns de discussdes, weblogs, as
comunidades de fandom etc. Esta unido dd aos usudrios um poder tamanho que, se bem

empregado, pode forcar as grandes empresas a se curvar perante a opinido comum.

A inteligéncia coletiva refere-se a essa capacidade das comunidades virtuais
de alavancar a expertise combinada de seus membros. O que ndo podemos
saber ou fazer sozinhos, agora podemos fazer coletivamente. E a organizacao
de espectadores no que Lévy chama de comunica¢des de conhecimento
permite-lhes exercer maior poder agregado em suas a negociagdes com
produtores midiaticos (JENKINS, 2008, p. 54).

Conforme Lemos e Lévy (2010), diferentes tipos de seleg@o e hierarquizagao surgem a
partir da inteligéncia coletiva, como os baseados na quantidade de acesso e na atribui¢do de

valor ao conteudo acessado.

Uma rede de pessoas interessadas pelos mesmos temas ¢ muito mais
eficiente, ndo apenas que qualquer maquina de busca, mas, sobretudo,
do que qualquer intermediagdo cultural tradicional, que tria, grosso
modo e a priori, sem conhecer no detalhe as situagdes e as necessidades
de cada um (LEMOS; LEVY, 2010, p. 92).

Entende-se que a inteligéncia coletiva pode ser pensada como uma das formas de
manifestagdo da cultura da convergéncia midiatica, pois as redes sociais propiciaram formas de
interacdo entre as pessoas com significativo impacto no cendrio sociopolitico. Portanto, a
Cultura da Convergéncia traz uma reconfiguragao de todo o sistema midiatico, no qual as varias
midias convivem, interagem e influenciam-se. E esse novo contexto também gera mudancgas
em ambitos tecnoldgicos, econdmicos e, sobretudo, socioculturais. No campo das midias, as

alteragdes perpassam as etapas de producao, circulagdo e consumo.
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A Convergéncia da midia sonora

As modificacdes observadas no radio, desde o inicio de sua chegada no Brasi, ainda no
ano de 1919, com as transmissoes sonoras a distancia da Radio Club de Pernambuco, depois
em 1950 com o surgimento da televisdo, e em 1990 com chegada da internet, demonstram a
poténcia e a capacidade do veiculo em adaptar-se aos cenarios € demandas dos novos publicos.
Para contextualizar, paralelamente a criacao do auto-falante, em 1922, surgia aradiodifusao no
Brasil. Apesar de existir controvérsias, Renato Murce (2004) e Cyro César (2015) marcam seu
surgimento em uma exposi¢do de tecnologia nas dependéncias do pavilhdoda Exposicao

Internacional do Rio de Janeiro.

A primeira pessoa que falou ao microfone de radio, em uma estacao instalada
no Sumar¢, pela Western Eletric, foi o presidente Epitacio Pessoa. E o povo,
que se juntava na exposicdo do centenario [da Independéncia, em 7 de
setembro de 1922, no Rio de Janeiro], uma multiddo incalculavel, era pior do
que Sao Tomé. Estava vendo, ouvindo e ndo acreditando. Como que em um
aparelhinho, pequenino, 14 longe, sem nada, sem fio, sem coisa nenhuma,
podia ser ouvido a distancia? E ficava embasbacado. Mas néo nasceu para o
Brasil propriamente o radio, porque ndo havia ainda quase nenhuma radio
receptora. Era de galena, muito complicado. E quase ninguém podia ouvir a
ndo ser aqueles que estivessem ali presentes. E os que ouviram, ouviram o
Guarani, de Carlos Gomes, irradiado diretamente do Teatro Municipal. Esta
foi a primeira experiéncia do radio no Brasil (JUNG, 2004, p. 21).

O crescimento do radio no Brasil se deu pela elite ligada a cultura nos anos de 1920.
Eram grupos de amigos que dividiam os custos das transmissdes, compravam equipamentos e
alugavam salas para as transmissdes da emissora. A primeira emissora foi a Radio Sociedade
do Rio de Janeiro, criada por um grupo local, do qual Roquette Pinto fazia parte. Inicialmente,
eram transmitidos comerciais € musicas. Apos isso, o radio se expandiu alcancando outros
lugares como Sao Paulo, Minas Gerais, Porto Alegre, entre outros. De 14 para os tempos atuais
muito se discute sobre a evolucao da midia sonora.

O radio, nestes cem anos de existéncia, sofreu alteragdes procedentes das novas
tecnologias no ambiente comunicacional e, com isso, o veiculo centendrio passou por
redefini¢des na oferta de conteudo. A adequacdo do meio radio ocorre, portanto, a cada
transformagdo tecnologica e de forma continua. Segundo Herreros (2001, p. 69), mudancas
cientificas e técnicas geram modificacdes nas formas e nas praticas comunicacionais e, assim,
criam-se novos modelos que se adaptam a nova realidade, ou seja, “o radio ndo ¢ uma ilha,

integra um ecossistema comunicativo em constante mutagao, complexo e com adaptagdes”.
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Ainda conforme o autor, ndo se deve observar a radiodifusdo sonora de maneira
singular, mas sim de forma pluralista, haja visto que a cada dia surgem novas possibilidades de
difusdo de informacao e se renovam a relagdo entre informagao, comunicador e publico, como
¢ o caso dos sistemas de transmissdo digital, da inser¢do do radio na internet, da transmissao de
informagdes via dispositivos méveis e on-line. Isso é parte do processo de convergéncia
midiatica defendido por Jenkins (2009), no qual ha um fluxo de contetidos em multiplas
plataformas de midia, cooperagdo de multiplos mercados ¢ comportamento migratorio dos
publicos.

A convergéncia da midia sonora retratada nesta pesquisa se baseia nos argumentos de
Salaverria e Garcia Avilés (2008), que deixam evidente a dualidade do atual momento vivido
pelo radio: de um lado a concentragdo e a imposicao de perfis multitarefa nas redacoes e, de
outro, mudangas nas formas de acesso e de circulacao dos conteudos. Para Del Bianco (2006),
0 ouvinte passou a exigir mais do que a qualidade do som podia oferecer. Ele passou a querer

programas novos € mais atrativos, assim:

[...] o novo meio se apropria de tragos dos existentes para encontrar,
posteriormente, a sua propria identidade e linguagem. Diante das novas
midias, as tradicionais normalmente ndo morrem, ao contrario,
adaptam-se e continuam evoluindo (DEL BIANCO, 2006, p. 2).

Nesse contexto, Medeiros (2005, p. 5) observa que “as ferramentas interativas permitem
a imersdo dos usudrios no ciberespaco, portanto, sdo fundamentais para a constru¢dao de uma
narrativa e, consequentemente, a produ¢do de contetido na rede”. Isto significa dizer que o radio
nao pode ser trabalhado longe da internet, pois os usudrios tém a possibilidade de criar relagdes
sociais na rede, produzindo conteudos descentralizados e, consequentemente, alavanca a

audiéncia. Para Del Bianco (2010, p. 2),

A digitalizagdo abre as portas para o radio integrar-se ao processo de
convergéncia entre as telecomunicagdes, os meios de comunicacdo de massa
e a informatica que esta dando origem a um novo sistema de comunicagdo em
rede identificado pelo seu alcance global, pela interatividade e pela integracao
de todos os meios.

Considera-se que o radio entrou na internet na década de 1990, quando emissoras norte-
americanas iniciaram o movimento de transmissdo radiofonica via satélite conhecido como
Digital Audio Broadcasting (KUHN, 2000). No Brasil, a primeira iniciativa foi da Radio

Atalaia, de Minas Gerais. Foi o periodo de transicdo do radio analdgico para o digital, que se
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faz presente e fortalecida pelo surgimento da webradio, que possibilita ao ouvinte-internauta
acompanhar os programas e conteudos de sua preferéncia do smartphone, computador, tablet e
até mesmo de canais fechados de televisao.

De acordo com a Nair Prata (2008, p. 71), o novo modelo de radio digital, baseado na
presenca de elementos textuais e imagéticos da radiofonia, pode ser descrito da seguinte forma:
“um meio de comunicagdo que transmite informacdo sonora, invisivel, em tempo real. A
informacao sonora podera ser acompanhada de textos e imagens, ainda que estes ndo sejam
necessarios para a compreensao da transmissao”.

Atualmente, ¢ possivel observar dois modelos de radiofonia existentes na web: as
emissoras de radio hertzianas com presenga na internet, ou seja, além da transmissdo em AM e
FM, agora também retransmite a programacao através de sites na internet; e as com existéncia
exclusiva no ambiente virtual, isto €, produzida e transmitida exclusivamente via rede mundial
de computadores, sendo denominada como webradios (PRATA, 2008; ZUCULOTO, 2012).

Outro fator importante nesta migragdo do analdgico para o digital ¢ a mobilidade. O
avango tecnoldgico levou o rddio para além das ondas hertzianas e modificaram o

comportamento do ouvinte, como analisa Kischinhevsky (2016, p. 13).

A digitalizagdo redesenhou, a partir de fins dos anos 1990, a criacdo, a
produgdo, a circulagdo e o consumo de conteudos radiofonicos. Num cendrio
de crescente convergéncia midiatica, o radio foi for¢ado a se reinventar mais
uma vez e, surpreendentemente, mostrou maior capacidade de reacdo do que
outros meios de comunicacdo — notadamente, o segmento de jornais, com a
acentuada erosao das tiragens dos diarios de referéncia. Relegado a um papel
de coadjuvante desde a popularizagdo da TV, o radio renasce amalgamando-
se a rede mundial de computadores e as redes de telefonia movel, encontrando
novos e diversificados canais de distribuicdo.

A expansdo do conteudo sonoro via internet quebrou a barreira do espaco, porque pode
se ouvir o contetdo em qualquer lugar do mundo. A barreira do tempo, imposta pela
instantaneidade do radio, também foi rompida e permitiu ao ouvinte gerenciar do audio para
ouvir quando quiser, isso porque com as webradios € possivel recuperar contetidos via
streamming. Kischinhevsky (2012) analisa as diferentes modalidades vividas pelo radio e as

divididas entre distribui¢do, recepg¢ao e circulagao.

Na primeira, ¢ possivel pensar o radio de forma aberta, com a transmissdo em
ondas hertzianas, digital ou via internet (nesse caso, argumenta, desde que sem
custo). Ainda ha o radio por assinatura com a decodificagdo de transmissoes
via satélite ou na web quando ha o pagamento pelo acesso ao contetdo. E os
“servigos radiofénicos de acesso misto”, no qual ¢ possivel navegar por
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determinados materiais disponibilizados em portais, mas que pode garantir
espacos exclusivos para assinantes. A recepcdo, segundo o autor, se da de
maneira sincronica e assincronica. A primeira se caracteriza pela transmissao
em broadcasting no analogico, digital ou pelo streaming online. Na segunda,
o0 acesso € sob demanda, com o que ¢ disponibilizado pelos portais para escuta
momentidnea ou mediante download (podcasting e outros contetidos)
(KISCHINHEVSKY, 2012, p. 143).

Neste cenario, Ferraretto (2014, p. 11) divide o radio em duas vertentes: o radio de
antena e o radio on-line. Neste ultimo, ele engloba: “i) a radio na web, quando as emissoras
transmitem seus sinais também pelos computadores; ii) a webradio, quando essa transmissao
acontece exclusivamente na web; iii) e o podcasting, uma forma de difusdo on-line de arquivos
ou de uma série de arquivos de dudio com linguagem radiofonica que acontece sob demanda.

César (2015) acredita que todas essas mudancas que aconteceram no radio ¢ reflexo de
uma sociedade tem a necessidade de descobrir formas para superar barreiras na comunicacao,

e por isso o radio esta em constante evolugao.

Desde as conquistas mais antigas até as mais modernas (imprensa, telégrafo,
cinema, radio, televisdo), o que se depreende ¢ que em toda e qualquer época
o ser humano tem como caracteristica essencial para a sua sobrevivéncia a
necessidade de transmitir conhecimento (PATERNOSTRO, 1987, p. 15).

E essas transformagdes sdo o que se entende por convergéncia midiatica, que implica
em mudancas na producdo de informa¢do e comunicagdo, permitindo a disponibilizagdo de
informagdes por meio de diferentes plataformas de rede (celular, internet), e das mais variadas
maneiras como texto, video, audio, infograficos, entre outros. Para Santaella (2004), esta
convergéncia mididtica, possibilitada pelas tecnologias digitais, tem seu principal ponto de
partida na computagcdo e na possibilidade de converter qualquer informagdo (texto, som,
imagem, video) em uma linguagem universal. Com isso, todas as midias podem ser convertidas
em diferentes formas, reproduzidas, distribuidas, entre outras.

Portanto, o radio ndo se digitalizar significa deixar de participar do c6digo comum que
¢ a base da convergéncia. No entanto, apenas migrar para a internet ndo significa estar presente
neste novo cenario. E preciso estar presente em outros suportes, permitindo a abertura para a
convergéncia. Lopez (2010, p. 209) observa que “a cada dia mais ferramentas e espagos de
didlogo, como foruns, enquetes, redes sociais, entre outros sdo oferecidos nas paginas e
aplicativos para dar voz a um ouvinte com perfil ativo e participativo, o ouvinte-internauta”.

Desta forma, o rddio ganha novos contornos € novos usos, tanto no que diz respeito ao

aparato tecnologico, quanto ao contetido do que ¢ veiculado. Esse fenomeno, que tras mudancas



64

nas formas de produ¢do, consumo e recepg¢ao ¢ o que se chama de radiomorfose. Este conceito
sugere teses envolvendo a chamada midiamorfose, propagada Fidler (1998). O autor utiliza o
termo para descrever o processo de transformagao dos meios de comunicacao no qual interagem
necessidades percebidas, pressdes politicas e concorrenciais, além de inovagdes sociais e

tecnologicas.

A midiamorfose ndo ¢ tanto uma teoria, mas um modo de pensar a respeito da
evolugdo tecnologica dos meios de comunicagdo como um todo. Ao invés de
estudar cada modalidade separadamente, leva-nos a ver todas elas como
integrantes de um sistema interdependente e a reparar nas semelhangas e
relagdes existentes entre as formas do passado, do presente e as emergentes.
Ao estudar o sistema de comunicagdo como um todo, veremos que os Novos
meios ndo surgem por geracdo espontanea, nem de modo independente.
Aparecem gradualmente pela metamorfose dos meios antigos. E quando
emergem novas formas de meios de comunicagdo, as antigas geralmente ndo
deixam de existir, mas continuam evoluindo e se adaptando (FIDLER, 1998,
p. 57).

Nesse sentido, Del Bianco (2006, p. 2) afirma que as novas midias ndo surgem
espontaneamente e independentes, elas emergem gradualmente a partir da metamorfose das
mais antigas. “O novo meio se apropria de tragos dos existentes para encontrar, posteriormente,
a sua propria identidade e linguagem. Diante das novas midias, as tradicionais normalmente
ndo morrem, ao contrario, adaptam-se e continuam evoluindo”. Ja Kischinhevsky (2012, p. 4)
defende que, atualmente, o radio ¢ um meio remediado, expandido e hipermidiatico, isso integra
“o complexo industrial de radiodifusdo que abarca ainda a TV por assinatura, as webradios, o
podcasting e servigos de radio social — midias sociais que tém no intercAmbio de dudio seu
principal ativo” (KISCHINHEVSKY, 2012, p. 4).

O réadio expandido, oriundo dos processos de midiamorfose e remediacdo impostos aos
meios de comunicagdo na atualidade, ¢ inserido em um contexto economico de globalizagdo e
a regula¢do permissiva do mercado. Essas caracteristicas estdo presentes no atual contexto
como a fase da multiplicidade da oferta no radio, entendida como a variedade de produtos
disponiveis no mercado presente em todas as industrias culturais (BRITTOS, 2002).

O conceito de radio expandido ou também chamado de comunica¢ao multiplataforma ¢
a possibilidade de estar presente em diferentes plataformas. Para Kischnhevsky (2016, p. 13-14),

o radio:

[...] extrapola as transmissdes em ondas hertzianas e transborda para as midias
sociais, o celular, a TV por assinatura, sites de jornais, portais de musica. A
escuta se da em frequéncia modulada (FM), ondas médias (AM), curtas e
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tropicais, mas também em telefones celulares, tocadores multimidia,
computadores, notebooks, tablets; pode ocorrer ao vivo (no dial ou via
streaming) ou sob demanda (podcasting ou através da busca em arquivos ou
diretorios).

A escuta também passa por mudangas e se da em multiplos ambientes e temporalidades,
por meio das tecnologias digitais que franqueiam também a produgdo, a edi¢do e a veiculagdo
de 4udios, que antes estavam restritos as emissoras de radio. Segundo Lopez (2010), estas
mudangas também podem ser evidenciadas no conceito de radio hipermidiatico. Trata-se,
portanto, de um radio que vai além das ondas sonoras, explorando novas plataformas de
comunicagdo. A auotra identifica esse radio hipermidiatico, mas ainda tendo o som como ponto

principal.

[...] vai além da transmissdo em antena, ampliando sua producdo através da
internet e dos dispositivos de radio digital, mas que ainda mantém sua raiz no
contetdo sonoro. [...] O contetido multiplataforma, embora importante, ndo se
apresenta como fundamental para a compreensdo da mensagem. Trata-se de
uma producao complementar, de aprofundamento, detalhamento, memoria ou
utilidade publica (LOPEZ, 2010, p. 140).

Portanto, o foco do radio hipermidiatico continua sendo o som, no entanto, explora os
recursos das tecnologias de informag¢do e comunica¢do oferecendo ao seu ouvinte outras
possibilidades, como: maior interatividade, maior alcance geografico, conteudos multimidia
complementares, arquivos em mp3, entre outras.

Agora, o radio ndo é apenas ouvido, ele também ¢é visto. E comum as radios terem
paginas em redes sociais, divulgando material, programas e chamando o ptblico para participar.
As lives, isto €, as transmissdes on-line em video e ao vivo, estdo tomando conta das paginas
das radios, onde o ouvinte passa a ser telespectador, possibilitando uma troca entre
produtor/consumidor mais assidua.

Esta reconfiguracao se evidencia na convergéncia da midia sonora com o surgimento do
podcast, modalidade de midia sonora sob demanda, em que o internauta pode baixar os arquivos
de 4udio para seu computador e/ou para seu tocador multimidia. Esta pratica ndo s6 emancipa
0 ouvinte, que passa a programar a recep¢ao de conteudos radiofonicos, como abre espago para
que surja uma geragao de receptores-emissores (PRIMO, 2005).

O autor observa ainda que a radiodifusdo e o podcasting foram os dois fendmenos
midiaticos do inicio do século XXI que chegaram para desafiar o pensamento sobre

comunicacao social.
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Apesar de tantas previsdes frustradas de morte desse meio, o radio resiste
como um dos meios mais importantes de nosso tempo. E continua
reinventando-se. Ja o podcasting surge como um novo processo mididtico na
internet e que oferece formas particulares de interagdo (PRIMO, 2005, p. 2).

Portanto, as potencialidades do conteudo on-line como espago de atuacdo, em especial
pelo on demand e o podcast, abrem novas frentes de narragdo do cotidiano e de produgdo
especializada. O dudio sob demanda traz em si um rompimento com os fluxos temporais de
programacao, permitindo serem consumidos em um momento escolhido pelo usuario. Essas

especificidades sdo discutidas no préoximo capitulo.
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4 SOBRE O PODCAST

O surgimento do podcast

O desenvolvimento das tecnologias da informacdo e, consequentemente das midias
digitais, proporcionou grandes mudancas na construgdo e circulagdo das mensagens sonoras,
suas linguagens, producio e distribui¢do, possibilitando novas e diversas narrativas. E neste
contexto que o podcast se apresenta. Oficialmente, a palavra podcast foi usada pela primeira
vez em um artigo do jornal britanico The Guardian, em 2004. O jornalista Bem Hammersley
tentava achar uma defini¢do possivel para o novo fenomeno de consumo de audio e, mesmo
que o termo tenha enfrentado certa resisténcia pela vincula¢ao ao aparelho da Apple, acabou
sendo utilizado.

A palavra podcast refere-se a jun¢do de “Pod”, de iPod"’, cuja sigla significa Personal
on Demand, ou “pessoal sob demanda”; e “cast”, que vem de broadcast, ou “transmissao” em
traducao livre. No entanto, ha relatos de que esse novo modelo de midia ja havia sido utilizado.
De acordo com Gallego Pérez (2010), o contexto em que se da o surgimento do podcast ¢
composto pela combinacio das ideias do desenvolvedor de software e da tecnologia de Feed
RSS?, Dave Winer; do ex-apresentador da MTV (canal de televisdo norte americana) e
blogueiro, Adam Curry; e do jornalista Christopher Lydon.

O autor relata que, em outubro de 2000, Curry, se referindo a RSS, afirmou que este
sistema ndo se reduzia apenas a contetido voltado a linguagem textual. Para Curry, havia
potencial para a indexacdo de outros arquivos multimidias, como o 4udio. A partir desta
contestacdo, Dave Winer desenvolveu uma nova versao do sistema RSS que possibilitou anexar
uma cancdo da banda norte-americana GreatfulDead em um post de seu blog em janeiro de
2001. Isso permitiu que diversos audiobloggers utilizassem esta tecnologia para indexar
musicas em suas postagens.

J4 o jornalista Cristopher Lydon, também autor de um audioblog?!, buscava uma
tecnologia que permitisse a transferéncia direta do arquivo de dudio disponivel na rede para o

equipamento reprodutor de arquivos de som no formato MP3. Assim, ainda de acordo com

“Nome de um dispositivo portatil langado pela empresa Apple em 2001, cuja finalidade inicial era armazenar e
reproduzir musica.

20RSS ¢ a sigla em inglés para Rich Site Summary ou ReallySimpleSyndication, ou seja, uma forma simplificada
de apresentar o contetido de um site. Um documento RSS ¢ feito na linguagem XML e geralmente exibe o grande
volume de informagdes existente em uma pagina na internet de forma resumida.

2 Audioblog é um blog em que o contetdo é gravado em formato audio e normalmente narrado por um locutor ou
locutora.
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Gallego Pérez (2010), Lydon em parceria com Dave Winer, conseguiram desenvolver, em
2003, um agregador de conteudo que descarregava automaticamente arquivos de entrevistas em
audio que Cristopher Lydon realizava com blogueiros e personalidades da politica.

Em 2004, Curry criou, com uso de licenca de software livre, uma primeira versao de um
sistema denominado Rss to iPod, que permitia o download de arquivos direto no aparelho da
Apple, o que ¢é considerado os primoérdios da experiéncia de podcast. Por isso, Adam Curry ¢
considerado o pai do podcast. Em entrevista a revista Wired (2005), o ex-apresentador da MTV

relatou:

Eu sou uma das pessoas que criou, embora eu ndo tenha criado o nome. Foi
em julho de 2004. Eu simplesmente peguei bits e pedagos de tecnologia ja
existentes — RSS, MP3s, iPods e outros aparelhos de MP3 portateis — e tentei
junta-los para cumprir uma simples tarefa. Eu gostava do fato de as pessoas
estarem comegando a publicar em blogs arquivos de audio, mas eu ndo queria
ter que procurar por eles. Eu queria a experiéncia magica...que meu
computador simplesmente fizesse todo o trabalho por mim. Eu queria que
fizesse o download do arquivo MP3 assim que um novo arquivo estivesse
disponivel em um site favorito e simplesmente colocasse ele no meu iPod.
(JARDIN, 2005%, tradugio nossa®).

O jornalista Ben Hammersley, no artigo Audible Revolution**(Revolugio Sonora),
relatou o uso do dudio e sua linguagem sonora na internet, configurando um novo destaque na
radiofonia. No entanto, ainda faltava o nome oficial deste produto midiatico. Gallego Pérez
(2010) explica que o jornalista criou a nomenclatura podcast, com a jun¢do da palavra “Pod”,
de iPod. Mesmo que a escolha de uma marca, no caso a Apple, fosse utilizada como parte do
nome e essa iniciativa fosse a contramao do mundo de software livre. O termo, segundo Gallego
Pérez (2010), se refere mais as possibilidades de emissdo e circulacdo de diversos arquivos de
audio pela rede digital.

No Brasil, segundo Silva (2008), o primeiro podcast foi o Digital Minds*®, de Danilo
Medeiros, iniciado em 20 de outubro de 2004. O programa surgiu a partir do blog homoénimo,

devido ao desejo do autor em se diferenciar dos blogs que existiam entdo. Depois disso, varios

22Disponivel em: www.wired.com/2005/05/audience-with-the-podfather. Acesso em: 11 jun. 2021.

Z3Texto original: I'm one of the people who created it, although I didn't create the name. It was back in July 2004.
I just took bits and pieces of technology that already existed — RSS, MP3s, iPods and other portable players — and
tried to bring them together to accomplish a simple task. I liked the fact that people were starting to blog audio
files, but I didn't want to go have to look for them. I wanted that magical experience ... for my computer to just go
out and do all the work for me. I wanted it to download the MP3 file when a new one became available from a
favorite site, and just put it on my iPod.

24Disponivel em: www.theguardian.com/media/2004/feb/12/broadcasting.digitalmedia. Acesso em: 11 jun. 2021.
ZDisponivel em: www.digitalminds.com.br. Acesso em: 11 jun. 2021.


http://www.wired.com/2005/05/audience-with-the-podfather
http://www.theguardian.com/media/2004/feb/12/broadcasting.digitalmedia
http://www.digitalminds.com.br/
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podcasters®® criaram arquivos de 4dudio que sdo considerados podcasts. E neste mundo da
podosfera, conceito que define o universo do podcast, essa nova midia surgiu, inicialmente,
com a ideia basica de disponibilizar arquivos de dudio on-line gravados pelo préprio usuario
para que outras pessoas pudessem baixar o programa de forma gratuita e automatica.

A Apple foi sindbnimo de podcast por muitos anos, mas o grande nlimero acesso a esses
audios fizeram com que outras grandes empresas também investissem no meio. Assim, Spotify,
Google, Deezer e outras plataformas desenvolveram seu proprio servigo de podcast. Por isso,
de uma forma simples, Gallego Pérez (2010) apresenta o que ¢ considerada a primeira defini¢do
de podcast, que se refere ao processo de emissao e distribuicdo de conteido sonoro por meio

do sistema de RSS:

Tudo isso nos leva a um processo que consiste em criar um arquivo de audio
que posteriormente colocaremos em um servidor € o associaremos a um
arquivo RSS que se encarregara de enviar um sinal a um navegador, leitor de
email, agregador ou qualquer outro tipo Software capaz de decodificar RSS
ou Atom feed13. Como agregador definimos um software especifico que
permite a subscri¢do de um feed e ¢ atualizado de acordo com os pardmetros
que lhe atribuimos, mostrando-nos as noticias que ocorreram nesse feed. Ou
seja, notifica-nos das ultimas noticias / textos, audios ou videos associados a
esse RSS (GALLEGO PEREZ, 2010, p. 71, tradugio nossa®’).

Newman e Gallo (2019) também seguem essa logica de raciocinio e definem podcast

como uma série de arquivos de audio digital, que podem ser baixados para o consumo.

Tecnicamente, o programa fica dentro de um feed, que pode ser acessado por
meio de um aplicativo (as vezes conhecido como podcatcher), como a Apple
Podcasts, Google Podcasts, Stitcher ou PodcastAddicts - ou por meio de um
aplicativode editor ou site, como BBC Sounds ou SR Play da Swedish Radio,
ou o New York Times, que recentemente incorporou um recurso de podcast
em seu aplicativo (NEWMAN; GALLO, 2019, p. 6, traducdo nossa®®).

26E ym usudrio da rede que, bom conhecedor ou especialista no assunto, decide compartilhe-o com outros usuarios,
geralmente na auséncia de material de qualidade na web sobre o tema escolhido

Y'Texto original: Todo esto nos lleva a unproceso que consiste enlacreacion de unarchivo de audio que
posteriormente colocaremos enun servidor y loasociaremos a unarchivo RSS que sera el encargado de mandar una
sefial a un navegador, lector de correo, agregador o cualquier tipo de software capaz de decodificar un feed13 RSS
o Atom. Como agregador definimos a un software especifico que permite lasuscripcion a unfeed y se
vaactualizandoenfuncion de losparametros que le demos, mostrandonoslasnovedades que se
hanproducidoenesefeed. Es decir, nos avisa de las tltimas noticias / textos, audios o videos que han sido asociados
a ese RSS.

BTexto original: Technically the programme or show itself sits inside a feed, which can be accessed via an app
(sometimes known as a podcatcher) such as Apple Podcasts, Google Podcasts, Stitcher, or Podcast Addicts — or
via a publisher app or website, such as BBC Soundsor SR Play from Swedish Radio, orthe New York Times, which
has recently incorporated a podcast feature in its app.
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Portanto, no inicio, os estudiosos da area se limitavam apenas a definir o podcast como
um conteudo de audio, produzido e indexado sobre os mais diversos temas e disponibilizado na
rede mundial de computadores. Essas primeiras defini¢des de podcasts sdo consideradas
técnicas e, a medida que esta midia ganha o publico, se tornam menos significativos e exige um

aprofundamento maior na pesquisa e nas defini¢cdes dos conceitos.

Possiveis definicoes

Ao realizar o levantamento bibliografico para esta pesquisa, constatou-se que nao ha
uma unica defini¢do para fundamentar o conceito de podcast. Os autores se baseiam nos
primeiros pesquisadores que estudaram o tema, ou entdo criam suas proprias definicdes do
termo, enfatizando as caracteristicas desse fendmeno. Por isso, ndo h4 uma defini¢ao tinica para
podcast e as discussdes seguem por diversos caminhos, como serd apresentado a seguir.

A primeira discussao ¢ em torno da seguinte pergunta: seria o podcast o novo radio?
Num contexto geral, a utilizacdo de uma linguagem mais coloquial como radio tradicional, o
humor, as trilhas sonoras, a musica e, por se tratar de uma midia essencialmente sonora,
aproxima o podcast do radio. Para Gallego Pérez (2010, p. 271), foram os radios os primeiros
a disponibilizar podcast dos seus programas emitidos por via hertziana, como “uma forma de
ampliarem as suas matérias € os jornais convertem-se em geradores de conteudos de audio
porque ¢ barato e simples, ¢ uma nova forma de explorar marcas histéricas com grande
credibilidade”.

Bonini (2015) também é um desses defensores de que o podcast se aproxima da
radiodifusdo. O autor afirma que o podcast foi uma evolucao na tecnologia de streaming e

argumenta que o podcast € parte de um processo de desinstitucionalizacdo do radio.

Ao contrario de entender o podcast como uma tecnologia libertadora, deve-se
entendé-lo como um meio de massa digital. Nao se deve observar o podcast
como uma alternativa ao radio de antena, mas como ‘“sua forma renovada”,
seguindo novos modelos de negdcio e mercados em mutagdo. Algumas
praticas de producdo e desenvolvimento de podcasts sdo claramente
influenciadas por convengdes do radio (BONINI, 2015, p. 23).

Ainda seguindo esse pensamento, Berry (2016, p. 12) descreve que o podcasts e
assemelha com a radio, mas soa diferente. Para ele, “os dois estdo intimamente ligados,
partilham tecnologias, técnicas e conteudos, coexistem, mas trilham caminhos divergentes que

se intersectam”.
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O radio é um animal evolucionario, que se adaptou ao mundo ao seu redor.
Conforme as tecnologias e os padrdes de consumo mudam, o radio provou que
pode se adaptar. Nesse contexto, parece justo e 16gico considerar o podcasting
como uma extensdo do radio. De fato, artigos anteriores de podcasting, como
o de Berry (2006) e Menduni (2007), fizeram referéncia as ligacdes entre
podcasting e radio econsiderou se o podcasting se apresentava como uma
ameaca ou uma oportunidade para o radio, concluindo que, embora o radio se
mostrasse resistente as ameacas representadas por este novo novato, "o radio
pode exigir alguns ajustes (BERRY, 2016, p. 159, traducdo nossa®).

Uma das primeiras defini¢des acerca do fendmeno podcast no Brasil foi de Alex Primo
(2005). No entanto, o autor ndo corrobora totalmente com essa similaridade do podcast e do
radio. Para ele, o podcast ¢ um novo processo midiatico na internet que remedia ao radio, ou
seja, que contém elementos do radio tradicional. Porém, possui caracteristicas que o
individualiza e uma das principais caracteristicas que os diferem ¢ a quebra da sincronia de
producdo, publicacdo e de escuta. Ele afirma que esta assincronia de escuta oferece ao ouvinte
a liberdade de consumir o contetido na hora que quiser. Além disso, a facilidade de gravagdo e
emissdo do produto midiatico é uma diferenga fundamental do podcast para o radio.

Assim como Primo (2005), André Lemos (2005, p. 16) afirma que esta midia ¢ “um
sistema de produgdo e difusdo de arquivos sonoros que guardam similitudes com o formato dos
programas de radio”. Porém, de uma perspectiva da cibercultura, os podcasts se apoiam no

tripé:

1) liberagdo do polo da emissdo (ouvinte-produtor); 2) principio de conexao:
distribuicdo por indexagao de sites na rede (RSS) em conexdo planetaria; e 3)
reconfiguragdo dos formatos de emissao de conteudos sonoros (em dois pdlos:
o ‘faca vocé mesmo’ a sua radio; e as radios massivas criando programas em
podcasting, como a BBC (LEMOS, 2005, p. 16).

A liberagao do polo de emissdo diz respeito a esse “novo” ouvinte, que, neste universo
da cibercultura, ndo ¢ mais passivo, ou seja, ndo ¢ mais aquele ouvinte que apenas recebe as
informacdes. Ele passa a ser também produtor, tanto de seu proprio produto, quanto colaborador

das grandes empresas comunicacionais. Para Lemos (2008, p. 20),

PTexto original: Radio isanevolutionary animal, onewhichhasadaptedtothe world around it. As technologies
andconsumptionpatternschange, radio hasproventhat it can adapt. In thiscontext, it wouldseem fair
andlogicaltoconsiderpodcasting as anextensionof radio. Indeed, previouspodcastingarticlessuch as thatby Berry
(2006) andMenduni  (2007) made close referencetothe links  betweenpodcastingand  radio
andconsideredwhetherpodcastingpresenteditself as a threattooranopportunity for radio, concludingthatwhile radio would
prove resistanttothethreatsposedbythis new upstart, ‘radio may require some retuning
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O que esta em jogo como o excesso de informagdo nada mais € do que a
emergéncia de vozes e discursos anteriormente reprimidos pela edicdo da
informacao pelos mass media. A liberacdo do polo da emissdo esta presente
nas novas formas de relacionamento social, de disponibilizacdo da informagao
e na opinido e movimentacao social da rede. Assim chats, weblogs, sites,
listas, novas modalidades midiaticas, e-mails, comunidades virtuais, entre
outras formas sociais podem ser compreendidas por essa segunda lei.

Outro ponto abordado por Lemos (2008) ¢ o principio de conexdo, no qual ¢ enfatizado
a importancia de divulgar o que ¢ feito. Essa ¢ uma das leis da cultura da conexdo defendida
por Jenkins (2015), ao afirmar que “aquilo que nao se propaga, morre”. Ou seja, ndo basta
produzir sem circular. E preciso compartilhar, misturar (remix), colaborar, distribuir a
informagao, pois tudo estd em rede e em conexao: internet, Wi-Fi, RFID, bluetooth, celulares e
em todos os lugares (ubiquidade).

O terceiro ponto deste tripé, a reconfiguracdo dos formatos de emissdo de contetidos
sonoros, talvez seja um dos principais pontos do podcast. A partir da facilidade de acesso a
internet e de tecnologias, as pessoas sdo capazes de produzir seus proprios produtos midiaticos,
abordando assuntos que lhes agradam e se inserindo neste mercado da comunicagao,
dependendo de sua audiéncia. Assim, para se consumir um produto midiatico ndo ¢ necessario
estar vinculado as grandes midias.

Da mesma forma, as mainstream media®® passaram a englobar em seus produtos de
comunica¢do essas midias atuais, que surgiram com a cibercultura. No caso especifico do
podcast, as emissoras de radios passaram a adotar o podcast como mais um produto de

divulgagdo de seus contetdos.

No caso da emissdo de radio massiva e da emissdo a la carte do podcast,
mantém-se desejos de personalizagdo e de customizagdo que os dois modelos
oferecem de forma a enriquecer a paisagem comunicacional contemporanea.
A questdo ¢ complexa e exige um pensamento que ndo funcione por exclusdo,
mas por adi¢do. A logica da cibercultura ndo ¢ o “ou”, mas o “e¢” (LEMOS,
2008, p. 20).

Entretanto, apesar de se apresentar como duas midias distintas, muitos pesquisadores se
questionaram sobre as raizes radiofonicas e até sobre o contetido base do podcast, pois ambos
possuem em sua esséncia a midia sonora. Medeiros (2006) argumenta que, apesar disso, existe
uma diferenga notoria entres eles, que ¢ a producao e transmissdo radiofonica atreladas ao

suporte, ao aparelho radio.

39Termo em inglés que se refere aos meios de comunicagio tradicionais.
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A comecar pela forma de transmissdo que, no radio, ¢ em fluxo, e no
podcasting ¢ por demanda. Depois o modo de producao que, no podcasting ¢
descentralizado e, no radio € centralizado e institucionalizado. E ainda, os
modelos de podcast, que, como vimos, podem ser, no maximo, uma metafora,
uma referéncia aos programas de radio. Ao contrario do radio, o podcasting
ndo ¢ difundido em broadcasting (MEDEIROS, 2006, p. 9).

Ainda neste sentido das comparagdes com o radio, Prata (2008, p. 59) argumenta que
podcast ¢ um servigo de transmissdo de dudio, no entanto, que nao pode ser considerado como
radio, uma vez que ndo possui a “essencial emissao no tempo real do ouvinte e da sociedade na
qual estd inserido”. Gallego Pérez (2010) relembra que, no tradicional veiculo massivo, a
informacao circula por transmissores de ondas eletromagnéticas, o que faz o som ser captado e
sintonizado pelas antenas de receptores de radio, o que significa que a escuta ocorre de maneira
sincronizada com a emissdo do sinal, ao vivo, ou seja, o tempo de producado e distribui¢cdo € o
mesmo.

Por outro lado, no podcast, o tempo de producao e distribuicao do contetido nao coincide
com o tempo da escuta. E o que se chama de fluxo on demand®', em que o ouvinte/internauta
consome o produto de acordo com a sua necessidade, ou seja, as pessoas escolhem o que querem
e em qual hora ouvir. E o usuario que decide, sendo possivel pausar, recomecar e, mais
recentemente, até acelerar a velocidade de reproducdo, uma vez que uma das caracteristicas
mais marcantes do podcast ¢ sua atemporalidade. Essa assincronia ¢ um ponto em comum dos
autores que defendem essa distingdo. Apesar de fazer uso similar da linguagem radiofonica, o
podcast se diferencia do radio principalmente pela liberdade de consumo e pelos modos de
producao e distribuicdo da informacao.

Outra vertente de pesquisadores defende a aproximagdo entre radio e podcast.
Kischinhevsky (2017) sugere o podcast como uma modalidade da radiofonia expandida, ou
seja, € um produto que se assemelha ao radio s6 que vinculada as midias digitais. O autor
argumenta que este dispositivo € responsavel por produzir um novo tipo de mediagdo sonora.
Esta possui multiplas temporalidades e possibilidades de inser¢do espacial, principalmente, por

conta da portabilidade.

O radio ¢ hoje um meio de comunicagdo expandido, que extrapola as
transmissdes em ondas hertzianas e transborda para as midias sociais, o
celular, a TV por assinatura, sites de jornais, portais de musica. A escuta se da
em FM, AM, mas também em telefones celulares, tocadores multimidia,
computadores, notebooks, tablets, ao vivo ou sob demanda. Neste cenario de
reconfiguragdo da midia sonora, também a produgao, a edi¢do e a veiculagdo

31 Significa algo feito sob demanda, para atender o usuario na hora e com o contetido que ele escolher.
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de audios ganharam agilidade, amplificando a voz de novos atores sociais.
Este livro ndo trata da historia do radio, mas de seus horizontes.
(KISCHINHEVSKY, 2017, p. 2).

Nessa expansdo do radio, o autor destaca que a midia sonora também ganha novas
possibilidades, uma delas ¢ o contetido sob demanda, que neste caso Kischinhevsky (2017)
define que ¢ o podcast, capaz de impulsionar novas logicas de consumo de contetidos
radiofonicos. Carvalho (2011) também reconhe que o podcast apresenta semelhangas com o
radio tradicional quando se trata do conteudo sonoro. Para a autora, “apesar da sua oposi¢do ao
meio radiofonico por sua forma de transmissdo assincrona, o podcast apresenta-se a partir da
raiz do género radiofonico, tendo como base a sua linguagem, seus formatos e a mobilidade
inaugurada por esse meio” (CARVALHO, 2011, p. 1).

Além do conteudo sonoro, a autora também descreve sobre os outros formatos
agregados ao audio neste novo modelo, seguindo o fluxo de radio expandido, no qual “o podcast
¢ uma ferramenta de distribuicdo de conteudo digital via internet, portanto, pode ser suporte
também de videos, textos, imagens estaticas” (CARVALHO, 2011, p. 3). Vicente (2018)
também segue essa linha e reconhece que a tradi¢do do radio teve e tem uma importancia
fundamental na consolidagdo do podcast e na defini¢do de sua identidade. Porém, ndo € sé isso
que o define. “O podcast tem assumido formatos de producao e caracteristicas proprias que o
distanciam, em alguma medida, da linguagem radiofonica tradicional, afirmando-se como uma
nova pratica cultural” (VICENTE, 2018, p. 12).

Para exemplificar melhor essas possiveis defini¢des, Freire (2012, p. 69), embora suas
discussdes sejam no dmbito da educagdo e ndo da comunicagdo, propde que o podcast possa ser
definido como “um fazer humano de reproducdo de oralidade”. As diferengas entre radio e

podcast, base em diversos autores, foram compiladas no quadro 3.
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Quadro 1 — Diferencas entre radio e podcast
RADIO PODCAST REFERENCIA

Trabalha com radiodifusiio | Distribui conteiido  sob | (Bottentuit Jinior e
tem tempo real demanda, com Cautinho, 2007)
possibilidades infindaveis
de reproducio e malor

alcance geografico

Possui fluxo de | Se pauta pela publicacio de

- i ; - (Medeiros, 2006)
programacio episodios de veiculacdo

geralmente mais espacada

Exige equipamentos mais | Oferece menor custo e
(Primo, 20035), (Medeiros,

caros para a produgio e | maior facilidade de 2006)

distribuicdo €  possui | producdo, consumo e
intermediarios na | distnbuicio de conteudo,
distribuicdo do contetddo ao | podendo  ser distribuido
ouvinte diretamente ao ouvinte.

sem Intermediarios

Nio exige altos custos com | Demanda aparelhos mais
. . (Paula, 2010, p. 44)
equipamentos para a escuta | caros do que um radio, mas

se torna cada dia mais

acessivel com a

Fonte: Freire, 2012.

Seja fruto do radio, ou seja, descendente das novas midias da internet, o podcast, em
muitos casos chega a substituir o radio tradicional porque deixa uma ampla margem de
liberdade para publico, sem as amarras de horarios e locais. Prova disso ¢ que muitos ouvintes
preferem esta nova radio porque ela ndo tem limites, ndo tem imposi¢des de hora em hora e,
além disso, sua amplitude e variedade de oferta consegue um alcance de cada vez mais usuarios.

Prova disso é o que apresenta a Edison Research 20202, em uma pesquisa que publicou
nimeros sobre o consumo de podcast nos Estados Unidos. De acordo com os dados, um ter¢o
da populacdo norte americana maior de 12 anos, ou seja, cerca de 104 milhdes de pessoas,
consomem podcasts todos os meses no pais. Um nimero bem maior do que o registrado em

2019, que era de cerca de 90 milhdes.

320 Infinite Dial é a pesquisa mais antiga sobre o comportamento do consumidor de midia digital na América. Os
relatorios anuais desta série cobrem uma ampla gama de midia digital e topicos desde 1998. O Infinite Dial rastreia
comportamentos méveis, dudio da Internet, podcasting, midia social, alto-falantes inteligentes e muito mais.
Acesso em 2 de abr. de 2021.
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No Brasil ndo ¢ diferente. Segundo o Ibope, em 2019, 50 milhdes de brasileiros ouviam
podcasts, o que corresponde a cerca de 40% dos 120 milhdes de internautas do pais. Desse total,
16 milhdes (19%) escutam diariamente. O relatorio State of the Podcas tUniverse, publicado
pela Voxnest*, mostrou que em 2020, durante a pandemia, a produgdo de podcasts no Brasil
aumentou ainda mais. Entre janeiro e maio de 2020, houve um aumento de 103% no nimero
de produgdes locais se comparado com igual periodo de 2019. O pais esté entre os trés que mais
tém apostado nesse tipo de contetido.

Diante desse cenario expansivo e de diversas definicdes sobre o podcast, Couto e
Martino (2018) realizaram um estudo para saber como o tema vem sendo pesquisado na area
de comunica¢do. Para tanto, os autores analisaram 35 trabalhos, entre teses ¢ dissertagdes
defendidas entre 2006 e 2017, e encontraram trés pontos fundamentais: 1) ndo ha um consenso
a respeito do que ¢ um podcast, € mesmo o nome ¢ questionado em alguns trabalhos; 2) nota-
se o uso de metodologias classicas como entrevistas ou analise de contetido, mas adaptadas as
caracteristicas das midias digitais; 3) o referencial tedrico provém, sobretudo, de estudos de

radio e pesquisas sobre midias digitais.

Em termos conceituais, a ideia de “podcast” parece se desenvolver em torno
de um nucleo relacionado a produgdo sonora no ambiente das midias digitais,
mas sem especificar de maneira completa as caracteristicas que permitissem
delimitar as diferencas entre um podcast e outras formas de produgdo e
circulagdo da comunicagdo. Se a questdo sonora, a principio, parece se impor,
vale observar, no entanto, que ideias como “producdo colaborativa” e
“mobilidade” também s3o associadas a tal questdo (COUTO; MARTINO,
2018, p. 63).

Em quase 17 anos em evidéncia, ainda ha um nicho de discussao sobre o que ¢ o podcast.
O debate ¢ complexo e ndo ¢ a intengdo considera-lo como encerrado. No entanto, quando se
comeca a identificar padrdoes no podcast e perceber que elementos associados a inovacao
repetem praticas que ja se faziam presentes em outros meios tradicionais, ¢ que se comega a
entender que ndo ha uma “pureza” relacionada ao novo, e sim adaptagdes e atualizagdes de

modelos existentes. Essas remodelacdes surgem em um cenério de convergéncia midiatica.

3Disponivel em: www.voxnest.com. Acesso em: 18 jun. 2021.
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Caracteristicas do podcast

Com a disseminagdo do podcast, a seguinte questdo surge: trata-se de uma forma de
radio? Apesar da radiodifusdo e do podcast trabalharem com d4udio, existem muitas
caracteristicas que os individualizam. Para o podcast, a facilidade de gravac¢do e emissdo do
produto mididtico, bem como multiplas temporalidades de consumo sdo caracteristicas
particulares deste produto. Kischinhevsky (2020) aponta que existe uma gramatica propria do
podcast que se baseia em informalidade, autenticidade, idioma e som. Essas caracteristicas
seriam essenciais para definir o podcast e diferencia-los, por exemplo, do radio.

No que tange a facilidade de produgdo, o podcast ndo utiliza necessariamente de uma
produgdo profissional ¢ nem mesmo necessita de grandes investimentos, apesar de que,
com o crescimento e¢ a potencialidade desta nova midia, existam profissionais ¢ meios de
comunica¢do especializados em podcast. Além disso, osconteudos sdo marcados por uma
variedade de temas que, em sua maioria, s3o produzidos de forma independente. De acordo
com Assis (2010, p. 6), uma “[...] simples publicagdo de arquivos de dudio em uma pagina da
internet, por si s0, ndo pode ser classificada como podcasting e, consequentemente, esses
arquivos ndo podem ser caracterizados como podcasts,mesmo que possuam varias edi¢des e
periodicidade”.

Gallego (2010) defende que o podcast permite o ressurgimento de um modelo “artesdao”
de fazer radio, pois ndo exige um profissionalismo de comunicagdo para que sejam produzidos.
Medeiros (2005) também destaca que a transmissao do podcast reitera o poder da emissao nas
maos do ouvinte. Basta apenas ter as ferramentas corretas para que qualquer pessoa possa
transmitir e produzir um conteudo através do podcast. Neste sentido, € que o podcast ganhou
forca, principalmente porque na internet as técnicas se tornaram mais democratizadas e nao
estdo apenas nas maos dos profissionais.

Em produ¢des da radiodifusdo, por exemplo, sd3o necessarias diversas pessoas e
equipamentos de valor para a divulgagao da programagao. Para Freire (2013), no podcast, nao
¢ necessario, “basta um computador ou dispositivo de gravacdo de audio digital, microfone e
acesso a internet” (FREIRE, 2013, p. 72), tanto para a produgdo quanto para a disponibilizagdo
dos episddios. Além disso, o autor destaca que, em virtude desta facilidade, é possivel ter
podcasts produzidos por apenas uma pessoa, 0 que ¢ praticamente impossivel de se fazer no
radio.

A emissdo dos podcasts também ¢ um diferencial quanto a radiodifusdo. O radio possui
uma limitacdo territorial de alcance quando ¢ sintonizado por meio analdgico das ondas

hertzianas. Com a transposi¢do do radio para a internet, a webrddio expandiu esse alcance,
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migrando o conteudo da emissora de radio para a internet. Mesmo assim, para consumir o
conteudo desejado, era necessario estar conectado na hora exata da sua emissao.

Para Prata (2008), webradio ¢ qualquer emissora radiofonica on-line que pode ser
acessada por meio de um endereco eletronico, ou seja, uma Uniform Resource Locator (URL).
O podcast rompe com essa obrigatoriedade. Freire (2013) assegura que, esta midia compartilha
de diversas caracteristicas do radio como linguagem coloquial, baixo custo ¢ a possibilidade de

trabalhar seu contetido com efeitos sonoros € musica, mas se difere quanto a emissao.

O podcast ¢ uma midia que nao necessita ser transmitida em tempo real, o que
possibilita ao ouvinte uma flexibilidade quanto ao local e horario de escuta.
Além disso, por ser distribuido pela internet, o podcast possui um alcance
geografico muito maior do que a radiodifusdo (FREIRE, 2013, p. 17).

Quanto ao conteudo dos podcasts, Freire (2013) destaca que, em sua maioria, sdo
producdes que privilegiam bate-papos e debates entre seus participantes, com os produtores
desfrutando de liberdade para escolher um tema e explora-lo ao longo do episddio de maneira
informativa ou por meio de discussdes. Para o autor, essa seria a esséncia do podcast.

Marguerite Howell (2019), co-editorado The Intelligence at The Economista, afirmou
que nao se trata apenas da forma como os programas dos podcasts sdo construidos, mas também
do tom, que “¢ muito mais intimo, onde as vezes com o radio € como se voce estivesse sendo
agredido” (HOWELL, 2019*), ou seja, a entonagdo vocal no podcast apresenta-se mais
préxima do ouvinte, enquanto no radio a intonagdo do locutor, as vezes, soa imperativa.

Ainda quanto ao contetudo, enquanto no radio o teor ¢ elaborado de modo a atender a
maior parcela possivel do publico e, desta forma, ampliar as possibilidades de monetizagao, no
podcasts produtores o fazem por hedonismo, ou seja, se faz por dedicacdo ao prazer como estilo
de vida (FREIRE, 2013).

Seguindo com as particularidades do podcast, apesar de sua linguagem informal, o
produto deve seguir uma estrutura para producao. Fazer um roteiro e seguir uma forma nao ¢
regra para se criar um podcast, no entanto, diversos autores analisam que pensar precocemente

em um conteudo possibilita que o produto seja melhor produzido.

Antes de realmente comecar a gravar o seu podcast, vocé deve encontrar o
formato e tema ideais para o seu programa. Com a popularizagdo do meio na

3*Disponivel em:
www.inma.org/modules/event/2019WorldCongress/presentations/conference/Thursday Howell.pdf. Acesso em:
7 maio 2021.
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internet, existem diversas pessoas por ai colocando a sua voz na rede para
quem quiser ouvir. Isso faz com que a sua ideia talvez ndo seja tdo Unica
quanto vocé pensava que era. A melhor maneira de tentar ser original ¢
pesquisar podcasts que falem sobre o mesmo tema que vocé pretende abordar.
Sim, é muito importante que o seu programa tenha certa “linha editorial”, ja
que, dessa forma, vocé pode fidelizar um publico com mais facilidade,
encontrando uma voz s6 sua. (PEREIRA, 2013)*

Um destaque importante feito por Freire (2013) € que o arquivo de dudio resultante desse
processo de construgdo precisa, invariavelmente, ser disponibilizado aos assinantes via arquivo
Feed RSS. Bonassoli (2013) explica que um arquivo em audio que nao disponibilize aopg¢ao do
Feed RSS ao ouvinte, ndo ¢ podcast. Para o autor, os produtos em &udio que possuemsite ou
blog, mas que ndo possuem um arquivo Feed RSS, sdo audiologs.

Embora os aplicativos e dispositivos de dudio sejam comuns na internet, o podcast tem
cada vez mais se destacado, pois o conteudo ¢ gerado de forma livre, sendo que, o ouvinte pode
escolher e buscar qualquer tipo de assunto através, por exemplo, de uma busca simples sobre
qual assunto lhe interessa.

Benzecry (2012, p. 4) acredita que uma das razdes que contribuem para a popularizagao
da pratica do podcasté¢ a autonomia do ouvinte, pois ele “deixou de ficar esperando pelo
contetdo que lhe interessa, para ir direto ao ponto e ouvir apenas o que lhe convém, a hora que
bem entender”. E o conceito de temporalidade, uma das caracteristicas mais importantes do
podcast. A assincronia de escuta como oferece ao ouvinte a liberdade de consumir o contetudo
a hora que quiser, ou seja, o conteudo transmitido pelo radio €, em sua maioria, ao vivo, em

tempo real, e o podcast traz a atemporalidade.

Uma questdo que o podcast traz e que o radio ndo trabalha é a questdo da
atemporalidade. O radio rompe os limites espaciais, mas nao os temporais. O
podcast ¢ por definicdo atemporal, pois para ser transmitido ele precisa ser
armazenado em um servidor online e ser acessado a qualquer momento, nao
se prendendo as programagdes como o radio (PRIMO, 2005 apud ASSIS,
2011, p. 77).

Por meio desta atemporalidade, segundo Tremeschin (2014), o ouvinte/internauta ouve
onde, quando e quantas vezes quiser, uma vez que o podcast estard sempre acessivel, ndo

importando quando foi ao ar pela primeira vez.

35 Entrevista disponivel em: www.tecmundo.com.br/como-fazer/35676-como-fazer-um-podcast.htm. Acesso em:
11 maio 2021.
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Se vocé quer ouvir sobre um determinado filme, um jogo, um livro, ouvir uma
conversa sobre um acontecimento historico, uma discussao sobre um assunto
etc., basta pesquisar episodios de podcasts que falem sobre isso, ndo importa
se eles foram langados hoje ou anos atras (TREMESCHIN, 2014%),

Como o podcast permite o acesso a episddios antigos, pois esta hospedado na internet,
as possibilidades de distribuicdo de informagao se ampliam e faz com que varios podcasts
procurem gerar conteiido com esta caracteristica atemporal. Isso permite que o usuario nao siga
nenhuma regra para a escuta e nem dependa de regras de simultaneidade temporal entre a
emissdo e a recepcao. “A nogdo de tempo linear presente nos suportes convencionais, como no
radio e na TV, ja ndo corresponde a no¢do de tempo na rede. O tempo na rede ndo obedece a
uma sequéncia, ou seja, uma linearidade de raciocinio” (MEDEIROS, 2005, p. 4).

O fator temporalidade influencia tanto no consumo do 4udio (o podcast ¢ um produto
on demand), quanto na producao do conteudo, ja que o contetido pode ser mais extenso, sem
limite de tempo e ter uma linguagem diferenciada. Ao contrario de um produto para o radio em
que o ouvinte s6 tem a chance de ouvir naquele momento. Para Kischinhevsky (2007), essa
liberdade presente nos podcasts ¢ possibilitada pelos avancos das tecnologias da informagao e

pela internet. Para o autor, ¢ uma reconfigura¢do da midia sonora.

Embora os podcasts e as web radios ainda constituam uma fra¢ao do mercado,
representam a face mais visivel de um processo de transformagdo na midia
sonora, redesenhando os circuitos de producdo, veiculagdo e consumo da
musica popular massiva e da informagéo radiofonica. (KISCHINHEVSKY,
2007a, p. 104).

Porém, seria o podcast remediagdo da midia sonora? Desenvolvida para lidar com as
mudancas geradas pelas midias a partir da consolidagdo da internet, a remediagdo ¢ um conceito
que permite compreender como as midias desenvolvem conexdes entre si € de que maneira as
midias antigas impactam o surgimento das novas midias e vice-versa.

Este conceito foi desenvolvido por Bolter ¢ Grusin (1999), baseado em alguns dos
argumentos McLuhan (1974), que afirma que quando uma midia surge, ela necessariamente se
apropria de elementos de midias antigas para consolidar as suas proprias caracteristicas. E um
esforco continuo de se apresentar como uma versao melhorada das midias anteriores; e de Fidler

(1998), que desenvolveu o conceito de mediamorfose, segundo o qual as novas midias nao

3Entrevista com  Leonardo  Tremeschin, do  Mundo do  Podcast. Disponivel  em:
www.mundopodcast.com.br/artigos/atemporalidade-podcast/. Acesso em: 28 jun. 2021.
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surgem espontaneamente e independentes, mas emergem gradualmente a partir da metamorfose
das velhas.

Bolter e Grusin (1999) afirmam que o meio antigo esta sempre presente porque, de uma
forma mais ou menos visivel, o meio novo depende sempre do anterior, criando até uma relacao
semantica entre os dois: “todos os meios de comunicagao atuais funcionam como remediadores
e essa remediagdo nos oferece um meio de interpretar os trabalhos dos meios de comunicacao
anteriores também” (BOLTER; GRUSIN, 1999, p. 55, tradu¢do nossa’’).

Portanto, remediagdo (remediation) pode ser entendida como o processo de renovagao
de velhos contetudos efetuado pelos novos meios. Ou seja, os novos meios de comunicacao
renovam (refashion) os contetidos dos anteriores, permanecendo desta forma uma ligagao entre
novos e velhos meios. Da mesma forma segue a compreensao de Lev Manovich (2001), em que
0s Novos meios se apresentam como releituras dos formatos anteriores apos a informatizagao

iniciada nas décadas de 1980 e 1990:

Ao contrario daquela visao de modernidade que busca definir as propriedades
essenciais de cada uma das midias, Bolter e Grusin propdem que todos eles
operem através de “remediacdo”, ou seja, traduzindo, transformando e dando
uma nova forma a outros meios, tanto no nivel de conteido quanto no da
forma. Se pensarmos na interface entre o homem e o computador, como em
outro meio, sua historia e desenvolvimento atual concordam de maneira
categorica com essa tese (MANOVICH, 2001, p. 141).

No entanto, a remediacao, segundo Bolter e Gruisin (1999), ndo esté especificadamente
ligada ao digital, ja sendo registrada muito antes da chegada das tecnologias. A fotografia
remediou a pintura, o cinema remediou a fotografia, a televisdo remediou o cinema. Esse
movimento, no entanto, ndo se faz em linha reta, implicando na superagao ou descarte, € sim

na dupla incorporar e no desafio, sempre com o objetivo do imediatismo.

Como outras midias desde o Renascimento - em particular, a pintura em
perspectiva, a fotografia, o cinema e a televisao - as novas midias digitais
oscilam entre o imediatismo e a hipermidia, entre a transparéncia e a
opacidade. Essa oscilacdo ¢ a chave para entender como um meio molda seus
antecessores e outros meios contemporaneos. (BOLTER; GRUSIN, 1999, p.
21, traducdo nossa’®).

3TTexto original: all current media function as remediators and that remediation offer us a means of interpreting
the works of earlier media as well.

38Texto original: Like other media since the Renaissance-in particular, perspective painting, photography, film,
and television-new digital media oscillate between immediacy and hypermediacy, between transparency and
opacity. This oscillation is the key to understanding how a medium fashions its predecessors and other
contemporary media.
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Salaverria (2010, p. 39) chama esta remediagdo de “confluencia de contenidos”, ou seja,
0s grupos que integram jornais, radios e/ou televisdes transportam para as versdes digitais os
conteudos de todos os seus meios criando uma sensagao de multimidialidade que ndo ¢ mais do
que uma oferta tripla da mesma informacdo. Assim, observa-se que a remediacdo ¢ uma
caracteristica das midias digitais, com o desenvolvimento de novas tecnologias, que remodelam
ou incorporam as midias anteriores. O e-mail, por exemplo, pode ser considerado como a
remediagao da carta. O conteudo acaba sendo o mesmo, mas em um novo meio.

Este ¢ o ponto principal que distingue remediagdo e convergéncia. Para Canavilhas
(2012), os conceitos de convergéncia e remediagdo ndo querem dizer a mesma coisa, pois
enquanto em uma ocorre o aparecimento de uma nova linguagem, a outra ¢ apenas uma nova

maneira de distribui¢ao de contetidos:

Enquanto a convergéncia implica necessariamente uma nova linguagem que
integre os contetidos anteriores, a remediagdo pode ser uma acumulagdo de
contetidos de diferentes origens distribuidos numa mesma plataforma. Nesse
sentido, a convergéncia ¢ sempre uma remediacdo, mas nem todas as
remediacdes podem ser consideradas uma convergéncia porque esta Ultima
implica integragdo e ndao uma mera acumulagdo de conteudos
(CANAVILHAS, 2012, p. 9-10).

O autor explica ainda que apenas se pode falar de convergéncia quando o produto resulta

de um contetildo com caracteristicas Unicas.

A historia dos mass media mostra que cada novo meio passa por um periodo
de indefini¢do até estabilizar um conjunto de caracteristicas proprias. Isto
significa que os novos meios comegam por misturar os conteudos dos seus
antecessores (remediacdo) até estabilizarem uma linguagem propria
(convergéncia). (CANAVILHAS, 2012, p. 10).

Além de passarem por este processo de remedia¢do, que evoluiu até a convergéncia
atual, Canavilhas (2012) ainda traz o conceito de remediacdo inversa, ou seja, processos em que
0 meio antecedente procura incorporar caracteristicas do meio emergente. Um exemplo citado
pelo autor foi o radio, que ¢ uma remediagdo inversa na televisao. Os programas radiofonicos
em que os ouvintes telefonam para opinar sobre determinado tema, sdo hoje umapresenga
regular na programacao dos canais tematicos de informagao televisivos. Nestes casos,a imagem
¢ desnecessaria porque as intervengdes ocorrem via telefone e os apresentadores apenas

administram tempo atribuido aos telespectadores previamente selecionados.
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No caso da radio tradicional, o som, elemento natural deste meio, pode ser transmitido
em forma de voz, musica ou ruido. A voz (comunicagdo verbal oral) é aqui uma remediacao do
texto (comunicacao verbal escrita) caracteristico da imprensa. Este periodo de adaptagao do
texto escrito a um meio oral exemplifica o processo de remediagdo caracteristico dos media.

A interatividade ¢ outro ponto de remediagdo do radio. Antes ela era feita via contato
telefonico entre locutores e ouvintes, agora ¢ complementado com opinides chegadas ao estudio
através das redes sociais e/ou aplicativos de mensagens. As atuais possibilidades interativas
acrescentam novas ferramentas, mas ndo chegam a inovar. Ou seja, apenas modernizam os
suportes através dos quais se desenvolvem praticas antes empregadas pelo radio. Dessa forma,
€ necessario perceber que nao ¢ somente um agregado de fungdes, mas a reconfiguracio de
sentidos e experiéncias.

Saar (2013, p. 5) defende que a segmentagdo de conteido do podcast uniu a
programacao do radio tradicional com a internet possibilitando novas interagdes cibernéticas,
“no qual o entendimento ampliado dessas informagdes se concentra na busca pela tematica. Ou
seja, um segmento de informagdo pode dar continuidade a outro”.

Primo (2005), na época, destacava que a maioria dos podcasts se limitava a reproduzir
conteudos e informagdes veiculados na midia de referéncia, mas ja percebia que o radio operava
uma remediacdo do radio analdgico, guardando parentesco tanto com as micromidias quanto
com as midias de nicho. Para o autor, podcast ndo era radio, embora tomasse emprestado varias
de suas caracteristicas. Ele trata o podcast como um produto independente, imergindo nos
processos singulares de interagdes entre emissor e receptor no podcast. “Em outras palavras,
trata-se de uma nova forma de produgdo e escuta de informagdes sonoras e da abertura de
espacos de debate apenas para aqueles que possuem acesso ao ciberespago” (PRIMO, 2005, p.
5).

Lemos (2005) segue na mesma direcdo, afirmando que o podcast opera uma
“reconfiguracdo do ‘radio’, devido as suas duvidas quanto a validade de chamar arquivos de
MP3 distribuidos através de blogs de ‘radiofonicos’”. No conceito de remediagdo apresentado
por Kischinhevsky e Modesto (2014), os meios nao devem ser analisados separadamente, € sim
como integrantes de um sistema interdependente, no qual as caracteristicas de linguagem,
produgdo e recepc¢do de conteudo de diversos veiculos se conciliam, geram uma intersecao e se

adaptam a um novo contexto midiatico. E a hipermediacdo do radio.

O radio ¢ hoje um meio de comunicagdo expandido, que extrapola as
transmissdes em ondas hertzianas e transborda para a telefonia mével, a TV
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por assinatura, a rede mundial de computadores, agregando audiéncia as
midias sociais, aos sites de conglomerados de midia, a portais inicialmente
desenhados para a circulagao de musica. A escuta radiofonica se da agora néo
apenas em frequéncia modulada (FM), ondas médias (AM), curtas e tropicais,
mas também em tocadores multimidia, celulares, microcomputadores,
notebooks, tablets; ao vivo (no dial ou via streaming) ou sob demanda
(podcasting ou através da busca em arquivos ou diretérios)
(KISCHINHEVSKY; MODESTO, 2014, p. 13).

Essa multiplicidade, citada por Kischinhevsky e Modesto (2014), volta para o processo
de remediacdo em si ao se observar a infiltracdo de caracteristicas de um meio em outro em
busca de atualizacdo e afirmacdo diante da enxurrada de novas midias. A remediagdo parte de
uma dupla logica: a da imediagdo (ou instantaneidade) e a da hipermediagdo, estabelecendo
uma tensao entre transparéncia e opacidade no posicionamento dos meios de comunicagao
frente a suas audiéncias.

Ao apresentar os conceitos e diferencas de remediacdo e convergéncia, percebe-se que
ainda nao hé uma definicao ao certo se o podcast ¢ uma remediacdo ou uma convergéncia do
radio, ou até mesmo se o podcast ¢ uma midia inédita e independente. O que se percebe ¢ que,
com a chegada do podcast, houve uma reconfiguragdo no estilo de escuta e de consumo da

midia sonora em geral.

Tipos e estruturas

As discussdes sobre podcasts ainda perduram, ndo pela falta de material, mas pela
complexidade que esta midia reapresenta. Quando se fala em tipos de podcast, as discussdes se
ampliam ainda mais, ndo havendo uma tnica defini¢ao e, sim, diversas possibilidades. Assim,
esta pesquisa pretende reunir diferentes classificacdes de podcasts que sdo usadas em artigos
cientificos, entrevistas e em agéncias de marketing digital.

No inicio, o podcast era visto como uma comunica¢do de nicho, em um espago
privilegiado. Agora, com o avanco das tecnologias da informacdo, com a popularizacdo dos
smartphones € com os novos habitos de escuta, o podcast se torna bem-sucedido, com um maior
alcance e cada vez mais massivo.

Para entender melhor esse conceito, Primo (2008) relembra Thornton (1996), que
propde uma classificacdo de trés niveis midiaticos: midia de massa, midia de nicho e
micromidia. Segundo a autora, o primeiro se equivale ao broadcasting, termo que vem do inglés
e significa transmitir; ¢ o processo pelo qual uma informacao € repassada para muitos receptores

ao mesmo tempo. A midia de nicho ¢ considerada uma correspondéncia ao narrowcasting, que
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¢ a disseminacdo de conteido para uma audiéncia especifica e estd alinhado com a
segmentacdo. Com relagdo a micromidia, Thornton (1996 apud Primo, 2008, p. 49-50) define
como ‘“conjunto de meios de baixa circulagdo e que visam pequenos publicos, que vao desde
impressos rudimentares até ferramentas digitais”.

Neste contexto, Primo (2005, p. 4) define o podcast como a jun¢do de micromidia e

midia de nicho.

Ainda que a tendéncia inicial seja de classifica-lo como micromidia, é preciso
refletir um pouco mais sobre a questio. Os podcasts produzidos por individuos
e grupos sem vinculagao com corporagdes de midia e que atingem pequenas
audiéncias sdo de fato micromidia. Por outro lado, empresas que atuam na
midia de massa e de nicho ja estdo produzindo seus proprios podcasts. Ou seja,
a publicacdo de arquivos de dudio e de RSS ndo determina necessariamente
que o podcasting seja uma midia de nicho ou micromidia. Enquanto o fanzine
¢ identificado como micromidia, 0 mesmo nao pode ocorrer com o podcasting,
ja& que este ultimo pode ser explorado tanto como micromidia quanto como
midia de nicho.

Embora recente, o podcast surgiu de uma ideia basica de disponibilizar arquivos de
audio on-line gravados pelo proprio usudrio para que outras pessoas pudessem baixar e ouvir
quando e onde quiser. Por isso, muitos autores defendem a proximidade do podcast com a
radiodifusdo. Neste sentindo, para elencar os possiveis tipos de podcasts, muitos estudiosos se
baseiam nos gé€neros radiofonicos. Vicente (2012, p. 1) defende que este assunto “é bastante
polémico, ndo existindo consenso entre os diferentes autores nas suas classificagdes das
producdes”. O autor elenca as seguintes possibilidades para a radiodifusdo que podem ser

aplicadas ao podcast:
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Figura 2 — Géneros e Formatos radiofonicos

Generos e Formatos radiofonicos
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Fonte: Vicente (2012).

O autor ainda explica que existem outros formatos como os programas infantis e os de

variedades. No entanto, eles ndo se enquadram dentro de um género especifico.

Embora dedicados a publicos distintos, eles tém em comum o fato de serem
compostos por uma misceldnea de quadros — como jogos, concursos,
divulgagcdo de eventos, musica, noticiarios, dramatizacdo de historias e
situacdes, apresentacao de calouros e convidados etc. — além de reservar em
um papel preponderante para seu apresentador e oferecem diferentes
possibilidades de participagdo do seu publico (ao vivo, por telefone, carta,
internet...) (VICENTE, 2012, p. 4).

Ainda sobre as possiveis defini¢cdes dos tipos de podcast, Medeiros (2006) traz uma
classificagdo dessa midia em quatro modelos:

1) Metafora — possui caracteristicas semelhantes a um programa de radio de uma
emissora convencional (dial), com os elementos caracteristicos de um programa como:
locutor/apresentador, blocos musicais, vinhetas, noticias, entrevistas etc.

2) Editado — as emissoras de rddio editam os programas que foram veiculados na
programacdo em tempo real, disponibilizando-os no seu site para serem ouvidos a
posteriori pelo ouvinte.

3) Registro — sdo também conhecidos como audioblogs, sendo o mais curioso e possui

temas muito diversos;
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4) Educacionais — ¢ possivel disponibilizar aulas, muitas vezes em forma de edi¢des
continuadas, semelhantes aos antigos fasciculos de cursos de linguas que eram vendidos
nas bancas de revistas.

Como a literatura da area ainda registra poucas proposicdes de classificagdo e tipos de
podcasts, os estudiosos procuram tipifica-los de acordo com suas pesquisas. Carvalho (2009, p.
7) determina sua diferenciacao entre tipos de podcast, classificando-os como:

a) Expositivo/Informativo — pode incidir sobre a apresentacdo de um determinado
conteudo, uma sintese da matéria lecionada; um resumo de uma obra, um artigo, uma
teoria; uma andlise; excerto de textos; poemas; casos; explicacdes de conceitos,
principios ou fenomenos; descricao do funcionamento de ferramentas, entre outros;

b) Feedback/Comentérios — incide sobre o comentario critico aos trabalhos dos alunos,
devendo esse comentario ser sempre construtivo, salientando os aspectos positivos
bem como os aspectos a melhorar, propondo alternativas;

c¢) Instrugdes/Orientagdes — disponibiliza indicagdes e/ou procedimentos para
realizagao de trabalhos praticos; orientacdes de estudo; recomendagdes etc.

d) Materiais auténticos — sdo produtos feitos para o publico, ndo especificamente para
estudantes. Sdo exemplo as entrevistas da radio, telejornal, entre outros. A expressao
¢ comumente usada no ensino das linguas estrangeiras e designa produtos feitos pelos
nativos de uma lingua para ser consumida pelos nativos dessa mesma lingua.

Freire (2014), seguindo a bibliografia da 4rea, afirma ser possivel elaborar a
classificacdo de podcasts a partir do critério de modo de producgdo. Assim, o autor define trés
tipos: ampliacdo tecnologica, registro e produgdo original. O primeiro seria aquele em que o
conteudo ¢ produzido por outras tecnologias depois ¢ disponibilizado em formato digital audio
para a distribui¢do on-line, de modo a constituir um podcast hibrido, no qual se encontram
caracteristicas de tecnologias distintas. Exemplos destes tipos de podcasts sdo a
disponibilizagdo em formato MP3 de programas de radios.

O podcast de registro consiste na captura do dudio de um determinado evento, como
uma aula ou palestra e, ap0s isso, o material € disponibilizado como podcast nas plataformas de
dudio. O terceiro tipo, chamando de podcast de producdo original, ¢ aquele produzido com a
finalidade de ser um podcast desde seu principio. Um exemplo desse modelo é o Nerdcast™,um

dos podcasts brasileiro mais ouvidos e vencedor de varios concursos da area.

3¥Nerdcast ¢ um podcast brasileiro fundado em 2006, como parte do blog Jovem Nerd, que aborda temas como
histdria, ciéncia, cinema, quadrinhos, literatura, tecnologia, games, empreendedorismo, educagio e RPG.
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Contudo, pelo grande numero de podcast que surgiu nos Ultimos anos, a tendéncia em
classificar esse produto também aumentou. Assim, o Nucleo de Inova¢do em Midia Digital
desenvolveu a pesquisa que analisou 1.079 podcasts e definiu categorias e formatos dos
principais podcasts brasileiros, a partir daqueles citados na pesquisa realizada pela Associacao
Brasileira de Podcasters (ABPod), em 2018.

As categorias elencadas pelo nicleo foram: cinema, séries e cultura pop; esportes e
recreacdo; comportamento, noticias e politica; games; negocios; comédia, tecnologia, religido
e espiritualidade; musica, arte e cultura; educacdo, ciéncias e medicina; satide e bem-estar;
cidadania e direitos humanos; literatura; autoajuda e motivacional; viagens; ficcao;
gastronomia; automoveis/motos; criancas e familias; audiolivros; moda e beleza;
governo/organizacdes; e adulto e erotismo.

Quanto aos  formatos, foram  classificados em: bate-papo, debate,
documentario/jornalismo, entrevistas, jogos/game show, mondlogos/palestras/ensaios e

storytelling/audiodrama.

Este estudo também analisou a prevaléncia do formato “bate-papo”, que
corresponde a mais da metade (55,3%) dos 1.079 podcasts ouvidos pelo grupo
de pesquisa, e levou em conta para essa classificagdo os dudios que sdo
baseados num modelo em que dois ou mais integrantes conversam entre Si.
Isso se reflete no fato de que quatro dos cinco titulos mais ouvidos no pais
seguem a tendéncia de roda de conversa ou conversa de bar, como também ¢
comumente chamado (ABUD, 2019, p. 5).

Lopez (2015, p. 82) afirma que, na Espanha, os podcasts sdo programas de radio feitos
por redes convencionais ou criados por usudrios comuns da internet. Para a autora, os podcasts
trazem um novo e atraente mercado para acessar informagdes diversificadas, pois retine as
vantagens de muitos tipos de midia, como radio e televisao, junto com a capacidade de acessar
em quase qualquer hora e lugar, sem depender de uma programagao, gracas a sua distribui¢ao
na internet. Entre todos os tipos que se observa, a autora destaca os seguintes: Podcast
tematicos, Podcast educacionais, Podcast politico, Podcast enriquecido e Podcast de radio.

O podcast tematico, segundo a autora, ¢ aquele que ¢ produzido com contetidos sobre
os topicos mais variados e abrangendo assim um bom numero de géneros, que vai de

informagdes jornalisticas até receitas nutricionais.

Na Espanha, o diretorio basico ¢ Podcasts, onde vocé pode encontrar
programas de tecnologia, musica, cinema, culinaria, direito, poesia, etc.
Qualquer topico que se possa imaginar pode ter seu podcast, assim como vocé
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pode encontrar paginas da web sobre todos os tipos de topicos. (LOPEZ, 2015,
p. 84, traduciio nossa®).

O podcast educacional se caracteriza pelo uso didadico deste produto midiatico. O
podcast enriquecido ¢ aquele em formato de MP3 que permite organizar um episddio em
capitulos e adicionar imagens estaticas e links para ele. J& o podcast de radio ¢ aquele com as
caracteristicas proprias da radiodifusdo s6 que estdo na internet, pois muitas estacdes nao tém
o equivalente no mercado de radio tradicional, podendo ser ao vivo ou gravado.

Uma categoria diferente apresentada por Lopez (2015) € o podcast politico. Segundo a
pesquisadora, este tipo chama a atencdo pelo grande numero de politicos que aderiram a esta
nova forma de comunicagdo. Normalmente esta espécie de podcast ¢ feita por um politico

profissional com objetivo de alcancar maior proximidade com os eleitores.

E um género em que vale tudo, desde que o formas e elegancia, além de
respeitar a lei. Isso exclui difamagdo, caltnia, insulto e desqualificacdo do
adversario. Para os politicos, o podcast ¢ uma verdadeira invengdo que permite
alcangar novos publicos, sem a necessidade de grandes investimentos
(LOPEZ, 2015, p. 96, tradugio nossa*').

A especialista em midia do Escritorio de Tecnologia ¢ Ensino a Distancia, da
Universidade do Havai, em Hilo, Cindy Yamaguchi, tipifica os podcasts quanto sua
apresentacdo ao consumidor. Assim, ela divide os podcasts em trés tipos: i) podcast basico,
somente 4udio, criado usando gravador de voz ou Audacity** em formato de MP3; ii) podcast
aprimorado, que ¢ o audio com slides e imagens, apresentagcdes com narracao e capitulos, nos
formatos tipicos de .mp4a, .mp4b, .mov e at¢ mesmo .PDF; iii) vodcast, video criado usando
uma filmadora digital e software de edigdo de video em .mp4 ou .mov.

Voegele e Card (2006) também identificaram trés tipos de podcast com base em sua
transmissdo: podcast administrativo, usados para distribuir, por exemplo, informacdes gerais,

regras e linhas de orientacdo; podcasts de eventos especiais, que transmitem aulas de

#0Texto original: Em Espafia, eldirectorio basico es Podcast.es, donde se pueden encontrar programas sobre
tecnologia, musica, cine, cocina, Derecho, poesia, etc. Cualquier tema que uno pueda imaginar
puedetenersupodcast, al igual que se pueden encontrar paginas web sobre todo tipo de temas.

#Texto original: Es un género enel que todo vale, siempre que se guardenlas formas y laelegancia, ademas de
respetarlaley. Estoexcluyeladifamacion, La calumnia, el insulto y ladescalificaciondeladversario.Paralos politicos,
elpodcast es unauténtico invento que permite alcanzarnuevos publicos, sinnecesidad de llevar a cabo grandes
inversiones.

420 Audacity é uma ferramenta para editar € mixar qualquer arquivo de dudio nos formatos WAV, AIFF, MP3 ¢
OGG.
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palestrantes convidados, conferéncias, prémios e homenagens; e podcasts de classe, definidos
por seu envolvimento em qualquer processo de aprendizagem dentro de um curso.

Neste viés, sobre as defini¢des de tipos de podcast, as agéncias de marketing digital, que
também apostam nesta midia como produtos midiaticos para seus clientes, elaboraram alguns
tipos de podcast. Fabio Mazeu, da Agéncia Feed Guru®, especializada em producio de

conteudo, destaca sete tipos, que estdo sintetizados na figuta 3.

Figura 3 — Tipos de Podcast segundo Agéncia Feed Guru

Fonte: Mazzeu (2021).

A Agéncia de Marketing Digital IMMA*, que também produz podcast, disponibiliza
aos clientes os diversos tipos deste produto midiatico de acordo com o objetivo de cada

consumidor. Segundo a agéncia, “o podcast tem se tornado cada vez mais popular e, por isso,

“Disponivel em: https:/feedgurus.com/tipos-de-podcast/. Acesso em: 12 maio 2021.
4 Agéncia especializada em Marketing Digital. Disponivel em: www.agenciaimma.com.br. Acesso em: 12 maio
2021.


http://www.agenciaimma.com.br/
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¢ natural que diversos formatos diferentes surjam, disputando audiéncias muito diversas, cada
um com seu conteudo proprio®”.

Assim, eles classificam o podcast em Podcast de Entretenimento, que tém como objetivo
entreter o publico e que pode ser subdividido em dois grupos: o bate-papo, feito em formato de
conversa; e o storytelling, podcast narrativo, em que o narrador conta uma histéria de forma
ensaiada. A IMMA também elenca o podcast informativo (de noticia) e podcast de informagao
(que ensina alguma coisa ao ouvinte).

A Rock Content*$, empresa que presta servigos e cria produtos de marketing, acrescenta
ainda mais duas classificagdes: podcast painel, marcado pela presenca de um apresentador e
mais de um convidado; e o podcast individual, aquele em que ocorre um monologo, apenas com
o apresentador e o microfone.

A agéncia de marketing norte americana Brafton*’, especialista na producio de
conteudo digital, segue a mesma linha de raciocinio das agéncias de marketing do Brasil, e
apresenta oito tipos possiveis de podcasts:

1 — Interview podcasts (podcast de entrevistas) — envolve um ou duas pessoas que
falam com um ou mais convidados a cada episddio. Nesse formato, o convidado
fornece conhecimentos ou percepgdes exclusivas sobre um determinado tema.

2 — Conversational podcasts (podcast de conversacdo) — sdo semelhantes aos
programas de radio tradicionais. Neste formato, dois apresentadores t€m conversas
divertidas sobre temas e topicos especificos. Frequentemente, os co-apresentadores
discutem noticias de tendéncias e apresentam comentarios.

3 — Monologue podcasts (podcast de monologo) — um unico apresentador fala por
completo de cada episodio. Geralmente sdo feitos por alguém que € especialista em
um determinado campo. A audiéncia sintoniza para aprender sobre um topico
especifico ou obter uma opinido informada sobre eventos recentes.

4 — Storytelling / investigative podcasts (podcast narrativo/investigativo) — nesse
formato, um ou mais apresentadores usam cada episodio de podcast para contar uma
historia inteira ou um capitulo de uma histéria em andamento.

5 — Roundtablepodcasts (podcast mesa-redonda) — envolve um grupo consistente ou

rotativo de pessoas que fornecem comentarios e conversam sobre topicos especificos.

4 Disponivel em: https://www.agenciaimma.com.br/conheca-os-diferentes-tipos-de-podcasts/. Acesso em: 15
maio 2021.

46 Disponivel em: https://rockcontent.com/br/blog/podcasts/. Acesso em: 15 maio 2021.

“Disponivel em: https://www.brafton.com/blog/video-marketing/types-of-podcasts/. Acesso em: 14 maio 2021.
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http://www.agenciaimma.com.br/conheca-os-diferentes-tipos-de-podcasts/
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6 — Theatrical podcasts (podcast teatrais) — nesse formato, os criadores se esforcam
para inventar mundos ficticios que entretenham seus ouvintes. Exige um nivel de
criatividade e experiéncia para manter os ouvintes envolvidos.

7 — Repurposed content podcasts (podcast de contetdo aproveitado) — os programas
de noticias estdo entre os mais comuns nesta categoria. A mesma histéria pode
aparecer na impressao, video e dudio. Esse formato funciona bem para marcas que ja
produzem muito conteudo para a web. Por exemplo, se um negdcio tem um grande
acumulo de conteudo de blog, pode-se transformar cada postagem em seu proprio
episodio de podcast.

8 — Hybrid podcasts (podcast hibrido) — formato que mistura mais de um tipo de

podcast.

Para Santo (2021), da agéncia Brafton, o podcast ¢ uma maneira de se atingir varios
nichos da sociedade de forma mais facil e com maior aceitagdo, pois se trata de uma midia

simples, que trabalha com audio e pode ser aplicada em diversos assuntos.

Na ultima década, os podcasts transformaram-se de um meio de nicho em uma
forma popular de entretenimento no mesmo nivel da midia tradicional. Na
verdade, mais de 55% dos americanos j& ouviram um podcast € 37% ouvem
podcasts mensalmente. Para os profissionais de marketing de contetido, os
podcasts representam uma maneira divertida e envolvente de se conectar com
novos segmentos de publico. A baixa barreira de entrada de podcast significa
que praticamente qualquer pessoa com um microfone pode distribuir suas
ideias para um publico global. (SANTO, 2021, s.p., tradugéo nossa)*.

Diante desse argumento, observa-se que ha uma diversidade de tipos de podcasts e que,
assim como a academia os definem através do conteudo apresentado, as agéncias de marketing
os definem com base no formato. Diante disso, observa-se que ainda ndo ha um padrdo para
determinada tipologia ou classificagdo de podcasts.

Cada pesquisador segue um fio condutor para definir esses tipos tendo como suporte sua
base teodrica, ou seja, autores que defendem a proximidade do podcast com o radio irdo

classifica-los com base nos géneros radiofonicos; autores que caracterizam o podcast como uma

#Texto original: In the past decade, podcasts transformed from a niche medium to a popular form of entertainment
on par with traditional media. In fact, over 55% of Americans have listened to a podcast, and 37% listen to podcasts
monthly. For content marketers, podcasts represent a fun and engaging way to connect with new audience
segments. The low barrier to entry of podcasting means just about anyone with a microphone can distribute their
ideas to a global audience. Disponivel em: https://www.brafton.com/blog/video-marketing/types-of-podcasts/.
Acesso em: 18 maio 2021.
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midia social ird estabelecer tipologias tendo como referencial as caracteristicas da internet. Por
outro lado, as agéncias produtoras de podcasts irdo categorizd-los de acordo com as suas
funcionalidades. Observa-se, com isso, que os estudos acerca do tipo de podcast ainda estdo em

construcao.
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5 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Na era da cultura da convergéncia, como defende Jenkins (2009), ha um cruzamento de
midias e uma interagdo maior entre produtor e consumidor de noticias. O podcast € uma destas
novas midias, que transformou o modo de escuta atualmente. Muitas pessoas preferem este
novo produto midiatico pela independéncia que ele proporciona de producdo, pois ndo exige
técnica sofisticada, e consumo, porque pode-se ouvir quando, onde e quantas vezes quiser.

Como o podcast vem se destacando mundialmente, ndo apenas por sua audiéncia, mas
também em sua producdo, foi necessario realizar esta pesquisa para entender se o Tocantins
estava inserido neste novo momento da comunicag¢do. Mesmo que inicial, ¢ importante avaliar
essa nova midia aqui no Estado. Por isso, esta pesquisa se prop0s a mapear e analisar os podcasts
produzidos no Tocantins. Neste sentido, este capitulo foi estruturado para explicar o conjunto
de procedimentos metodoldgicos organizados, a partir dos objetivos tragados, que ajudaram a
construir este trabalho.

A metodologia ¢ um conjunto de técnicas pré-estabelecidas, que orientardo o
pesquisador sobre o caminho percorrido e constréi um instrumento para se chegar as respostas
pretendidas. Para Prodanov e Freitas (2013, p. 24), “[...]método ¢ um procedimento ou caminho
para alcancar determinado fim e que a finalidade da ciéncia ¢ a busca do conhecimento,
podemos dizer que o método cientifico ¢ um conjunto de procedimentos adotados com o
propdsito de atingir o conhecimento”.

Inicialmente, a intencdo desta pesquisa era apenas mapear os podcasts produzidos no
Tocantins, pois trata de uma midia considerada inovadora. No entanto, essa intengdo mostrou
que o fendmeno merecia um aprofundamento. Assim, além do mapeamento, esta pesquisa
realizou a andlise de contetido de alguns podcasts do Estado e classificou-os de acordo com a
metodologia aqui estipulada. Desta forma, o objetivo geral foi o de analisar os podcasts
presentes nas plataformas digitais de autoria e origem tocantinense, identificando quais se
encaixam no conceito de remedia¢do ou convergéncia, mapeando quanto a regido produzida e
qual tipo de podcast se apresenta.

Para conseguir atender ao objetivo proposto, foi necessario usar diferentes
procedimentos metodologicos, pois, segundo Ciribelli (2003, p. 30), “0 método cientifico pode
ser definido como um conjunto de etapas e instrumentos pelo qual o pesquisador cientifico,
direciona seu projeto de trabalho com critérios de carater cientifico para alcangar dados que

suportam ou ndo sua teoria inicial”. Desta forma, o pesquisador tem a liberdade de definir quais
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os melhores instrumentos vao ser utilizados para cada tipo de pesquisa a fim de obter resultados

confiaveis e com possibilidades de serem generalizados para outros casos.

Classificaciao da pesquisa

A metodologia de pesquisa torna-se indispensavel para a boa qualidade e confiabilidade
do trabalho cientifico. Dessa forma, ¢ importante e necessario classifica-la quanto a sua
natureza, sua maneira de abordar o problema, seus objetivos e os procedimentos técnicos
utilizados.

A presente pesquisa trabalhou com o método de abordagem indutivo, baseado em um
processo mental que se fundamenta em premissas, buscando permitir que, a partir de dados
particulares constatados, se chegue a uma verdade geral ou universal. Para Lakatos e Marconi
(2017, p. 86), “objetivo dos argumentos indutivos ¢ levar a conclusdes cujo conteido ¢ muito
mais amplo do que o das premissas nas quais se basearam”.

Ainda segundo as autoras, o método indutivo consiste em trés etapas: a observagao dos
fendmenos, a descoberta da relacdo entre eles e a generalizagdo da relagdo. Desta forma, parte-
se da observacdo de fatos ou fendmenos em que as causas desejam-se conhecer, depois se
compara o material coletado com a finalidade de descobrir as relagdes existentes entre eles e,
para finalizar, define-se a generalizacdo, com base na relacao verificada entre eles.

Quanto a abordagem, esta pesquisa ¢ classificada como quali-quantitativa. H4 duas
formas de abordar o problema da pesquisa: a qualitativa e a quantitativa. Segundo Prodanov e

Freitas (2013, p. 69-70),

Pesquisa quantitativa considera que tudo pode ser quantificavel, o que
significa traduzir em numeros opinides e informagdes para classifica-las e
analisa-las. Requer o uso de recursos e de técnicas estatisticas (percentagem,
média, moda, mediana, desvio-padrao, coeficiente de correlacdo, analise de
regressdo etc.). Pesquisa qualitativa: considera que ha uma relacdo dinamica
entre o mundo real e o sujeito, isto é, um vinculo indissociavel entre o mundo
objetivo e a subjetividade do sujeito que ndo pode ser traduzido em nimeros.
A interpretacdo dos fenomenos e a atribuicdo de significados sdo basicas no
processo de pesquisa qualitativa. Esta ndo requer o uso de métodos e técnicas
estatisticas.

Trata-se de duas perspectivas aparentemente incompativeis para aproximar-se da
realidade observada, mas ambas estdo relacionadas as mesmas questdes: quais as condigdes que

permitem ao pesquisador ter acesso a realidade social e quais os critérios possibilitam
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estabelecer se os procedimentos e as regras interpretativas sdo adequados para representar os
processos de construgdo do sentido?

Do ponto de vista metodoldgico, ndo hd contradi¢do e sim a complementagdo entre
investigacdo quantitativa e qualitativa, pois ambas sdo de naturezas diferentes. A investigacao
quantitativa atua em niveis de realidade e tem como objetivo trazer a luz dados, indicadores e
tendéncias observaveis. A investiga¢cdo qualitativa, ao contrario, trabalha com valores, crengas,
representacoes, habitos, atitudes e opinioes.

Assim, para a presente pesquisa foi realizada uma abordagem quantitativa e qualitativa,
que buscou compreender melhor o objeto estudado e que trouxe um resultado mais fidedigno
do que foi proposto, ja que a utilizagcdo conjunta das duas abordagens permitiu recolher mais
informagdes do que se poderia conseguir isoladamente.

Quanto a natureza da pesquisa, esta investiga¢ao pode ser considerada como pesquisa
basica, “por abordar uma perspectiva de geragdo de novos conhecimentos, Uteis para o avango
da ciéncia” (PRODANOV; FREITAS, 2013, p. 26). A pesquisa basica, também chamada de
pesquisa pura, consiste em trabalhos e pesquisas que buscam, principalmente, responder
perguntas para ampliar o conhecimento que se tem do mundo. Ciribelli (2003, p. 53) justifica
ainda que “a pesquisa pura ¢ a que amplia horizontes do conhecimento, desenvolve teorias,
caracteriza novos principios e realiza amplas generaliza¢des, mas que ndo se preocupa com a
aplicacao pratica dos novos informes coletados”.

De acordo com Gil (2007), este tipo de pesquisa deve divulgar suas descobertas para
possibilitar a transmissao e debate do conhecimento, ou seja, a pesquisa basica ¢ fundamental
para se iniciar uma discussdo, levantando as primeiras impressdes sobre qualquer assunto que
se deseja pesquisar e, a partir dela, possibilitar um aprofundamento sobre o tema.

Com relagao ao objetivo, esta pesquisa foi exploratoria, pois a finalidade ¢ de ampliar o
conhecimento a respeito do podcast produzido no Tocantins e mapea-los. Segundo Gil (2007),
esse tipo de pesquisa tem como finalidade aprimorar hipdteses, validar instrumentos e
proporcionar familiaridade com o campo de estudo. Constitui a primeira etapa de um estudo

mais amplo, sendo muito utilizada em pesquisas cujo tema foi pouco explorado.

Facilita a delimitagdo do tema da pesquisa; orienta a fixa¢do dos objetivos ¢ a
formulacdo das hipdteses ou descobrir um novo tipo de enfoque para o
assunto. Seu objetivo principal € o aprimoramento das ideias ou a descoberta
de intui¢des. Seu planejamento € bastante flexivel, de modo que possibilita a
consideragdo dos mais variados aspectos relativos ao fato estudado (GIL,
2007, p. 43).
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Diante do contexto de que se propds este trabalho, como uma pesquisa exploratdria,
identificou-se, de modo mais simplificado, o podcast tocantinense. Segundo Bonin (2011, p.

39),

Sobre a pesquisa exploratéria se pode dizer, de modo simplificado, que
implica em movimento de aproximacdo ao fendmeno concreto a ser
investigado buscando perceber seus contornos, suas especificidades, suas
singularidades. As agdes de pesquisa exploratoria abrangem planejamento,
construgdo e realizagdo de sucessivas aproximagdes ao concreto empirico a
partir de varias angulagdes possiveis que interessam ao problema/objeto em
construcao.

Ainda quanto ao objetivo, a pesquisa exploratoria possui planejamento flexivel, o que
permite o estudo do tema sob diversos angulos e aspectos. Assim, a pesquisa exploratéria foi
ideal para esta pesquisa inicial sobre o podcast no Tocantins, isso porque permitiu ingressar no
campo de estudo com mais compreensdo e precisdo dos objetivos que se pretendeu alcancar.
Conforme Prodanov e Freitas (2013), a pesquisa exploratdria envolve levantamento
bibliografico, entrevistas com pessoas que tiveram experiéncias praticas com o problema

pesquisado e analise de exemplos que estimulem a compreensao.

Quando a pesquisa se encontra na fase preliminar, tem como finalidade
proporcionar mais informag¢des sobre o assunto que vamos investigar,
possibilitando sua defini¢do e seu delineamento, isto ¢, facilitar a delimitagao
do tema da pesquisa; orientar a fixacdo dos objetivos e a formulagdo das
hipoteses ou descobrir um novo tipo de enfoque para o assunto. Assume, em
geral, as formas de pesquisas bibliograficas e estudos de caso (PRODANOV;
FREITAS, 2013, p. 51-52).

Com relagdo aos procedimentos, Fonseca (2002) destaca que a pesquisa cientifica é o
resultado de um inquérito ou exame minucioso € para isso ¢ importante optar por um método
de pesquisa que se relacione com os objetivos. Diante disso, se faz necessario, antes de detalhar
os procedimentos técnicos adotados, retomar os objetivos especificos, que sdo: mapear e
categorizar os podcasts produzidos no Tocantins; verificar se o conteido se baseia em questdes
ligadas a proximidade; observar se os podcasts apresentam uma estrutura propria do meio on-
line ou se ainda seguem as diretrizes do meio tradicional; e definir quais tipos de podcasts sdo
produzidos no Estado.

O elemento mais importante para a identificagdo de um delinecamento foi o
procedimento adotado para a coleta de dados. Segundo Gil (2007), esta coleta se delimita em

dois grandes grupos: no primeiro estdo as pesquisas bibliografica e documental, que se utilizam
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de fontes de “papel”; no segundo grupo estido as que se utilizam de fontes de “gente”, isto &,
dependem de informagdes transmitidas pelas pessoas.

A pesquisa bibliografica foi desenvolvida a partir de material ja elaborado sobre a
tematica, principalmente de livros, artigos cientificos, trabalhos académicos de forma geral,
internet, entre outros. O objetivo foi o de colocar estabelecer contato direto com o material j&
escrito sobre o assunto da pesquisa. Segundo Gil (2007), a principal vantagem da pesquisa

bibliografica ¢ a amplitude de fendmenos que podem ser acessados.

Esta vantagem se torna particularmente importante quando o problema de
pesquisa requer dados muito dispersos pelo espago. [...] A pesquisa
bibliografica também seria indispensavel nos estudos histéricos. Em muitas
situacdes, ndo ha outra maneira de conhecer os fatos passados sendo com base
em dados secundarios (GIL, 2007, p. 50).

Assim, para atingir os dois primeiros objetivos foi realizada uma revisdo de literatura
referente as tematicas: comunicagdo de proximidade; jornalismo regional, hiperlocalismo,
radio, radio hipermidiatico, convergéncia mididtica e podcast, pois foi necessario entender mais
profundamente quais sdo as principais caracteristicas desses segmentos. Procedimento que
também permitiu a pesquisadora conhecer as tematicas estudadas sobre o assunto.

Além disso, também foi realizada uma pesquisa documental, semelhante a pesquisa
bibliografica, mas que se utilizou de fontes documentais, isto €, de fontes de dados secundarios,

como explica Fonseca (2002, p. 32):

A pesquisa documental trilha os mesmos caminhos da pesquisa bibliografica,
ndo sendo facil por vezes distingui-las. A pesquisa bibliografica utiliza fontes
constituidas por material ja elaborado, constituido basicamente por livros e
artigos cientificos localizados em bibliotecas. A pesquisa documental recorre
a fontes mais diversificadas e dispersas, sem tratamento analitico, tais como:
tabelas estatisticas, jornais, revistas, relatorios, documentos oficiais, cartas,
filmes, fotografias, pinturas, tapegarias, relatorios de empresas, videos de
programas de televisdo etc.

Para complementar as pesquisas bibliografica e documental, foi realizado um
levantamento de campo (survey), no qual se realizou coleta de dados junto a pessoas, com o
recurso de diferentes tipos de pesquisa. Conforme Prodanov e Freitas (2013, p. 58), “em geral,
procedemos a solicitacdo de informacdes a um grupo significativo de pessoas acerca do
problema estudado para, em seguida, mediante anélise quantitativa, obtermos as conclusdes

correspondentes aos dados coletados”.
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Segundo Gil (2007, p. 55), “os levantamentos por amostragem desfrutam hoje de grande
popularidade entre os pesquisadores sociais, a ponto de muitas pessoas chegarem mesmo a
considerar pesquisa e levantamento social a mesma coisa”. Dentre as principais vantagens dos
levantamentos, o autor destaca:

a) Conhecimento direto da realidade — os dados sdo repassados diretamente ao

pesquisador e a investigagdo torna-se mais livre de interpretagdes calcadas no

subjetivismo dos pesquisadores.

b) Economia e rapidez — com uma equipe de entrevistadores, codificadores e tabuladores

devidamente treinados, torna-se possivel a obtencao de grande quantidade de dados em

curto espago de tempo.

¢) Quantificacao — os dados obtidos mediante levantamentos podem ser agrupados em

tabelas, possibilitando a sua andlise estatistica.

Portanto, definidas as caracteristicas da pesquisa, foi estudado o surgimento do podscast
e como o Tocantins reagiu a esta nova midia. Com essa abordagem pretende-se compreender
mais sobre as origens deste novo produto midiatico e se os podcasts produzidos no Estado sao
enquadrados nos conceitos de remediacdo ou convergéncia; se possuem caracteristicas de
comunicagdo de proximidade e, por fim, em qual categoria eles se enquadram de acordo com a
literatura apresentada, realizando o seu mapeamento.

O primeiro passo para iniciar o trabalho sobre os podcasts do Tocantins foi a coleta de
dados sobre o maior numero desta midia produzidos no Estado. Para isso foram definidas as
quatro principais plataformas de podcast do Brasil (Pod Pesquisa, 2020%°): Spotfy, Apple
Podcast, Deezer e Google Podcast. O YouTube, apesar de estar entre as principais plataformas
para a escuta de podcasts, ndo foi analisada nesta pesquisa, pois € uma plataforma voltada
prioritariamente para a distribuicdo de imagens.

Nas plataformas foram pesquisados, mensalmente, no periodo de fevereiro a agosto de
2021, quais sdo os podcasts do Tocantins, se houve uma periodicidade na publicagdo de
episodios, quais assuntos sao abordados e se houve algum podcast novo dentro deste periodo.
Esse intervalo de tempo foi definido por ser adequado para acompanhar a evolucao dos podcasts
jé existentes, os que porventura surgiram, a continuidade deles dentro deste prazo e o potencial

que foi alcangado por esta midia dentro dos dias de coleta de dados.

“Disponivel em:  https://abpod.org/wp-content/uploads/2020/12/Podpesquisa-Produtor-2020-2021 Abpod-
Resultados.pdf. Acesso em: 01 jun. 2021.
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Para isso, no espago de busca de cada plataforma foram digitadas as palavras
“Tocantins”, “Palmas”, “Araguaina” e “Gurupi”. A definicdo das palavras foi necessaria para
que se alcangasse o maior nimero de podcasts produzidos no Estado. Com o resultado, foram
elencados os podcasts disponiveis todos os meses, se houve novos podcasts ou se algum deles
deixou de existir.

Para ampliar o alcance também foi feita uma busca em redes sociais como Twitter e
Instagram, com o intuito de perguntar aos internautas quais podcasts produzidos no Tocantins
eles costumavam ouvir. As respostas foram somadas as buscas realizadas nas plataformas. Os
dados coletados foram catalogados quanto a remediacdo e convergéncia. Depois eles foram
analisados quanto a regionalizagdo, quanto a tipologia apresentada e quanto a continuidade e
frequéncia.

Também foi necessario aprofundar o estudo com a analise de conteudo (AC) do
material encontrado. Por ser uma quantidade relativamente grande de podcasts, cerca de 83 ao
todo, foram adotados os critérios de regionalizacdo e continuidade para selecionar quatro
podcasts para a analise de contetido. Foram selecionados os podcasts Defensoria em Prosa,
Cerrado Dinamico, Vale Araguaia Noticias e Paz Palmas.

Na comunica¢do, a andlise de contetido permite aprofundar na pesquisa por usar um
conjunto de técnicas que permite analisar varios aspectos. Herscovitz (2007) afirma que a AC
¢ um método de pesquisa que recolhe e analisa textos, sons, simbolos € imagens impressas

divulgadas pela midia com o objetivo de fazer inferéncias sobre os contetidos e formatos.

Nao se trata de um instrumento, mas de um leque de apetrechos; ou, com maior
rigor, serd um Unico instrumento, mas marcado por uma grande disparidade
de formas e adaptavel a um campo de aplicagdo muito vasto: as comunicagdes
(...). Desde mensagens linguisticas em forma de icones até comunicagdes em
trés dimensdes, quanto mais o codigo se torna complexo, ou instavel, ou mal
explorado, maior tera de ser o esfor¢o do analista, no sentido de uma inovacao
com vista a elaboragdo de técnicas novas (BARDIN,2011, p. 33 -34).

Para Quivy e Copenhoudt (2005, p. 227), a analise de conteudo satisfaz as exigéncias
de pesquisa por meio do “rigor metodologico” e da “profundidade inventiva”. A escolha da
analise de conteudo nesta pesquisa se justifica pela necessidade da compreensdo inicial do
fenomeno como um todo. Os podcasts, embora disseminados e estudados pelo mundo, ainda
nao receberam devida atengdo das pesquisas no Tocantins, 0 que torna necessario um ponto de

partida mais generalizado para se ter compreensdes mais aprofundadas do produto midiatico.
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Deste modo, a andlise de contetido para esta pesquisa foi um dos procedimentos
metodoldgicos necessarios para que se chegue a um resultado mais proximo da realidade. Para
Bardin (2011), o éxito no desenvolvimento da pesquisa deve seguir uma organizagao e analise
do material coletado a partir das seguintes etapas: 1) pré-analise; ii) exploragdo do material; iii)
tratamento do resultado, a inferéncia e a interpretagao.

Ainda segundo a autora, a pré-analise ¢ uma fase de organizacdo dos dados com o
objetivo de constituir o corpus da pesquisa. Ela ¢ composta por leitura flutuante (primeiras
leituras sobre o assunto); escolha dos documentos (dentre o universo de documentos de analise
que serdo utilizados); constitui¢do do corpus (como ele fard parte da pesquisa); e a preparagao
do material (organizagdo propriamente dita).

Assim, dentro da pré-analise, foi realizada a revisao bibliografica sobre comunicagao de
proximidade, a partir de autores como Cecilia Peruzzo (2003; 2005), Carlos Camponez
(2002/2011), Beatriz Dornelles (2010) e Jacqueline Deolindo (2016). Também foi abordada a
convergéncia midiatica e suas diferentes visdes, principalmente as de autores como Ramon
Salaverria (2008; 2010), Lucia Santaella (2004) e Henry Jenkins (2009; 2015). Sobre o podcast,
as defini¢des, remediacOes e caracteristicas, utilizou-se autores como Marcello Medeiros
(2007), Gallego Pérez (2010), Eugénio Freire (2012), Marcelo Kischinhevsky (2014) e Richard
Berry (2016).

J& na explorag@o do material, o corpus estabelecido foi estudado de forma maisprofunda,
com o objetivo de estabelecer as unidades de registro e unidades de contexto. Foi nesta fase que

os resultados brutos foram tratados de maneira que foram validados.

Se as diferentes operagdes da pré-analise foram convenientemente concluidas,
a fase de andlise propriamente dita ndo é mais do que a administragdo
sistematica das decisdes tomadas. Quer se trate de procedimentos aplicados
manualmente ou de operacdes efetuadas pelo ordenador, o decorrer do
programa completa-se mecanicamente. Esta fase, longa e fastidiosa, consiste
essencialmente de operacdes de codificacdo, desconto ou enumeracdo, em
fungdo de regras previamente formuladas (BARDIN, 2011, p. 101).

Ao cumprir a exploracdo do material, a pesquisadora fez a definicdo das categorias,
classificando os elementos constitutivos de um conjunto caracterizados por diferenciacdo e
realizando o reagrupamento por analogia por meio de critérios definidos previamente no sentido
de propiciar a realiza¢dao da inferéncia (BARDIN, 2011). Foram identificadas as unidades de
registro com o objetivo de fazer a categorizagdo e a contagem frequencial, e as unidades de

contexto nos documentos para que fosse permitido compreender as unidades de registro.
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Desta forma, para cumprir esta fase da explora¢do de material, esta pesquisa coletou os
dados dos podcasts produzidos no Tocantins, disponiveis nas plataformas selecionadas para
este trabalho, no periodo de seis meses. Mensalmente foi feita a coleta de dados, que foram
catalogados em uma planilha e acompanhado o desenvolvimento deles durante este periodo.

Finalizando a organizacdo do material, entraou-se na fase de tratamento do resultado, a
inferéncia e a interpretacdo. Nesta fase, “[...] os resultados em bruto s3o tratados de maneira a
serem significativos e validos. O pesquisador pode fazer operacdes estatisticas, simples ou até
complexas, que possibilitem condensar e pdr em destaque as informacdes fornecidas pela
analise (BARDIN, 2011, p. 127).

Ainda segundo a autora, a analise de contetudo se assenta, de modo implicito, na crenga
de que a categorizagdo nao introduz desvios no material, mas possibilita conhecer indices
invisiveis, ao nivel dos dados em bruto. Desta forma, com base na proposta apresentada por
diversos teoricos, os podcasts foram categorizados conforme a técnica de producao, formato e
conteudo (figura 4). Os tipos que contém asterisco foram criados pela autora desta pesquisa, a

fim de melhor definir as possiveis tipologias de podcasts.

Figura 4 — Tipos de Podcast

Tipos de Podcast

Categorias e tipos de podcast segundo a literatura
pesquisada para este trabalho

FORMATO
TECNICA DE

PRODUCAO Narrativo
Entrevista W Opinativo*

Registro Monélogo Educacional
Nativo Storytelling Especializado**
Hibrido Entretenimento***

Enriquecido
Programa de Rdadio Publicitdrio / Comercial

Amplia¢do Técnica o :
Debate/ Mesa Redonda Jornalistico / Informativo

(Editado)

Fonte: Elaborado pela autora

Quanto a técnica de produgdo, observou-se que o produto midiatico pode ser dividido

€m:
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Registro: aquele que consiste na captura do dudio de um determinado evento, como
uma aula ou palestra e, posteriormente, o material ¢ disponibilizado como podcast
nas plataformas de 4udio;

Nativo: produzido com a finalidade de ser um podcast desde o principio;

Enriquecido: aquele no qual sdo adicionadas imagens estaticas, links, entre outros no

conteudo em formato de MP3.

Ampliacdo Tecnoldgica/editado: aquele em que o contetido ¢ produzido por outras

tecnologias e depois ¢ disponibilizado em formato digital dudio para a distribui¢do
on-line. Um exemplo sdo as emissoras de radio que editam os programas que foram
veiculados na programagao em tempo real, disponibilizando-os nas plataformas para

serem ouvidos pelo usuério quando e onde quiser.

Quanto ao formato apresentado pelos podcasts e baseado na literatura, definiu-se os

seguintes formatos:

Entrevista: aquele em que um entrevistador conversa com alguém relevante dentro

de um mercado ou um especialista sobre determinado tema;

Mondlogo: aquele em que ocorre um mondlogo, apenas com o apresentador € o

microfone;

Storytelling: podcast narrativo no qual o narrador conta uma historia de forma

ensaiada;

Hibrido: aquele em que formato mistura mais de um tipo de podcast;

Programa de Radio: aquele baseado em programas de radio, ou seja, ele tem uma
estrutura clara, quadros, vinhetas e pode até mesmo tocar musica;

Debate/Mesa-Redonda: aquele em que duas (ou mais) pessoas discutem sobre um

tema, trazendo diferentes pontos de vista.

Quanto ao contetdo, que sdo os assuntos apresentados no produto midiatico, observou-

se que podem ser divididos seguindo as seguintes tipologias:

Narrativo: aquele em que sdo contadas historias sobre qualquer assunto;

Opinativo: aquele em que o apresentador emite sua opinido sobre um tema e expde
seus argumentos;

Educacional: aquele que se caracteriza pelo uso didatico deste produto midiatico. O

grande diferencial desse tipo de podcast ¢ que eles focam em ensinar algo;
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e Especializado: aquele podcast voltado a uma area especifica, como os religiosos, os

musicais, o politico, entre outros;

¢ Entretenimento: podcast que trata de diversos assuntos, as vezes com humor, sem a

preocupagdo de seguir um roteiro prévio;

e Publicitario/Comercial: aquele que tem a intengdo de vender algo comercialmente,

focando nas vantagens de um produto;

e Jornalistico/Informativo: aquele que passa noticias atuais sobre acontecimentos do

dia a dia. Normalmente feito por jornalistas.

Essa divisao foi necessaria para melhor analisar os podcasts produzidos no Tocantins.
Bauer (2002, p. 203) afirma que os critérios de qualidade da pesquisa, a coeréncia e a
transparéncia sdo fundamentais para o desenvolvimento da investiga¢do. A coeréncia se
manifesta na escolha das categorias de anélise: elas devem seguir um principio, ter uma logica
simples, e ndo uma codificagdo empiricista que busca classificar tudo que vem a tona. A
transparéncia nada mais ¢ do que o detalhamento do processo de forma minuciosa,
possibilitando a replicagdo da metodologia por parte de outros pesquisadores.

Tais critérios foram observados nesta pesquisa, uma vez que as categorias de analise
foram escolhidas cuidadosamente e expostas detalhadamente, podendo ser usadas para estudos
de outros podcasts. Com isso, a pesquisa passa para a terceira etapa. Nesta parte, a questdo —
quais podcasts sdo produzidos no Tocantins e seu mapeamento — foi investigada por meio da
pesquisa exploratoria. Todo o material recolhido foi apresentado em forma de planilha e

seguindo critérios de nome, assunto, data e nimero de episodios (quadro 2).

Quadro 2 — Exemplo de planilha de dados coletados

Nome do Assunto Data de | N° episodios | N° episodios
Podcast abordado Criacao fevereiro 2021 Agosto 2021
01 | Na Trilha da | Entrevista com | 30 de agosto 23 23
Midia comunicadores | de 2019
do Tocantins

Fonte: Elaborado pela autora.

A observacdo direta ndo participante possibilita, enquanto método de investigacao,
captar os comportamentos quando eles se produzem, sem a participacao do investigador na vida
do grupo (GERHARDT; SILVEIRA, 2009). A vantagem deste método, segundo as autoras, ¢
de poder analisar as condutas instituidas, os cédigos de comportamento, a organizacao espacial

dos grupos, entre outros aspectos. Desta forma, ainda como forma de melhor analisar os
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podcasts tocantinenses, foi utilizada uma ficha de analise (quadro 3), relacionando as
caracteristicas encontradas quanto aos tipos de podcasts baseado na producao técnica, formato

e conteudo apresentado.

Quadro 3 — Ficha de anélise dos podcasts
Nome do Podcast:
Data da criagao:

Numero de episoédios em fevereiro: | Numero de episddios em agosto:
Assunto:

Plataforma: ( ) Spotify ( ) Deezer ( ) Google Podcast ( ) Apple Podcast

Local:

O podcast trata de: ( ) Remediacdo () Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de produgdo:
Tipo de Podcast quanto ao formato:
Tipo de Podcast quanto ao contetido:

Fonte: Elaborado pela autora.

A ficha de andlise dos podcasts foi criada com base nas principais caracteristicas de cada
produto. Assim, ficou estabelecida a coleta de dados conforme os critérios:

- Podcast analisado: nome do podcast encontrado na plataforma;

- Data da criacdo: data em que foi publicado o primeiro episddio;

- Numero de episdédios em fevereiro: quantidade de episddios encontrados neste més;

- Numero de episoddios em agosto: quantidade de episdédios encontrados neste més;

- Plataforma: quais das quatro plataformas verificadas ele esta presente;
- Local: de qual localidade s@o os produtores do podcast (quando houver);
- Assunto: descri¢do do assunto ou tema abordado no episddio;

- Remediacao ou Convergéncia? em qual das duas caracteristicas ele se encaixa;

- Tipo de Podcast quanto a técnica de produgdo: ele se enquadra em quais caracteristicas

determinadas segundo esta pesquisa registro; nativo, enriquecido ou ampliacdo
tecnologica/editado;

- _Tipo de Podcast quanto ao formato: ele se enquadra em quais caracteristicas

determinadas segundo a pesquisa: entrevista, monologo, storytelling, hibrido, programa
de radio ou debate/mesa-redonda;

- Tipo de Podcast quanto ao conteudo: ele se enquadra em quais caracteristicas

determinadas segundo a pesquisa: narrativo, opinativo, educacional, especializado,
publicitario/comercial ou jornalistico/informativo.
Todas as informagdes coletadas foram analisadas e interpretadas posteriormente

seguindo as diretrizes estabelecidas. A etapa seguinte da pesquisa foi a escolha de quatro
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podcasts entre os apresentados durante a coleta de dados, um de cada tipo quanto a técnica de
produgdo. Além disso, a escolha seguiu o critério de regionalidade, pois a comunicagdo local
vem se destacando dentro da globalizagdo e fazer este recorte possibilita, segundo Peruzzo
(2005, p. 76), trazer referéncias de “lagos originados pela familiaridade e pela singularidade de
uma determinada regido, que tém muito a ver com a questao do /ocus territorial”.

Também foi necessario utilizar o critério da continuidade, ou seja, se os podcasts
apresentam uma frequéncia de divulgagdo de episddios, a fim de que pudesse melhor analisar
o material. A andlise dos dados com base nas categorizacdes, segundo a perspectiva de Temer
(2017, p. 9), enfoca que “quando falamos particularmente dos estudos sobre o jornalismo e as
midias, a contribui¢do maior da Analise de Contetdo pode estar justamente na defini¢ao de
categorias, géneros e formatos”.

Como etapa final desta pesquisa, foi elaborado um mapeamento dos podcasts
produzidos no Tocantins, identificando quais sdo os locais onde estes podcasts sdo produzidos
dentro do Estado, indicando assim quais localidades ainda apresentam possibilidades de
exploragdo de conteidos e narrativas. Para esta parte da pesquisa, foi redesenhado o mapa do
Tocantins, separando as regides de acordo com a defini¢ao do Instituto Brasileiro de Geografia
e Estatisticas (IBGE) e definido no mapa qual regido hd uma produgao de podcast. Para isso foi

utilizado o programa de edi¢cdo de imagens Canva.
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6 MAPEAMENTO E TIPOS DE PODCAST DO TOCANTINS: ANALISE E
INTERPRETACAO

Como destacado anteriormente, esta pesquisa tem um recorte temporal que compreende
o periodo de fevereiro a agosto de 2021. Como o surgimento de podcasts ¢ dinamico, muitos

deles ja surgiram e alguns dos elencados nesta pesquisa deixaram de existir.

Os podcasts produzidos no Tocantins: apresentacio dos resultados

Para mapear e analisar quais os podcasts sdo produzidos no Tocantins, foi realizada uma
pesquisa exploratéria nas principais plataformas que disponibilizam esse produto midiatico pelo
periodo de seis meses. O podcast vem se destacando no mundo, ndo apenas por sua audiéncia,
mas também em sua producg@o. Pode-se notar que no Tocantins ndo foi diferente. Pormeio da
pesquisa exploratoria, no primeiro més de coleta de dados (fevereiro de 2021), havia 51
podcasts diferentes produzidos no Estado. Mas observou-se, nos meses seguintes, que sempre

surgiram novos podcasts produzidos. Os dados de cada més estdo copilados no quadro4.

Quadro 4 — Novos podcasts catalogados por més

Més Produtos novos
Margo 9
Abril 5
Maio 5
Junho 4
Julho 6
Agosto (até dia 15) 3
Total 32

Fonte: Elaborado pela autora.

Assim, nestes seis meses de coleta de dados, somando os podcast j& existentes € 0s novos
langados a cada més, foram identificados 83 podcasts cuja producdo ¢ do Tocantins,
confirmando a tendéncia mundial de crescimento na produ¢do e de alto consumo desta nova

midia.
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Classificacio quanto a regiao

Desde 2017, o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) divide o pais em uma
nova regionaliza¢do: das micros e mesorregides geograficas, baseadas nas homogeneidades
fisico territoriais, historico-culturais e socioecondmica. Para o conceito de Regido Geografica
Imediata (RGI) e Geograficas Intermediarias (RGINT), baseadas na articulagdo dos municipios
por dindmicas econdmicas com a polarizacao de uma cidade. Assim, nesta nova regionalizagao,
o Estado Tocantins foi dividido em trés regides intermediarias: Gurupi (sul), Palmas (centro) e

Araguaina (norte) e 11 regides imediatas, como a figura a seguir:

Figura 5 — Divisao geografica do Tocantins

I Aragucina
B Araguating
H Colinos de Tocanting
B Diondpalis

B Guersi

B Guwrupi

T Miracemo

B Poimos

B Poraise de Tocanting
#8 Porto Maciencl

B Tecontindpalia

. Aroguaing
. Gurupi
. Palmos

Fonte: IBGE, 2017.

De acordo com Peruzzo (2005), a comunicagdo regional ¢ aquela que explora, entre
outras caracteristicas, as informacgdes de proximidade. Para a autora, essa forma de
comunica¢do tem maior condicdo de retratar a realidade regional ou local. O conceito de
proximidade, se tratando da midia regional e local, faz referéncia aos lagos que se dao pelas
particularidades de cada regido, também considerando a questdo territorial. Camponez (2012,
p. 36) corrobora com essa opinido ao afirmar que “na sua dimensao geografica, a proximidade

pode funcionar numa loégica de criagdo de interesses e de fragmentacao de publicos”.
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Assim, com base nesses conceitos ¢ levando em consideragdo a importancia de se
identificar as principais regides produtoras de podcasts no Tocantins, foi feita a coleta de dados

e separados os dados conforme a regido, determinada pelo IBGE.

Figura 6 — Mapa de producao de podcast por regido

Regiao Norte

Regiéo Central

Regiao Sul

Fonte: Elaborado pela autora.

O levantamento de campo (survey) apontou que a Regido Central do Tocantins, que
compreende principalmente os municipios de Palmas (capital), Paraiso do Tocantins, Porto
Nacional, Miracema e Miranorte, concentra o maior nimero de podcasts produzidos no Estado,
67 no total. Na Regido Norte do Estado foram encontradas cinco producdes de podcasts e, na
Regido Sul, foram trés podcasts mapeados. Isso se justifica por ser a Regido Central a que
concentra o maior niumero de veiculos de comunicacdo, de empresas privadas ligadas a
comunicagdo, de 6rgdos publicos e da populagao do Tocantins.

Uma observacao valida ¢ que na classificacdo quanto a regido, foi necessario usar a
identificagdo “todas”, ja que o podcast que leva essa classifica¢do € produzido em vérias regides
do Estado, dependendo do tema abordado. Nesta categoria foram encontradas oito produgdes

mapeadas.
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Classificacio quanto a tipologia

Nesta pesquisa observou-se uma diversidade de temas abordados nos podcasts produzidos
no Tocantins. Sem a obrigatoriedade em aprofundar na avaliagdo dos assuntos elencados em
todas as midias, analisou-se os podcasts seguindo a tipologia definida na metodologia. Deste
modo, foram classificados os podcasts quanto a técnica de producdo, formato e contetido

(grafico 1).

Grafico 1 — Classificagdo dos podcasts quanto a técnica de produgio

Ampliagdo Técnica (editado) Registro
14.5% 14.5%

Enriquecido
4.8%

Nativo
66.3%

Fonte: Elaborado pela autora.

Nota-se que mais da metade dos podcasts analisados, 55 deles, sdo considerados nativos,
ou seja, sao produzidos com a finalidade de ser um podcast nativo desde o principio. Isso
demonstra que os produtores de conteido do Estado estio acompanhando as novidades
apresentadas neste novo momento da comunicacdo e estdo trabalhando com a criagdo de
podcasts.

Com relagdo aos produtos chamados de registro, que sao aqueles que capturam o audio
de um determinado evento e depois sdo disponibilizados como podcasts nas plataformas de
dudio; e os chamados de ampliagdo tecnologica/editado, que sdo conteudos produzidos por
outras tecnologias e depois sdo disponibilizados em formato digital de dudio somam, juntos,
29%. Isso aponta que ha uma intencdo de se disponibilizar os conteudos em formato on demand

e de forma atemporal.
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Os podcasts considerados enriquecidos, que sdo aqueles em que sdo adicionadas
imagens estaticas, links, entre outros no conteudo em formato de MP3, foram identificados em
quatro deles, ou seja, 4,8%. Observou-se que a maioria apresenta imagens das gravagdes das
entrevistas ou dos entrevistados. Um exemplo ¢ o TocaNoCast, apresentado por Rafael Sanches
e Matheus Batista Cordeiro, cujo conteudo ¢ gravado em video e disponibilizado em dudio nas

plataformas digitais e nas redes sociais junto com as imagens das gravagoes.

Figura 7 — Imagen da gravagdo do podcast TocaNoCast
3 R e

Fonte: Divulgagao / Instagram @tocanocast.

Quanto ao formato apresentado pelos podcasts e baseado na literatura, foram definidos
alguns formatos, como explanado na metodologia. Com a coleta de dados, observou-se que a
maioria dos podcasts tocantinenses segue o formato de entrevista, ou seja, grande parte deles
(39) é composta por um apresentador que faz perguntas para outra pessoa, normalmente um

especialista sobre determinado assunto ou uma pessoa que seja referéncia do tema abordado.



Grafico 02 — Classificagdo quanto ao formato
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Fonte: Elaborado pela autora.

biblia e esse dudio ¢ disponibilizado nas plataformas digitais.

maioria trata de assuntos de entretenimento (figura 8).
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Os demais formatos identificados foram: monologo (22), debate/mesa-redonda (11),
storytelling (02), programa de radio (01) e hibrido (07), que constitui um formato que retine
mais de um tipo de podcast. Percebe-se uma grande quantidade de formatos mondlogos, sendo
que foram identificados oito podcasts religiosos nesta categoria. Os produtos sao feitos por uma

autoridade religiosa que passa uma mensagem, faz uma interpretacdo, realiza uma leitura da

Também foram identificados poucos podcasts em formato de debate ou mesa redonda.
Isso pode ser justificado pela maior dedicag@o na producao e edi¢ao do material, haja visto que,
normalmente, sdo mais de trés pessoas participando da gravagdo, o que pode levar mais tempo,
exigir maior producdo técnica e, com isso, maior dificuldade em realizar este tipo de formato.

Com relacdo ao formato hibrido, o niemro de produtos mapeados sugere que as midias
produzidas no Tocantins ainda ndo seguem um padrao ou ainda ndo possuem uma linha unica,

0 que resulta na mistura de alguns tipos de podcasts. Quanto ao conteido dessas midias, a
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Figura 8 — Classifica¢ao quanto ao conteudo
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Fonte: Elaborado pela autora.

Na analise quanto ao contetido apresentado nos podcasts, classificaram-se as midias com
relacdo aos temas abordados. Neste quesito, os podcasts que tratam de entretenimento, 23a0
todo, foram os mais produzidos no Tocantins no periodo avaliado. Essas midias sdo aquelasque
trazem piadas, humor, brincadeiras e estorias.

Quase com a mesma quantidade de produgdes, ao todo 21, os podcasts especializados
aparecem em segundo lugar. Isso porque este tipo de midia, que ¢ aquela voltada a uma area
especifica, como os religiosos, os musicais, o politico, entre outros, apresenta um grande
numero de podcasts que abordam a religiosidade. Estess trazem mensagens de pastores e padres,
ou que divulga o conteudo de uma celebragao.

Ainda aparecem 18 podcasts com conteudo jornalistico/informativo, que abordam as
noticias atuais sobre acontecimentos do dia a dia e sdo feitos, normalmente, por jornalistas.
Neste critério, observa-se uma grande quantidade de podcasts institucionais, feitos por
assessoria de comunicagao e que trazem noticias do 6rgdo ou de uma entidade.

Contabiliza-se ainda oito podcasts narrativos, sete opinativos e seis educacionais. Nao
foi encontrado nenhum do tipo publicitario/comercial. Esse tltimo dado pode ser interpretado
como uma possivel potencialidade que pode ser desenvolvida no Estado, ampliando o

marketing de um produto/empresa.
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Classificacio quanto a convergéncia ou remediacio

A partir do conceito de remediagdo e convergéncia, analisou-se os podcasts mapeados
nesta pesquisa. Segundo Canavilhas (2012), no radio, a comunicacdo verbal e oral sdo uma
remediagdo do texto caracteristico da imprensa. Por outro lado, a convergéncia radiofonica
apenas se concretizou quando a voz se juntou com a musica, com o ruido e com o siléncio.

De acordo com Cordeiro (2004), na internet, o radio afasta-se do seu conceito original,
inovando assim uma estrutura que compete com o formato tradicional da radio e vislumbrando-
se uma convergéncia. “[...] o radio pode representar um dos diversos canais deste novo meio de
comunicagdo, que se evidencia pelo estimulo a participagao dos seus utilizadores e deita por
terra a passividade da audiéncia” (CORDEIRO, 2004, p. 5).

Assim, foi possivel concluir que os podcasts produzidos no Tocantins, em sua maioria,
apresentam caracteristicas da convergéncia, ou seja, os podcasts sdo nativos, feitos para serem
divulgados nas plataformas de dudio especifica, sendo atemporais, on demand e utilizam de

caracteristicas do radio, da TV e do impresso, que se convergem em podcast (infografico 1).
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Infografico 2 — Classifica¢do quanto a convergéncia ou remediagao

CONVERGENCIA

QUAIS SAO
AS PRINCIPAIS DIFERENCAS?

DEFINIGAO

Jenkins (2008) definiu convergéncia
como o fluxo dos contelGdos através
de miuiltiplas plataformas de media.
De acordo com Machado e Teixeira
(2010) na convergéncia encontra-se
uma linguagem prépria ao envolver
uma  produgdo integrada de
contelddos para diversas
plataformas. Segundo Canavilhas
(2012), sé se deve considerar
convergéncia quando o produto final
é um conteldo com caracteristicas
Unicas e diferente de uma simples
distribui¢ao multiplataforma.

80%

Fonte: Elaborado pela autora.

Canavilhas (2012) afirma ainda que existe uma diferenga importante entre os dois
conceitos, a saber: a convergéncia implica obrigatoriamente uma nova linguagem que abarque
os contetdos anteriores, enquanto a remediacdo pode acumular conteudos de varias origens,
partilhados numa mesma plataforma. Desta forma, “a convergéncia ¢ sempre uma remediagao,
mas nem todas as remediacdes podem ser consideradas uma convergéncia, porque esta Gltima

implica integragcdo € ndo uma mera acumulagao de conteudos” (CANAVILHAS, 2012, p. 10).
Classificacdo quanto a continuidade
Manter uma frequéncia na publicagdo de episddios de podcast ajuda a engajar e a manter

a audiéncia conectada ao conteudo produzido. Nesta etapa foi analisada a regularidade das

publicacdes de cada podcast, desde a data de criacdo até o periodo final de andlise desta
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pesquisa, que se findou em agosto de 2021. Os dados encontrados foram compilados no quadro

4.

Quadro 5 — Data de criagdo e nimero de episodios

hn B~ W =

25
26
27
28
29
30
31
32
33
34
35
36
37

38

Nome do Podcast

Na Trilha da Midia
Questdo Ambiental
Apostolo Marco Antonio
IFTO ADHOC
Educoop =
Coorporativa
Boiuna Cast
Conexao UFT
#Sofréncia
Antropologica
Rum Ai Ai
Oficina de Criativa Sonora
Tertulia

Fala Calango

Alo Cartorio

Confere Musica

Palmas Mil Grau

Juscetins Explica

Sociologia das Organizac¢des
Instantes Loucos
Englishwithteacher Willy
Real Sousa Alé

Paz Palmas

Palmas Backstage

Estudos Neemias com a
pastora Elisangela

Festas Populares

Tocantins e Para

Videira Palmas

Papo de Preta

Boto fé nesse Som

TER Historias

Satde Virtual Unitins

CDOB Omar Henneman
Cronicas das Cidade

Dr. Ronis Silva

LIPE Cast

Vale Araguaia Noticias

Live Sesc TO

Educagao

Sesc TO

Data de Criacao

30/08/2019
29/09/2020
10/04/2020
29/01/2020

18/10/2020

07/11/2020
28/04/2020
15/09/2020
30/03/2020
26/06/2020
16/04/2020
15/12/2020
01/07/2020
08/12/2020
30/08/2020
24/01/2020
30/09/2020
11/11/2020
22/12/2020
29/08/2017
24/10/2019
02/12/2019
07/08/2020
10/07/2020

15/12/2020
28/08/2020
18/09/2019
30/10/2020
10/08/2018
06/05/2019
01/05/2020
30/09/2020
31/12/2016
29/02/2020
22/05/2021
09/02/2021
05/03/2020

05/03/2021

N° episodios
fev. 2021
23
02
41
11
09

11
16
08
01
06
29
01
13
01
03
06
07
02
01
13
01
79
04
01

01
02
45
06
23
17
06
06
17
05
00
05
Inicio em
margo
Inicio em
margo

N° episodios

Ago. 2021
23
03
56
13
09

16
17
11
04
08
46
01
13
01
06
06
07
02
01
14
01
103
04
01

01
02
45
06
23
17
06
06
17
05
16
129
01

10
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40

41

42
43
44

45

46
47
48
49

50
51
52

53

54

55
56
57
58
59
60

61

62
63
64
65
66

67

68
69
70
71
72
73
74
75

Assessorando
Central Quali TOPAMA
Opinido em Debate

Café & prosa humanizada
Cafonada
Cerrado Dinamico

Rotatoria Psi

Anos & Anos
Unicatoélica

Igreja Batista Ebenézer
Cultura, Ciberespaco
Educagao

Menonita TV Palmas
Portal Shalom Palmas

MNova Internacional
Curta Palmas

Talk Satde UFT

Info Amigos
TocanCast

Methodus Podcast
Sindrome de Burnout
Inovalor

Descubra o Tocantins

Mais Cultura

Cidade de Fato

Estudante acima da média
Literata

Poscast Avulso

P.I.P Cast

TonaCast

Radio Lider

Bora Mangar

Acai em Araguaina
Redmark Noticias

Perio News

Rochinha Gol

Cidade Interativa Almas
Portal do Amaral

30/03/2021

10/03/2021

11/03/2021

07/04/2021
24/04/2021
29/03/2021

22/03/2021

23/04/2021
19/05/2021
10/05/2021
09/05/2021

13/05/2021
25/05/2021
02/06/2021

25/06/2021

17/07/2021

23/07/2021
04/07/2021
12/07/2021
27/06/2021
21/07/2021
09/08/2021

13/08/2021

29/03/2021
20/07/2021
02/04/2019
10/12/2019
30/06/2021

25/08/2021

22/10/2020
04/05/2020
29/11/2019
18/06/2020
28/11/2020
17/02/2021
27/01/2021
08/03/2021

Inicio em
margo

Inicio em
margo

Inicio em
margo

Inicio em abril
Inicio em abril
Inicio em
margo

Inicio em
margo

Inicio em abril
Inicio em maio
Inicio em maio
Inicio em maio

Inicio em maio
Inicio em maio

Inicio em
junho
Inicio em
junho

Inicio em julho

Inicio em julho
Inicio em julho
Inicio em julho
Inicio em julho
Inicio em julho

Inicio em
agosto
Inicio em
agosto

Inicio em mago
Inicio em julho

78

19
Inicio em
junho
Inicio em
agosto

10

01

01

01

02

01

01
Inicio em
margo

01

03

52

16
17
19

16

01
05
02
01

05
03
15

01

04

03
05
09
01
06
01

01

22
05
78
19
01

01

10
01
01
01
02
09
04
01
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76  To Por Dentro 29/05/2019 21 22
77  Tiago Dimas 19/08/2020 02 03
78  TRE Responde 21/07/2020 20 20
79  Campo Minado 02/07/2019 43 43
80 Fala Justica 24/09/2019 01 01
81  Gazeta do Cerrado 17/09/2019 10 10
82 Cidadania em Foco 06/04/2021 Inicio em abril 29
83  Defensoria em Prosa 06/06/2021 Inicio em 05
junho

Fonte: Produgéo propria

Analisando a data de criagdo dos podcasts pesquisados, observa-se que no Tocantins a
maioria estreou em 2020. Foram 32 podcasts que iniciaram somente no ano citado,
acompanhando a tendéncia mundial. De acordo com a Chartable®®, sediada em Nova York, um
total de 885.262 novos podcasts foram langados em 2020 em todo o mundo, quase o triplo dos
318.517 iniciados no ano anterior. O ano de 2020 também foi marcado pela pandemia do novo
coronavirus e, consequentemente, o isolamento social. Este confinamento também contribuiu
para este crescimento, produ¢do e consumo de podcasts.

O Brasil lidera o ranking de criacdo de podcasts no mundo (Reino Unido e Canada
ocupam o segundo e o terceiro lugar consecutivamente), como aponta o relatorio do Stateofthe
Podcast Universe®!, publicado em 2020 pela Voxnest. Além disso, um estudo realizado pela
Rede Globo, em parceria com o Ibope®?, mostrou que 57% dos brasileiros comegaram a ouvir
podcasts durante a pandemia. A pesquisa ouviu mais de mil entrevistados para tragar um
mapeamento dos fatores que potencializam o consumo dos podcasts. Portanto, ¢ possivel
concluir que a produgdo de podcasts no Tocantins teve um crescimento exponencial em 2020,
assim como em todo Brasil.

No entanto, quando se passa a analisar a frequéncia de episodios publicados, é possivel
identificar que ndo existe uma continuidade. Os podcasts que sugiram no ano de 2021, mesmo
que recentes, também ndo mantém uma frequéncia de divulgacdo, de producio e ndo ha uma
periodicidade, o que resulta na falta de continuidade.

Os dados apresentam que 18 podcasts tiveram apenas um episddio desde a data de sua
criagdo, o que infere a ndo continuidade. Outras oito producdes apresentaram apenas dois ou

trés novos episodios a partir da data estreia, o que demonstra uma pequena continuidade. De

39 Disponivel em: www.em.com.br/app/noticia/internacional/2021/02/03/interna_internacional,1234891/quase-
900-mil-podcasts-foram-lancados-em-todo-o-mundo-em-2020.shtml. Acesso em: 20 jan 2022

31 Disponivel em: https://blog.voxnest.com/2020-mid-year-podcast-industry-report/. Acesso em: 20 jan. 2022.
2Disponivel em: https://gente.globo.com/pesquisa-infografico-podcasts-e-a-crescente-presenca-entre-os-
brasileiros/. Acesso em: 20 jan. 2022.


http://www.em.com.br/app/noticia/internacional/2021/02/03/interna_internacional%2C1234891/quase-
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acordo com Cassio Politi, especialista em content marketing da agéncia produtora de podcast
Tracto™, a continuidade é importante para o engajamento da audiéncia e o comprometimento
junto ao publico. “O podcast pode ter a frequéncia que for, mas o importante ¢ que tenha
regularidade. Isso ¢ uma premissa basica de content marketing. Se ndo fosse um atributo
importante, ndo seria uma regra elementar de grandes empresas de midia (POLITI, 2020°%).
Ainda de acordo com os dados apresentados, 19 podcasts ndo tiveram alteragdo no
numero de episddios publicados no periodo analisado, que foi de fevereiro a agosto de 2021.
Nestes casos ndo se pode afirmar que ha uma falta de continuidade, pois ha podcasts que s@o
criados por temporadas, e por isso tem um numero determinado de episédios. E o caso do
podcast Na trilha da Midia, que em sua primeira temporada se prop0s a realizar 23 programas,
que se tornaram podcasts. Entdo, da data de inicio da coleta de dados até a data final, periodo

da primeira temporada, estavam disponiveis 23 episodios.

Analise de conteudo dos podcasts produzidos no Tocantins

Herscovitz (2008) afirma que a Analise de Contetido ¢ um método de pesquisa que
recolhe e analisa textos, sons, simbolos e imagens impressas divulgadas pela midia com o
objetivo de fazer inferéncias sobre os conteudos e formatos e, assim, a escolha da deste tipo de
pesquisa se justifica pela necessidade da compreensao inicial do fendmeno como um todo.

De acordo Bardin (2011), deve-se seguir trés etapas para o €xito de uma pesquisa: 1)
pré-andlise; ii) exploracdo do material; iii) tratamento do resultado, a inferéncia e a
interpretacdo. Segundo a autora, a analise de conteudo se assenta, de modo implicito, na crenga
de que a “categorizacdo (passagem de dados em bruto a dados organizados) nao introduz
desvios (por excesso ou por recusa) no material, mas que da a conhecer indices invisiveis, ao
nivel dos dados em bruto” (BARDIN, 2011, p. 147).

Para esta analise mais aprofundada, foram selecionados quatro podcasts, um referente a
cada tipo de podcasts quanto a técnica de produgdo, que sdo: registro, nativo, enriquecido e
ampliagdo técnica/editado. Também, como apresentado na metodologia, foram selecionados
podcasts: quanto a regionalidade; quanto a tipologia; quanto a remediagdo e convergéncia e

quanto a continuidade.

33Disponivel em: https://www.tracto.com.br/frequencia-ideal-de-podcast/. Acesso em: 10 set. 2021.
34 Disponivel em: https://www.tracto.com.br/frequencia-ideal-de-podcast/. Acesso em: 10 set. 2021.


http://www.tracto.com.br/frequencia-ideal-de-podcast/
http://www.tracto.com.br/frequencia-ideal-de-podcast/
http://www.tracto.com.br/frequencia-ideal-de-podcast/
http://www.tracto.com.br/frequencia-ideal-de-podcast/
http://www.tracto.com.br/frequencia-ideal-de-podcast/
http://www.tracto.com.br/frequencia-ideal-de-podcast/
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Assim, por exclusdo, foram selecionados os seguintes podcasts: a) Defensoria em Prosa
(podcast nativo); b) Cerrado Dinamico (podcast enriquecido); ¢) Vale Araguaia Noticias
(podcast de ampliacao técnica); e Paz Palmas (podcast de registro). Esses produtos midiaticos
sdo genuinamente tocantinenses, com abordagem de tematicas diversificadas e que apresentam

continuidade.

Defensoria em Prosa

O podcast Defensoria em Prosa ¢ um produto midiatico da assessoria de comunicacio
da Defensoria Publica do Estado do Tocantins. O podcast foi langado no dia 31 de maio de
2021 e o primeiro episddio foi divulgado no dia 06 de junho de 2021. O produto surgiu com o
objetivo de informar sobre a atuacdo da institui¢do usando formato, linguagem e estilo proprios
de conteudos de 4udios para streaming. A proposta ¢ compartilhar historias reais de
atendimentos. Ainda de acordo com a propria Defensoria, as narrativas sdo contadas por quem
vivenciou as histdrias, de forma curta e com proximidade. A apresentacdo dos episodios ¢ da
jornalista Cléo Oliveira, que ¢ servidora da institui¢do.

Durante o periodo de analise, foram cinco episodios divulgados e um trailer. Todos eles
estavam disponiveis nas quatro plataformas analisadas nesta pesquisa: Spotify, Deezer, Apple
Podcast e Google Podcast. Na descrigdo, a Defensoria Publica afirma que os podcasts sao de
historias curiosas, interessantes e inspiradoras que aconteceram durante os atendimentos da

Defensoria Publica Estadual no Tocantins.

Episddio numero 01: Seo Justino e o Pequi

O primeiro episddio tem a duragdo de 08 minutos e 20 segundos e conta a historia do
assistido da Defensoria Publica, Seo Justino. Quanto a parte técnica, o podcast apresenta trilha
instrumental de abertura. Em seguida, a jornalista Cléo Oliveira faz a apresentagdo do podcast,
antecipando um pouco do que as pessoas vao ouvir. Durante a fala da jornalista, ha um
background®®(BG), que dinamiza a introdugio.

Em seguida, ha uma vinheta de transicdo, que marca o inicio da fala da Defensora
Publica Lara Gomides, que viveu a historia. Neste momento, ela se apresenta e narra a histéria

de injustica vivida pelo Seo Justino, como foi resolvido o problema dele no ntcleo da

35 Som (vozes, musica, efeitos sonoros, etc.) que se ouve em segundo plano.
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Defensoria Publica em Gurupi, na regido sul do Tocantins, e o desfecho da histdria. Durante a
fala da defensora ndao ha nenhum BG, o que permite o ouvinte a se dedicar a atengdo no que
esta sendo passado. Por fim, ha uma nova vinheta de transi¢ao e a jornalista e apresentadora
encerra o podcast reforgando o trabalho da Defensoria Publica. Nesta parte, o mesmo BG do

inicio volta, criando identidade com o ouvinte. O podcast encerra com a vinheta final.

Figura 9 — Logo do Podcast Defensoria em Prosa

oy i

DPETO

DEFENSORIA PUBLICA

Fonte: Divulgacao / Spotify — Clique aqui e ouca o podcast

Quanto a regionalidade, o podcast Defensoria em Prosa esté classificado como “todas”.
Isso porque a producdo do podcast varia de acordo com o contetido divulgado. No caso relatado
anteriormente, a regido abordada foi a sul do Tocantins, pois a histéria narrada se passa em
Gurupi. Além disso, por trazer uma histéria real, de um personagem real e com situagdes
cotidianas, o podcast traz uma proximidade com a regido, com situagdes caracteristicas da
regido, como € o caso de Seo Justino presentear a defensora com um saco de pequi, fruto muito
comum da regido e que os tocantinenses costumam consumir e presentear pessoas como
agradecimento.

Esses pontos confirmam a caracteristica da regionalidade do podcast, pois trazem elos
de familiaridade, proximidade, lagos de identidades, raizes, costumes, entre outras. Como
defende Peruzzo (2003, p. 4), “o local se caracteriza como um espago determinado [...] no qual
a pessoa se sente inserida e partilha sentidos. E o espago que lhe é familiar, que lhe diz respeito
mais diretamente, muito embora as demarcagdes territoriais ndo lhe sejam determinantes”.

Analisando a tipologia do podcast, pode-se afirmar que quanto a técnica ele ¢
classificado como nativo, pois foi criado com finalidade de ser um podcast nativo desde o

principio. Quanto ao formato, a classificagdo ¢ Storytelling por apresentar um narrador que


https://drive.google.com/file/d/13YTge0VzLITm9cfBCJwBChJ2vcF-Vlp1/view?usp=sharing
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conta histoérias de forma ensaiada. Em relagdo ao conteudo, a midia é considerada narrativa,
que sdo aquelas em que sdo contadas historias sobre qualquer assunto.

O Defensoria em Prosa também pode ser classificado quanto ao conceito de
convergéncia, ja que se trata de um podcast nativo, produzido para ser divulgado em
plataformas de dudio especificas, sendo atemporais, on demand e utilizam outros meios digitais
para a divulgacdo do conteudo, como matéria no site institucional, divulga¢ao nas redes sociais
e divulgacao no canal do YouTube da Defensoria Publica Estadadual do Tocantins.

A anélise também identificou uma continuidade de publicacdo de episdédios. Nao ha um
periodo determinado, uma frequéncia exata, porém, da data de criacdo até o final do periodo da

analise desta pesquisa, ou seja, cerca de dois meses, havia cinco novos episodios.

Cerrado Dinamico

O podcast Cerrado Dindmico foi inspirado no Flow Podcast, uma producao
nacionalmente conhecida por sua liberdade de produgdo, sem pauta, sem conversa prévia, com
um estilo informal, assemelhando-se a uma conversa de bar. A ideia era seguir este mesmo
formato com um toque de regionalismo e com a missao de valorizar as historias de personagens
tocantinenses de todas as areas de atuacao ou pessoas de fora que possuam conteudo relevante.

Criado em 25 de margo de 2021, o Cerrado Dindmico ¢ apresentado por Yuri Vinicius,

policial penal e académico de tecnologia em logistica; e Fabio Soares, comunicador e
académico de tecnologia em marketing digital. Os temas variam de acordo com o convidado e
sdo diversificados, como: podologia, numerologia, culindria, religido, politica, entre outros. Os
programas s30 ao vivo no YouTube e Facebook e, posteriormente, ficam disponiveis para serem
ouvidos nas plataformas digitais, sem edicao. Os episddios sao exibidos todas as tercas, as
19h30.

Durante o periodo de andlise, havial9 episodios divulgados. Todos estavam disponiveis
nas quatro plataformas analisadas nesta pesquisa: Spotify, Deezer, Apple Podcast e Google

Podcast. Na descri¢do, o podcast se apresenta como uma produgdo regional e divertida.

Cerrado Dinamico ¢ um podcast que foi pensado para ser agradavel como um
encontro de amigos embaixo de um pé de manga ou em um boteco. Livre,
espontaneo, divertido e com muita informagao. Aqui falamos dos assuntos
mais relevantes do Tocantins, do Brasil e do mundo, mas também sai muita
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bobagem. Seja vocé um tocantinense do pé rachado, roedor de pequi, ou de
onde for, e se interessa por esse maravilhoso estado, seja bem-vindo™.

Quanto a regionalidade, o podcast Cerrado Dinamico € produzido na regido central, em
um estudio na cidade de Porto Nacional. Além disso, o produto midiatico aborda assuntos e
apresentam convidados de todas as regides do Tocantins, o que o torna uma midia

regionalizada.

Juarez Falcdo — Cerrado Dinamico Podcast #01

O primeiro episodio do podcast Cerrado Dinamico teve como entrevistado o cantor e
compositor tocantinense Juarez Falcao. No bate-papo foram abordados assuntos como carreira,
sobre a situagdes dos artistas durante a pandemia, episddios curiosos, entre outros. O tempo de
duracdo foi de 35 minutos e 49 segundo.

Por ser um podcast ao vivo, o Cerrado Dindmico ndo tem trilhas, BG’s, vinhetas ¢ nem
musicas. Ele se resume em uma conversa informal com o entrevistado, conduzida pelos
apresentadores e, por isso, muitas vezes ha ruidos na comunicagao, ou seja, uma pessoa fala ao
mesmo tempo em que a outra. Esses ruidos sugerem que os profissionais envolvidos ainda ndo
possuem experiéncia quanto a producao de podcast e ha falta de um roteiro para a gravacao das

entrevistas. Todos esses fatores incidem na qualidade final do produto.

Figura 10 — Logo do Podcast Cerrado Dinamico

CERRADO
DINAMICO

podcast

Fonte: Divulgacao / Spotify — Clique aqui e ouga o podcast

No primeiro episddio, o podcast apresentou o cantor Juarez Falcdo, que ¢ um artista

tocantinense bem reconhecido no Estado. Isso demonstra a preocupacdo em valorizar a cultura

56 Disponivel em: https://www.youtube.com/c/CerradoDin%C3%A2mico/about. Acesso em: 20 abr. 2021.


https://drive.google.com/file/d/1hhurgWyhALAycgz_JbDzVkPc0ahH49GW/view?usp=sharing
http://www.youtube.com/c/CerradoDin%C3%A2mico/about
http://www.youtube.com/c/CerradoDin%C3%A2mico/about
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local. Nesse sentido, Santos (2002) apresenta como globaliza¢do contra-hegemonica, que busca
valorizar as economias locais e comunitarias, bem como, a criagdo e promogao de iniciativas

locais em todo o mundo.

A valorizagao do local, no entanto, ndo implica necessariamente na recusa de
resisténcias globais ou translocais, mas coloca destaque na promogado das
sociabilidades locais para que haja a criagdo de estratégias que promovam
solucdes reais para as populagdes reais. (SANTOS, 2002, p. 73)

Com base no que foi estipulado na metodologia, esse podcast pode ser classificado
quanto a tipologia como sendo producdo técnica e de ampliagdo tecnologica/editado, que sdo
aqueles podcasts em que o conteudo ¢ produzido por outras tecnologias e depois ¢
disponibilizado em formato digital dudio para a distribuicao on-line. Isso se justifica pelo fato
dele ser produzido ao vivo para o canal do YouTube e para a rede social Facebook, e s6 entdo
depois ser disponibilizado nas plataformas de audio.

Quanto ao formato, o produto pode ser classificado como debate ou mesa redonda, pois
se trata de um podcast em que sdo abordados temas diversificados, como se fosse um bate-papo,
trazendo varios pontos de vista. J4 quanto ao conteudo, o podcast ¢ considerado de
entretenimento, pois o teor ¢ abordado de forma informal, descontraida, sem a preocupagao de
formato.

O conceito de convergéncia também pode ser observado neste podcast, pois, apesar de
ndo ser uma midia com a caracteristica de original, utiliza outros meios de comunicagao digitais
para a divulgacdo do dudio, como as redes sociais Twitter, TikTok, Instagram e o site proprio.
No periodo analisado, o podcast apresentou 19 novos episodios durante, com novas publicagdes

semanalmente e, assim, ratificando o critério da continuidade.

Vale Araguaia Noticias

O podcast Vale Araguaia Noticias ¢ fruto do programa jornalistico de radio da emissora
105,5 FM, de Paraiso do Tocantins, regido central do Estado. Ele foi criado em 02 de fevereiro
de 2021. Na grade de programacdo da emissora, o programa Vale Araguaia Noticias,
apresentado por Erika Cristine e Maycon Camargo, vai ao ar de segunda a sexta-feira, das 18h
as 19h. Apos a finalizagdo do programa na radio, o conteudo ¢ divulgado nas plataformas

digitais.
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Por ser um radiojornal, o programa apresenta vinheta de abertura, trilha sonora, BG
durante a apresentagdo, trilhas de passagem de bloco, quadros jornalisticos, vinhetas de entrada
e saida de bloco e vinheta final. As noticias sdo divulgadas em forma de notas, matérias e
entrevistas. Durante os seis meses de andlise, foram publicados 129 novos episodios nas quatro
plataformas analisadas nesta pesquisa: Spotify, Deezer, Apple Podcast ¢ Google Podcast. A
descri¢ao do podcast nas plataformas digitais revela o que pode ser encontrado ao ouvir a midia:

informacodes da regido, do Brasil e do Mundo.
Vale Araguaia Noticias EP0I — 08 fev. 2021

O episddio de langamento do podcast tem duracao de 51 minutos e 48 segundos. Nele,
os ancoras do radiojornal se apresentam e léem as cabecas das matérias. H4 também
apresentacdo de um quadro voltado para a interacdo com a comunidade, que ¢ o “Fala ai,
comunidade”, no qual os ouvintes fazem reclamagdes, solicitagdes ou trazem noticias de
interesse publico. Por ser um programa de radio, hé citagdes de patrocinadores e spots
comerciais. O podcast finaliza com os apresentadores agradecendo a audiéncia e se despedindo
dos ouvintes.

Figura 11 — Logo do Podcast Vale Araguaia Noticias

VALE

ARAGUAIA

NOTICIAS

Fonte: Divulgacao/Spotify — Clique aqui e ouga o podcast

Essa interatividade com o publico local ¢ uma das caracteristicas do critério da
regionalidade. Com esse tipo de quadro, os cidaddos passam a ter voz nos veiculos de
comunicagdo, muitas vezes pautando outras midias. Essa caracteristica comprova uma
tendéncia da convergéncia mididtica de que a producao de informacdes nao esta apenas nas
maos das grandes midias, possibilitando uma comunicag¢do horizontal. Ao trazer também os

acontecimentos locais, essa a¢do reafirma a proximidade com os ouvintes.


https://drive.google.com/file/d/1YctYucLpTRzhZqm94xlpzWujG0X39k2d/view?usp=sharing
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A analise da tipologia apresentou que, quanto a produgdo técnica, o podcast ¢é
classificado como ampliagdo tecnoldgica/editado, que é aquele conteudo produzido por outras
tecnologias e depois ¢ disponibilizado em formato digital audio. E muito comum as emissoras
de radio disponibilizaram programas que foram veiculados na programagdo em tempo real, em
plataformas para serem ouvidos pelo usudrio quando e onde quiser.

Quanto ao formato, este podcast ¢ considerado como programa de radio, pois ¢ fruto de
um programa radiofénico, com estrutura clara, quadros, vinhetas e pode até mesmo tocar
musica. Ja quanto ao contetido, o podcast ¢ classificado como jornalistico/informativo, ou seja,
aquele que traz noticias atuais sobre acontecimentos do dia a dia.

Diferente dos outros dois podcasts analisados, o Vale Araguaia Noticias se enquadra no
conceito de remediagdo. Tal afirmagdo se justifica pelo fato do podcast ndo ser nativo € nao
haver a preocupagdo em edita-lo antes de disponibilizar nas plataformas digitais. Assim, ha

apenas um reaproveitamento do que vai ao ar para a internet, ou seja, € apenas uma renovagao.

Por remediagdo (remediation) entende-se o processo de renovacao de velhos
conteidos efetuado pelos novos meios. Ou seja, os novos meios de
comunicagdo renovam (refashion) os conteudos dos anteriores, permanecendo
desta forma uma ligagdo entre novos e velhos meios (BOLTER; GRUSIN,
1999, p. 55).

A continuidade também é uma caracteristica deste podcast, visto que, no periodo de
analise, foram divulgados 129 novos episddios, nimero alto se comparado com os outros
podcasts produzidos no Tocantins. Essa frequéncia estd ligada ao tipo de podcast quanto a
produgdo técnica, afinal se trata de um produto midiatico fruto de um programa de radio que

vai ao ar diariamente, sem a preocupagao de produzi-lo para as plataformas digitais.

Paz Palmas - Podcast

O podcast Paz Palmas ¢ um produto religioso da Paz Church Palmas, regido central do
Estado. Ele foi criado em 02 de dezembro de 2019, data em que foi ao ar o primeiro episodio.
Por ser um podcast de registro, ele traz em seus episodios a reflexdo da autoridade religiosa
daquele estabelecimento sobre a palavra de Deus. Cada episddio ¢ feito por uma pessoa
diferente e que apresenta um conteudo religioso diferente, mas apenas ela quem fala, o que o

classifica como formato de monologo.
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Ainda seguindo a classificacdo quanto ao contetido, por ser um podcast religioso, €
classificado como especializado, porque traz informagdes para um publico especifico. Durante
os seis meses de andlise foram publicados 103 novos episddios nas quatro plataformas
analisadas nesta pesquisa: Spotify, Deezer, Apple Podcast e Google Podcast.

A descrigdo do podcast nas plataformas digitais apresenta o objetivo da publicagdo, que
¢ agradar e glorificar a Deus e encorajar as pessoas a terem uma intimidade com o Senhor.
Ainda segundo a descricdo, as mensagens refletem o coracdo da organizacdo religiosa e

pretendem fortalecer a fé das pessoas que ouvem.

Figura 12 — Logo do Podcast Paz Palmas

PAZ CHURCH

FALMAS

Fonte: Divulgacao/Spotify — Clique aqui e ouga o podcast

Os sete milagres da palavra — Jackson Mendes

O primeiro episddio do podcast tem duragdo de 57 minutos e 57 segundos. Nele, o
pastou Jackson Mendes, presidente da Paz Church no Tocantins, faz uma reflexdo sobre a
passagem da Biblia: Jodo, capitulo 01. A descri¢ao do episddio apresenta um breve resumo
sobre a pregagdo, o que os ouvintes vao encontrar ao ouvir o podcast e traz o dia em que foi
realizado este culto, no caso 01 de dezembro de 2019.

Durante o tempo do podcast, o pastor fala com os fi¢is sobre o que diz a palavra e ora
com os presentes no culto. Nao ha qualquer tipo de interagdao e nenhuma preocupagao em que
este contetldo seja voltado também para o podcast, ou seja, ndo faz men¢ao do Paz Palmas —
Podcast. Também ndo tem o cuidado de usar palavras e expressdes nas quais as pessoas que

estdo apenas ouvindo possam entender, por exemplo usa palavras “veja ali fora”, “olha essa

pessoa na minha frente”, etc.


https://drive.google.com/file/d/12SbA06_NhGK-Tp1d1YyTA61pPRlInrY7/view?usp=sharing

128

Assim, por mais que o podcast seja um registro de um culto, fica evidente que a
transformagdo do evento em podcast ¢ apenas uma forma de estar nas redes sociais e de
disponibilizar aos ouvintes uma escuta assincrona, pois ndo ha qualquer alteracao na estrutura
do material.

Apresentou-se aqui o mapeamento dos posdcast produzidos no Tocantins e a
classifica¢do dessas midias conforme a literutura apresentada. Analise esta que permitiu tragar
um panorama da podosfera tocantinense. Além disso, ainda houve a andlise de contetido de
quatro podcasts para ilustrar um pouco do praducdo local e dos elementos destacados, que
mostram que o estado nortista seguiu a linha nacional e mundial de producdo de midias sonoras

para as diversas plataformas disponiveis no mercado.
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7 CONSIDERACOES FINAIS

Esta pesquisa teve como objetivo mapear e analisar os podcasts produzidos no
Tocantins, principalmente se eles atendem ao conceito de proximidade. Durante o percurso foi
realizada uma revisao da literatura sobre o tema, o que contribuiu para formular a hipdtese deste
trabalho e que orientou todo o caminho da investiga¢ao até o resultado. Também houve uma
coleta de dados durante seis meses, a fim de reunir o maior numero de podcasts do Tocantins.
Este levantamento de informacgdes foi necessario para que esta pesquisa mergulhasse a fundo
nas produgdes tocantinense e, assim, pudesse chegar a um resultado que mais se aproximasse a
realidade.

A audicdo de todo os podcasts foram necessarios para que eles pudessem ser
classificados dentro da metodologia proposta. Ainda seguindo o percurso desta pesquisa, para
que se chegasse a uma conclusdo, foi feita uma analise de conteido de quatro podcasts
selecionados com base nos critérios desta pesquisa, que sdo: regionalidade e continuidade.
Desta forma, dentre os 83 podcasts produzidos no Tocantins e encontrados nesta pesquisa,
foram selecionados os seguintes produtos: Defensoria em Prosa, Cerrado Dindmico, Vale
Araguaia Noticias e Palmas Paz — Podcast.

Ao concluir a pesquisa, foi possivel definir quais sdo os tipos de podcasts produzido no
Estado. Para isto, optou-se por criar uma tipologia de podcast propria, visto que ndo ha, até o
momento, uma literatura ou um material da academia que apresentasse este tema, com
caracteristicas bem definidas. Portanto, uniu-se o que traz, até entdo, os autores que trabalham
com o tema de midia sonora e radio na era da convergéncia, com o que as agéncias produtoras
de 4udio apresentam para o consumidor.

Assim, observou-se que o podcast tem uma trajetéria dentro do ciberespago, com
diversos formatos e praticas, e esta em constante evolucdo. A partir desta premissa, este estudo
definir um modelo-base para a tipologia de podcasts como produtos comunicacionais, tendo-o
enquanto programa em audio e linguagem sonora, distribuido pela internet por meio de um
Feed RSS. Também criou-se uma categorizag¢ao propria levando em consideracdo a producao
técnica, o formato e o conteudo. Essa classificacdo contempla todos os tipos de podcasts
existentes e, portanto, pode servir de base para pesquisas futuras sobre o tema.

E importante ressaltar que em todas essas etapas procurou-se encontrar respostas que
colaborassem com a compreensdo do produto midiatico produzido no Estado. Assim, apds

percorrer esse caminho, sempre buscando identificar, classificar e mapear os materiais
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produzidos no Tocantins, foi possivel confirmar a hipotese levantada de que os podcasts
produzidos no Estado tém como objetivo atingir o publico local, pois veiculam informagdes
regionais e de interesse publico, estabelecendo lagos de afetividade e identificagao.

O resultado encontrado também atende aos objetivos desta pesquisa, os quais eram
mapear e categorizar os podcasts produzidos no Tocantins. Portanto, verificou-se que o
conteudo se baseia em questdes ligadas a proximidade; observou-se que a maioria (80%) dos
podcasts apresenta uma estrutura propria do meio on-line, baseado nas caracteristicas de
convergéncia midiatica. Poucos ainda podem ser considerados produtos fruto da remediacao.
Por outro lado, a maioria deles ndo faz uso de todas as potencialidade e caracteristicas
particulares que esta midia apresenta, como frequéncia, compartilhamento e assincronia.

Diante disso, ¢ possivel concluir que o sucesso do podcast ¢ atribuido a auséncia de
regras rigidas na criacdo dos programas, o que permite que qualquer pessoa pode ter seu proprio
podcast. Isso foi percebido no grande nlimero deste produto midiatico criado no Tocantins nos
ultimos anos. Prova disso € que no periodo de seis meses de coleta de dados surgiram 32 novos
podcasts.

Isso também se justifica pela atemporalidade que o podcast apresenta. Antes, osouvintes
do radio ficavam limitados em interferir na recep¢do da mensagem com troca de emissora ou
desligando o aparelho. Como o podcast € assincrono, ou seja, o publico pode parare retornar ao
conteudo quando desejar, ouvir varias vezes o mesmo programa ou trecho, escolher a que horas
deseja receber as informagdes, pode-se ouvir o audio em qualquer lugar eaté compartilhar o
contetdo em redes sociais.

Essa caracteristica on demand torna o podcast uma midia atrativa para audiéncia. Nesse
sentido, o podcast diferencia-se das demais midias sociais, segundo Sellas (2015),
especialmente pela flexibilidade do consumo e por sua natureza sonora, capaz de estabelecer
uma relacdo de proximidade com o ouvinte, pois 0 som gera uma sensagao mais intimista entre
o produtor e o receptor.

Esta proximidade ¢ uma das caracteristicas principais da comunicagdo regional. Como
foi demonstrado na revisdo bibliografica, a comunicacao de proximidade ¢ aquela que expressa
as especificidades de uma localidade, que retrata os acontecimentos de uma determinada regido,
que traz o sentimento de pertencer, de identidade. Segundo Peruzzo (2005), a comunicagao de
proximidade retrata a realidade regional ou local, mostrando com mais fidelidade o que vive
aquele local. Assim, o publico acompanha os acontecimentos de uma forma mais real e direta,

0 que possibilita o confronto e a averiguagdo de forma mais natural.
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Apds o estudo das caracteristicas e aspectos técnicos dos programas de podcasts
selecionados, conclui-se que o maior valor ndo estd apenas na emissao da informag¢ao, mas na
regionalidade do processo comunicativo. E isto ficou evidente nos podcasts produzidos no
Estado do Tocantins. Iniciando pela linguagem, em que a maioria dos ancoras possuem
sotaques caracteristicos da regido, com expressoes muito utilizadas pelo tocantinense como
“bora 14 ouvir”, “nao vale um pequi roido”, entre outras. As fontes dos podcasts também sao da
regido, pessoas conhecidas de uma forma geral, que sdo especialistas no tema e que foram
entrevistados de alguns podcasts.

Além disso, os conteudos abordados s3o de interesse local, retratam os problemas, os
acontecimentos, as peculiaridades da regido, o que aumenta ainda mais este sentimento de
identificacdo. No entanto, um dos problemas identificados nesta pesquisa, diz respeito a
continuidade dos podcasts produzidos no Tocantins. A maioria deles apresenta um ou dois
episodios, ou sdo produzidos em forma de temporada e divulgam apenas o nimero determinado
de episodios, demonstrando que nao ha um prosseguimento na producao dos episodios.

A pesquisa nao se propds a identificar os problemas que levaram a esta ndo
continuidade, porém notou-se que o surgimento dos podcasts aconteceu, em sua maioria, nos
anos de 2020 e 2021, periodo pandémico, época em que foi necessario o isolamento domiciliar
por conta da Covid-19 e, conforme as medidas de restrigdes foram sendo finalizadas, o numero
de episddios reduziu ou nao houve mais publicagdes.

Ainda pelos dados coletados e pelas analises realizadas, pode-se notar também que, apesar do
podcast tocantinense ser caracterizado, em sua maioria, por ser uma midia fruto da convergéncia, ao
escutar os materiais, analisar a continuidade e a producdo, percebeu-se que, na verdade, eles sao frutos
da remediacao radiofonica.

Isso ¢ possivel de identificar nos podcasts do Tocantins, pois a maioria deles ndo faz uso da
potencialidade e caracteristicas particulares que esta midia apresenta como linguagem informal,
interagdo, frequéncia, compartilhamento e assincronia. O produto midiatico produzido no Estado
ainda segue o padrao radiofonico, com locugdes tradicionais, sem interagdo e sem a preocupacao de
apresentar um material com qualidade tecnoldgica e conteudo atemporal.

Desta forma, pode-se concluir que o podcast tocantinense ¢, sem qualquer duvida, utilizado
como uma forma de oferecer conteudo em diversas plataformas numa época em que as midias querem
estar em todo o lado e com diversos formatos de forma a conseguir conquistar diversos publicos,
transformando-os numa audiéncia massificada. Além disso, por causa do seu formato, o podcast pode
ser postado em diferentes agregadores e divulgados em vdrias redes sociais digitais como Facebook,
Instagram e pelo canal do YouTube, e até mesmo pode ser veiculado em emissoras de radio, focando

mais na questao do alcance do que propriamente na originalidade.
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Assim, buscou-se aqui empreender uma pesquisa com foco na midia regional, em

especifico na producdo de podcast no Estado do Tocantins, reconhecendo, registrando,
mapeando e analisando seu valor comunicacional a partir das contribui¢des propostas na
fundamentagdo tedrica. Vale reforgar que ndo se procurou apresentar uma definicao ideal do
termo podcast, pois ha uma diversidade de conceitos, defini¢des e de opinides sobre esta nova
midia. Utilizou-se as defini¢des encontradas na literatura, que ainda ¢ limitada, e fez-se
adapgdes a partir da realidade local estudada.

Por fim, este ¢ um trabalho que ndo se esgota nesta dissertagdo, muito pelo contrario, as
bases lancadas aqui oferecem um ponto de partida para a discussao de novos caminhos para a
producdo e mapeamento do podcast no Tocantins. Mesmo nao sendo uma pesquisa aplicada,
nem t30 pouco uma pesquisa-agao, destaca-se que os resultados aqui obtidos podem contribuir
com projetos futuros. Ficou evidente que o Estado possui uma grande potencialidade de
producdo desta midia regional, principalmente a regido Norte do Estado, onde se encontram as
cidades de Araguaina e Tocantindpolis, polos de producdo de contetido, e que pouco sdo

explorados.
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Apéndice A — Ficha de Classificagdo dos Podcsts

1- Nome do Podcast: Na Trilha da Midia

Data da criacao: 30/08/2019

Numero de episodios em fevereiro: 23 Numero de episoddios em agosto: 23

Assunto: Entrevista com comunicadores do Tocantins

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast (x) Apple Podcast

Local: Central (Palmas)

O podcast trata de: (x) Remediagao () Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de producao: Ampliagao técnica

Tipo de Podcast quanto ao formato: Entrevista

Tipo de Podcast quanto ao contetido: Narrativo

2- Nome do Podcast: Questiao Ambiental

Data da criacao: 29/09/2020

Numero de episddios em fevereiro: 02 Numero de episddios em agosto: 03

Assunto: A¢des da Secretaria Estadual do Meio Ambiente

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast (x) Apple Podcast

Local: Central (Palmas)

O podcast trata de: () Remediagao (x) Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de producdo: Original

Tipo de Podcast quanto ao formato: Entrevista

Tipo de Podcast quanto ao contetido: Jornalistico

3- Nome do Podcast: Apdstolo Marco Antonio

Data da criacao: 10/04/2020

Numero de episddios em fevereiro: 41 Numero de episdédios em agosto: 56

Assunto: Mensagens religiosas

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast (x) Apple Podcast

Local: Central (Palmas)

O podcast trata de: (x) Remediagao () Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de producao: Registro
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Tipo de Podcast quanto ao formato: Mondlogo

Tipo de Podcast quanto ao conteudo: Especializado

4- Nome do Podcast: IFTO ADHOC

Data da criacao: 29/01/2020

Numero de episddios em fevereiro: 11 Numero de episddios em agosto: 13

Assunto: Apresentagdo da rede académica do IFTO

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast (x) Apple Podcast

Local: Central (Palmas)

O podcast trata de: () Remediagao (x) Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de produgdo: Original

Tipo de Podcast quanto ao formato: Entrevista

Tipo de Podcast quanto ao conteudo: Jornalistico

5- Nome do Podcast: Educoop — Educac¢ao Coorporativa

Data da criacao: 18/10/2020

Numero de episodios em fevereiro: 09 Numero de episodios em agosto: 09

Assunto: Curso de gestdo coorporativa

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast (x) Apple Podcast

Local: Central (Palmas)

O podcast trata de: () Remediagao (x) Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de producdo: Original

Tipo de Podcast quanto ao formato: Entrevista

Tipo de Podcast quanto ao contetido: Educacional

6- Nome do Podcast: Boiuna Cast

Data da criacao: 07/11/2020

Numero de episddios em fevereiro: 11 Numero de episdédios em agosto: 16

Assunto: Cultura Pop do Tocantins

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast (x) Apple Podcast

Local: Central (Palmas)

O podcast trata de: () Remediagao (x) Convergéncia
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Tipo de Podcast quanto a técnica de produgdo: Original

Tipo de Podcast quanto ao formato: Mesa Redonda

Tipo de Podcast quanto ao conteudo: Entretenimento

7- Nome do Podcast: Conexao UFT

Data da criacao: 28/04/2020

Numero de episodios em fevereiro: 16 Numero de episodios em agosto: 17

Assunto: Entrevistas com Professores da UFT

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast (x) Apple Podcast

Local: Central (Palmas)

O podcast trata de: (x) Remediagao () Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de produgdo: Ampliacdo Técnica

Tipo de Podcast quanto ao formato: Entrevista

Tipo de Podcast quanto ao contetido: Jornalistico

8- Nome do Podcast: #Sofréncia

Data da criacao: 15/09/2020

Numero de episddios em fevereiro: 08 Numero de episddios em agosto: 11

Assunto: Discussao de problemas ligados as mulheres

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast (x) Apple Podcast

Local: Central (Palmas)

O podcast trata de: () Remediagao (x) Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de producdo: Original

Tipo de Podcast quanto ao formato: Entrevista

Tipo de Podcast quanto ao conteudo: Jornalistico

9- Nome do Podcast: Antropologica

Data da criacao: 30/03/2020

Numero de episddios em fevereiro: 01 Numero de episdédios em agosto: 04

Assunto: Antropologia com prof. Mariane Pisani

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast (x) Apple Podcast

Local: Central (Palmas)
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O podcast trata de: () Remediagao (x) Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de produgdo: Original

Tipo de Podcast quanto ao formato: Monologo

Tipo de Podcast quanto ao conteudo: Educacional

10- Nome do Podcast: Rum Ai Ai

Data da criacao: 26/06/2020

Numero de episddios em fevereiro: 06 Numero de episddios em agosto: 08

Assunto: Bate papo sobre questoes do dia-a-dia

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast (x) Apple Podcast

Local: Central (Palmas)

O podcast trata de: () Remediagdo (x) Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de producdo: Original

Tipo de Podcast quanto ao formato: Entrevista

Tipo de Podcast quanto ao conteudo: Entretenimento

11-Nome do Podcast: Oficina de Criativa Sonora

Data da criacao: 16/04/2020

Numero de episodios em fevereiro: 29 Numero de episodios em agosto: 46

Assunto: Experiéncias Sonoras da UFT

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast (x) Apple Podcast

Local: Central (Palmas)

O podcast trata de: () Remediagao (x) Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de producao: Original

Tipo de Podcast quanto ao formato: Entrevista

Tipo de Podcast quanto ao contetido: Entretenimento

12-Nome do Podcast: Tertilia

Data da criacao: 15/12/2020

Numero de episddios em fevereiro: 01 Numero de episddios em agosto: 01

Assunto: Assunto diversos e atuais

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast () Apple Podcast
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Local: Central (Palmas)

O podcast trata de: () Remediagao (x) Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de producao: Original

Tipo de Podcast quanto ao formato: Debate

Tipo de Podcast quanto ao contetido: Narrativo

13- Nome do Podcast: Fala Calango

Data da criacao: 01/07/2020

Numero de episddios em fevereiro: 13 Numero de episddios em agosto: 13

Assunto: Produgado de estudantes de jornalismo da UFT

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast () Apple Podcast

Local: Central (Palmas)

O podcast trata de: (x) Remediagao () Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de produgdo: Ampliacdo Técnica

Tipo de Podcast quanto ao formato: Entrevista

Tipo de Podcast quanto ao conteudo: Jornalistico

14 - Nome do Podcast: Alo Cartério

Data da criacao: 08/12/2020

Numero de episodios em fevereiro: 01 Numero de episoddios em agosto: 01

Assunto: Assuntos referentes aos servigos de cartorio

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast () Apple Podcast

Local: Central (Palmas)

O podcast trata de: () Remediagao (x) Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de producao: Original

Tipo de Podcast quanto ao formato: Entrevista

Tipo de Podcast quanto ao conteudo: Especializado

15-Nome do Podcast: Confere Musica

Data da criacdo: 30/08/2020

Numero de episddios em fevereiro: 03 Numero de episdédios em agosto: 06

Assunto: Discussdes sobre musicas
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Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast ( x) Apple Podcast

Local: Central (Palmas)

O podcast trata de: () Remediagao (x) Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de producdo: Original

Tipo de Podcast quanto ao formato: Debate

Tipo de Podcast quanto ao contetido: Entretenimento

16- Nome do Podcast: Palmas Mil Grau

Data da criacao: 24/01/2020

Numero de episodios em fevereiro: 06 Numero de episodios em agosto: 06

Assunto: Fatos do Tocantins

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast ( x) Apple Podcast

Local: Central (Palmas)

O podcast trata de: () Remediagao (x) Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de producdo: Original

Tipo de Podcast quanto ao formato: Hibrido

Tipo de Podcast quanto ao contetido: Entretenimento

17- Nome do Podcast: Juscetins Explica

Data da criacao: 30/09/2020

Numero de episddios em fevereiro: 07 Numero de episdédios em agosto: 07

Assunto: Podcast da Junta Comercial do Tocantins

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast ( x) Apple Podcast

Local: Central (Palmas)

O podcast trata de: () Remediagdo (x) Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de producdo: Original

Tipo de Podcast quanto ao formato: Entrevista

Tipo de Podcast quanto ao conteudo: Especializado

18 - Nome do Podcast: Sociologia das Organizacoes

Data da criacao: 11/11/2020

Numero de episodios em fevereiro: 02 Numero de episodios em agosto: 02
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Assunto: Material Didatico do curso de Ciéncias Sociais da UFT

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast ( x) Apple Podcast

Local: Central (Palmas)

O podcast trata de: () Remediagdo (x) Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de producdo: Original

Tipo de Podcast quanto ao formato: Entrevista

Tipo de Podcast quanto ao conteudo: Educacional

19- Nome do Podcast: Instantes Loucos

Data da criacao: 22/12/2020

Numero de episddios em fevereiro: 01 Numero de episdédios em agosto: 01

Assunto: Assuntos Diversos

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast ( x) Apple Podcast

Local: Central (Palmas)

O podcast trata de: () Remediagdo (x) Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de producdo: Original

Tipo de Podcast quanto ao formato: Mondlogo

Tipo de Podcast quanto ao conteudo: Entretenimento

20- Nome do Podcast: English with teacher Willy

Data da criacao: 29/08/2017

Numero de episodios em fevereiro: 13 Numero de episodios em agosto: 14

Assunto: Aulas de inglés

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast ( x) Apple Podcast

Local: Central (Palmas)

O podcast trata de: () Remediagao (x) Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de producdo: Original

Tipo de Podcast quanto ao formato: Mondlogo

Tipo de Podcast quanto ao contetido: Educacional

21- Nome do Podcast: Real Sousa Alé

Data da criacdo: 24/10/2019
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Numero de episddios em fevereiro: 01 Numero de episddios em agosto: 01

Assunto: Assuntos diversos

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast ( x) Apple Podcast

Local: Central (Palmas)

O podcast trata de: () Remediagao (x) Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de producdo: Original

Tipo de Podcast quanto ao formato: Monologo

Tipo de Podcast quanto ao contetido: Entretenimento

22-Nome do Podcast: Paz Palmas

Data da criacao: 02/12/2019

Numero de episddios em fevereiro: 79 Numero de episdédios em agosto: 103

Assunto: Mensagens Religiosas

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast ( x) Apple Podcast

Local: Central (Palmas)

O podcast trata de: (x) Remediagao () Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de produgdo: Registro

Tipo de Podcast quanto ao formato:
Mondlogo

Tipo de Podcast quanto ao conteudo: Especializado

23-Nome do Podcast: Palmas Backstage

Data da criacao: 07/08/2020

Numero de episodios em fevereiro: 04 Numero de episoddios em agosto: 04

Assunto: Cultura regional

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast ( x) Apple Podcast

Local: Central (Palmas)

O podcast trata de: () Remediagao (x) Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de producdo: Original

Tipo de Podcast quanto ao formato: Entrevista

Tipo de Podcast quanto ao contetido: Entretenimento

24-Nome do Podcast: Estudos Neemias com a pastora Elisangela
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Data da criacao: 10/07/2020

Numero de episddios em fevereiro: 01 Numero de episddios em agosto: 01

Assunto: Mensagens religiosas

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast ( x) Apple Podcast

Local: Central (Paraiso do Tocantins)

O podcast trata de: (x) Remediagao () Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de producao: Registro

Tipo de Podcast quanto ao formato: Mondlogo

Tipo de Podcast quanto ao contetido: Especiaalizado

25-Nome do Podcast: Festas Populares

Data da criacao: 15/12/2020

Numero de episodios em fevereiro: 01 Numero de episoddios em agosto: 01

Assunto: Historias das festas populares do TO

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast ( x) Apple Podcast

Local: Central (Palmas)

O podcast trata de: () Remediagao (x) Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de producdo: Original

Tipo de Podcast quanto ao formato: Entrevista

Tipo de Podcast quanto ao contetido: Narrativo

26- Nome do Podcast: Tocantins e Para

Data da criacao: 28/08/2020

Numero de episddios em fevereiro: 02 Numero de episdédios em agosto: 02

Assunto: Assuntos diversos dos Estados

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast ( x) Apple Podcast

Local: Central (Palmas)

O podcast trata de: () Remediacao (x) Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de produgdo: Original

Tipo de Podcast quanto ao formato: Monologo

Tipo de Podcast quanto ao contetido: Opinativo
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27-Nome do Podcast: Videira Palmas

Data da criacao: 18/09/2019

Numero de episodios em fevereiro: 02 Numero de episodios em agosto: 02

Assunto: Cultos religiosos

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast ( x) Apple Podcast

Local: Central (Palmas)

O podcast trata de: (x) Remediagao () Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de produgdo: Registro

Tipo de Podcast quanto ao formato: Monologo

Tipo de Podcast quanto ao conteudo: Especializado

28- Nome do Podcast: Papo de Preta

Data da criacao: 30/10/2020

Numero de episddios em fevereiro: 06 Numero de episdédios em agosto: 06

Assunto: Assuntos ligados ao dia-a-dia de mulheres negras

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast ( x) Apple Podcast

Local: Central (Palmas)

O podcast trata de: () Remediacao (x) Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de produgdo: Original

Tipo de Podcast quanto ao formato: Debate

Tipo de Podcast quanto ao contetido: Opinativo

29- Nome do Podcast: Boto fé nesse Som

Data da criacao: 10/08/2018

Numero de episddios em fevereiro: 23 Numero de episddios em agosto: 23

Assunto: Bate-papo sobre musica brasileira e da regido norte

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast ( x) Apple Podcast

Local: Central (Palmas)

O podcast trata de: () Remediacao (x) Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de producao: Original

Tipo de Podcast quanto ao formato: Entrevista

Tipo de Podcast quanto ao contetdo: Entretenimento
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30- Nome do Podcast: TER Historias

Data da criacao: 06/05/2019

Numero de episodios em fevereiro: 17 Numero de episodios em agosto: 17

Assunto: Historias sobre pessoas e sua saude

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast ( x) Apple Podcast

Local: Central (Palmas)

O podcast trata de: (x) Remediagao () Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de producao: Ampliagao Técnica

Tipo de Podcast quanto ao formato: Hibrido

Tipo de Podcast quanto ao contetido: Narrativo

31- Nome do Podcast: Saude Virtual Unitins

Data da criacao: 01/05/2020

Numero de episddios em fevereiro: 06 Numero de episdédios em agosto: 06

Assunto: Orientag@o de saude na pandemia e em geral

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast ( x) Apple Podcast

Local: Central (Palmas)

O podcast trata de: () Remediacao (x) Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de producdo: Original

Tipo de Podcast quanto ao formato: Entrevista

Tipo de Podcast quanto ao conteudo: Especializado

32-Nome do Podcast: CDOB Omar Henneman

Data da criacao: 30/09/2020

Numero de episodios em fevereiro: 06 Numero de episodios em agosto: 06

Assunto: Dicas e mensagens de motivagdo pessoal

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast ( x) Apple Podcast

Local: Central (Palmas)

O podcast trata de: () Remediacao (x) Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de producao: Original

Tipo de Podcast quanto ao formato: Monologo
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Tipo de Podcast quanto ao contetdo: Opinativo

33-Nome do Podcast: Cronicas da Cidade

Data da criacao: 31/12/2016

Numero de episddios em fevereiro: 17 Numero de episdédios em agosto: 17

Assunto: Historias sobre a cidade de Palmas

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast ( x) Apple Podcast

Local: Central (Palmas)

O podcast trata de: () Remediagao (x) Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de producdo: Original

Tipo de Podcast quanto ao formato: Stortelling

Tipo de Podcast quanto ao contetido: Narrativo

34-Nome do Podcast: Dr. Ronis Silva

Data da criacao: 29/02/2020

Numero de episddios em fevereiro: 05 Numero de episddios em agosto: 05

Assunto: Medicina em geral

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast ( x) Apple Podcast

Local: Central (Palmas)

O podcast trata de: () Remediacao (x) Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de produgdo: Original

Tipo de Podcast quanto ao formato: Mondlogo

Tipo de Podcast quanto ao conteudo: Especializado

35-Nome do Podcast: LIPE Cast

Data da criacao: 22/05/2021

Numero de episddios em fevereiro: 00 Numero de episdédios em agosto: 16

Assunto: Sobre pediatria, dicas para pais

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast ( x) Apple Podcast

Local: Central (Palmas)

O podcast trata de: () Remediacao (x) Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de producdo: Original

Tipo de Podcast quanto ao formato: Entrevista
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Tipo de Podcast quanto ao conteudo: Especializado

36- Nome do Podcast: Vale Araguaia Noticias

Data da criacao: 09/02/2021

Numero de episodios em fevereiro: 00 Numero de episodios em agosto: 129

Assunto: Noticias diarias

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast ( x) Apple Podcast

Local: Central (Paraiso do Tocantins)

O podcast trata de: (x) Remediagao () Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de produgdo: Ampliacdo Técnica

Tipo de Podcast quanto ao formato: Entrevista

Tipo de Podcast quanto ao contetido: Jornalistico

37-Nome do Podcast: Live Sesc TO

Data da criac¢ao: 05/03/2020

Numero de episddios em fevereiro: 00 Numero de episddios em agosto: 01

Assunto: Entrevista com presidente do SESC

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast ( x) Apple Podcast

Local: Central (Palmas)

O podcast trata de: (x) Remediagao () Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de producdo: Registro

Tipo de Podcast quanto ao formato: Entrevista

Tipo de Podcast quanto ao contetido: Entretenimento

38-Nome do Podcast: Sesc TO

Data da criacao: 05/03/2021

Numero de episodios em fevereiro: 00 Numero de episoddios em agosto: 10

Assunto: Podcast de divulgacao do Sesc TO

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast ( x) Apple Podcast

Local: Central (Palmas)

O podcast trata de: () Remediagao (x) Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de producao: Original

Tipo de Podcast quanto ao formato: Mondlogo
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Tipo de Podcast quanto ao contetido: Entretenimento

39-Nome do Podcast: Assessorando

Data da criacao: 30/03/2021

Numero de episodios em fevereiro: 00 Numero de episoddios em agosto: 01

Assunto: Educativo da disciplina de Assessorias de Imprensa da UFT

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast ( x) Apple Podcast

Local: Central (Palmas)

O podcast trata de: () Remediacao (x) Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de producdo: Original

Tipo de Podcast quanto ao formato: Entrevista

Tipo de Podcast quanto ao contetido: Educativo

40 - Nome do Podcast: Central Quali TOPAMA

Data da criac¢ao: 10/03/2021

Numero de episddios em fevereiro: 00 Numero de episddios em agosto: 03

Assunto: Divulgagdo na area da saude

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast ( x) Apple Podcast

Local: Central (Palmas)

O podcast trata de: () Remediacao (x) Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de producdo: Original

Tipo de Podcast quanto ao formato: Entrevista

Tipo de Podcast quanto ao conteudo: Especializado

41-Nome do Podcast: Opinido em Debate

Data da criacao: 11/03/2021

Numero de episodios em fevereiro: 00 Numero de episodios em agosto: 52

Assunto: Entrevista geral

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast ( x) Apple Podcast

Local: Central (Palmas)

O podcast trata de: () Remediagao (x) Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de producao: Original

Tipo de Podcast quanto ao formato: Entrevista




160

Tipo de Podcast quanto ao contetido: Jornalistico

42-Nome do Podcast: Café & prosa humanizada

Data da criacao: 07/04/2021

Numero de episodios em fevereiro: 00 Numero de episodios em agosto: 16

Assunto: Assuntos da area do direito

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast ( x) Apple Podcast

Local: Central (Palmas)

O podcast trata de: () Remediacao (x) Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de producdo: Original

Tipo de Podcast quanto ao formato: Entrevista

Tipo de Podcast quanto ao contetido: Especializado

43-Nome do Podcast: Cafonada

Data da criacao: 24/04/2021

Numero de episddios em fevereiro: 00 Numero de episdédios em agosto: 17

Assunto: Bate-papo com humor

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast ( x) Apple Podcast

Local: Central (Palmas)

O podcast trata de: () Remediacao (x) Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de producdo: Original

Tipo de Podcast quanto ao formato: Mesa Redonda/Debate

Tipo de Podcast quanto ao contetido: Entretenimento

44- Nome do Podcast: Cerrado Dinamico

Data da criacao: 29/03/2021

Numero de episodios em fevereiro: 00 Numero de episodios em agosto: 19

Assunto: Bate-papo com humor

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast ( x) Apple Podcast

Local: Central (Porto Nacional)

O podcast trata de: () Remediagao (x) Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de producao: Enriquecido

Tipo de Podcast quanto ao formato: Mesa Redonda/Debate
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Tipo de Podcast quanto ao contetido: Entretenimento

45- Nome do Podcast: Rotatoria Psi

Data da criacao: 22/03/2021

Numero de episodios em fevereiro: 00 Numero de episodios em agosto: 16

Assunto: Cotidiano dos estudantes de Palmas

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast ( x) Apple Podcast

Local: Central (Miracema)

O podcast trata de: () Remediacao (x) Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de producdo: Original

Tipo de Podcast quanto ao formato: Entrevista

Tipo de Podcast quanto ao contetido: Entretenimento

46- Nome do Podcast: Anos & Anos

Data da criacao: 23/04/2021

Numero de episddios em fevereiro: 00 Numero de episddios em agosto: 01

Assunto: Temas trabalhados no curso de psicologia da UFT

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast ( x) Apple Podcast

Local: Central (Palmas)

O podcast trata de: () Remediacao (x) Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de producdo: Original

Tipo de Podcast quanto ao formato: Entrevista

Tipo de Podcast quanto ao contetido: Entretenimento

47-Nome do Podcast: Unicatdlica

Data da criacao: 19/05/2021

Numero de episodios em fevereiro: 00 Numero de episodios em agosto: 05

Assunto: Assuntos gerais produzidos por universitarios da Universidade Catdlica

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast ( x) Apple Podcast

Local: Central (Palmas)

O podcast trata de: () Remediagao (x) Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de producao: Original

Tipo de Podcast quanto ao formato: Hibrido
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Tipo de Podcast quanto ao contetido: Entretenimento

48-Nome do Podcast: Igreja Batista Ebenézer

Data da criacao: 10/05/2021

Numero de episodios em fevereiro: 00 Numero de episodios em agosto: 02

Assunto: Mensagens religiosas

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast ( x) Apple Podcast

Local: Central (Palmas)

O podcast trata de: (x) Remediagao () Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de produgdo: Registro

Tipo de Podcast quanto ao formato: Monologo

Tipo de Podcast quanto ao contetido: Especializado

49- Nome do Podcast: Cultura, Ciberespaco e Educacio

Data da criacao: 09/05/21

Numero de episddios em fevereiro: 00 Numero de episddios em agosto: 01

Assunto: Discussodes sobre o tema de Ciberespago

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast ( x) Apple Podcast

Local: Central (Palmas)

O podcast trata de: () Remediacao (x) Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de producdo: Original

Tipo de Podcast quanto ao formato: Monologo

Tipo de Podcast quanto ao contetido: Entretenimento

50- Nome do Podcast: Menonita TV Palmas

Data da criacao: 13/05/2021

Numero de episodios em fevereiro: 00 Numero de episodios em agosto: 05

Assunto: Religioso

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast ( x) Apple Podcast

Local: Central (Palmas)

O podcast trata de: (x) Remediagao () Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de producao: Registro

Tipo de Podcast quanto ao formato: Mondlogo
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Tipo de Podcast quanto ao conteudo: Especializado

51- Nome do Podcast: Portal Shalom Palmas

Data da criacao: 25/05/2021

Numero de episodios em fevereiro: 00 Numero de episoddios em agosto: 03

Assunto: Religioso

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast ( x) Apple Podcast

Local: Central (Palmas)

O podcast trata de: (x) Remediagao () Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de produgdo: Registro

Tipo de Podcast quanto ao formato: Monologo

Tipo de Podcast quanto ao contetido: Especializado

52-Nome do Podcast: MNova Internacional

Data da criacao: 02/06/2021

Numero de episddios em fevereiro: 00 Numero de episddios em agosto: 15

Assunto: Religioso

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast ( x) Apple Podcast

Local: Central (Palmas)

O podcast trata de: (x) Remediagao () Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de producdo: Registro

Tipo de Podcast quanto ao formato: Monologo

Tipo de Podcast quanto ao conteudo: Especializado

53-Nome do Podcast: Curta Palmas

Data da criacao: 25/06/2021

Numero de episodios em fevereiro: 00 Numero de episoddios em agosto: 01

Assunto: Sobre o turismo e a noite palmense

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast ( x) Apple Podcast

Local: Central (Palmas)

O podcast trata de: () Remediagao (x) Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de producao: Original

Tipo de Podcast quanto ao formato: Mesa Redonda
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Tipo de Podcast quanto ao contetido: Entretenimento

54- Nome do Podcast: Talk Saude UFT

Data da criacao: 17/07/2021

Numero de episodios em fevereiro: 00 Numero de episoddios em agosto: 04

Assunto: Informagdes sobre saude, feito por estudantes da UFT

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast ( x) Apple Podcast

Local: Central (Palmas)

O podcast trata de: () Remediacao (x) Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de producdo: Original

Tipo de Podcast quanto ao formato: Entrevista

Tipo de Podcast quanto ao contetido: Jornalistico

55- Nome do Podcast: Info Amigos

Data da criacao: 23/07/2021

Numero de episddios em fevereiro: 00 Numero de episddios em agosto: 03

Assunto: Discussdo sobre internet de alunos do curso de Informatica do IFTO

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast ( x) Apple Podcast

Local: Central (Palmas)

O podcast trata de: () Remediacao (x) Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de producdo: Original

Tipo de Podcast quanto ao formato: Entrevista

Tipo de Podcast quanto ao contetido: Entretenimento

56- Nome do Podcast: TocanCast

Data da criacao: 04/07/2021

Numero de episodios em fevereiro: 00 Numero de episodios em agosto: 05

Assunto: Bate-papo com humor

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast ( x) Apple Podcast

Local: Central (Palmas)

O podcast trata de: () Remediagao (x) Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de producao: Original

Tipo de Podcast quanto ao formato: Entrevista
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Tipo de Podcast quanto ao contetido: Entretenimento

57-Nome do Podcast: Methodus Podcast

Data da criacao: 12/07/2021

Numero de episodios em fevereiro: 00 Numero de episodios em agosto: 09

Assunto: Aulas de Metodologia da Comunicagdo do PPGCOM UFT

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast ( x) Apple Podcast

Local: Central (Palmas)

O podcast trata de: () Remediacao (x) Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de produgdo: Registro

Tipo de Podcast quanto ao formato: Hibrido

Tipo de Podcast quanto ao contetido: Educacional

58- Nome do Podcast: Sindrome de Burnout

Data da criacao: 27/06/2021

Numero de episddios em fevereiro: 00 Numero de episddios em agosto: 01

Assunto: Informacdes sobre a doenca

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast ( x) Apple Podcast

Local: Central (Palmas)

O podcast trata de: () Remediacao (x) Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de producdo: Registro

Tipo de Podcast quanto ao formato: Monologo

Tipo de Podcast quanto ao conteudo: Especializado

59- Nome do Podcast: InovaJor

Data da criacao: 21/07/2021

Numero de episodios em fevereiro: 00 Numero de episodios em agosto: 06

Assunto: Inovagao Pedagogica do curso de Jornalismo UFT

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast ( x) Apple Podcast

Local: Central (Palmas)

O podcast trata de: () Remediagao (x) Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de producao: Original

Tipo de Podcast quanto ao formato: Entrevista
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Tipo de Podcast quanto ao contetdo: Opinativo

60- Nome do Podcast: Descubra o Tocantins

Data da criacao: 09/08/2021

Numero de episodios em fevereiro: 00 Numero de episoddios em agosto: 01

Assunto: Turismo, cultura e histoérias do Tocantins

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast ( x) Apple Podcast

Local: Central (Palmas)

O podcast trata de: () Remediacao (x) Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de producdo: Original

Tipo de Podcast quanto ao formato: Entrevista

Tipo de Podcast quanto ao contetido: Especializado

61-Nome do Podcast: Mais Cultura

Data da criacao: 13/08/2021

Numero de episddios em fevereiro: 00 Numero de episddios em agosto: 01

Assunto: Cultura do Tocantins

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast ( x) Apple Podcast

Local: Central (Palmas)

O podcast trata de: () Remediacao (x) Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de producdo: Original

Tipo de Podcast quanto ao formato: Hibrido

Tipo de Podcast quanto ao contetido: Entretenimento

62- Nome do Podcast: Cidade de Fato

Data da criacao: 29/03/2021

Numero de episodios em fevereiro: 00 Numero de episodios em agosto: 22

Assunto: Discussado sobre Vida Urbana

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast ( x) Apple Podcast

Local: Central (Palmas)

O podcast trata de: (x) Remediagao () Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de producao: Ampliagao Tecnologica

Tipo de Podcast quanto ao formato: Entrevista
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Tipo de Podcast quanto ao contetdo: Opinativo

63- Nome do Podcast: Estudante a cima da média

Data da criacao: 20/07/2021

Numero de episodios em fevereiro: 00 Numero de episodios em agosto: 05

Assunto:Assuntos do P.I.O. de Educagao Fisica UFT

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast ( x) Apple Podcast

Local: Central (Palmas)

O podcast trata de: () Remediacao (x) Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de producdo: Original

Tipo de Podcast quanto ao formato: Entrevista

Tipo de Podcast quanto ao contetido: Jornalismo

64- Nome do Podcast: Literata

Data da criacdo: 02/04/2019

Numero de episddios em fevereiro: 78 Numero de episddios em agosto: 78

Assunto: sobre literatura

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast ( x) Apple Podcast

Local: Central (Palmas)

O podcast trata de: (x) Remediagao () Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de produc¢do: Ampliagdo Técnica

Tipo de Podcast quanto ao formato: Monologo

Tipo de Podcast quanto ao contetdo: Opinativo

65- Nome do Podcast: Podcast Avulso

Data da criacao: 10/12/2019

Numero de episodios em fevereiro: 19 Numero de episodios em agosto: 19

Assunto: sobre Cultura regional

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast ( x) Apple Podcast

Local: Central (Palmas)

O podcast trata de: (x) Remediagao () Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de producao: Ampliagao Técnica

Tipo de Podcast quanto ao formato: Debate
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Tipo de Podcast quanto ao contetido: Entretenimento

66- Nome do Podcast: P.I.P Cast

Data da criacao: 30/06/2021

Numero de episodios em fevereiro: 00 Numero de episoddios em agosto: 01

Assunto: Inovacao Pedadgica

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast ( x) Apple Podcast

Local: Central (Porto Nacional)

O podcast trata de: () Remediacao (x) Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de producdo: Original

Tipo de Podcast quanto ao formato: Entrevista

Tipo de Podcast quanto ao contetido: Educativo

67-Nome do Podcast: TonaCast

Data da criacao: 25/08/2021

Numero de episddios em fevereiro: 78 Numero de episddios em agosto: 78

Assunto: entrevistas diversas, humor e entretenimento

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast ( x) Apple Podcast

Local: Central (Palmas)

O podcast trata de: () Remediacao (x) Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de producdo: Enriquecido

Tipo de Podcast quanto ao formato: Entrevista

Tipo de Podcast quanto ao contetido: Entretenimento

68 - Nome do Podcast: Radio Lider

Data da criacao: 22/10/2020

Numero de episodios em fevereiro: 10 Numero de episoddios em agosto: 10

Assunto: Noticias

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast ( x) Apple Podcast

Local: Norte (Colinas)

O podcast trata de: () Remediagao (x) Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de producao: Original

Tipo de Podcast quanto ao formato: Entrevista
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Tipo de Podcast quanto ao contetido: Jornalistico

69 - Nome do Podcast: Bora Mangar

Data da criacao: 04/05/2020

Numero de episodios em fevereiro: 01 Numero de episoddios em agosto: 01

Assunto: Humor

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast ( x) Apple Podcast

Local: Norte (Araguaina)

O podcast trata de: () Remediacao (x) Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de producdo: Original

Tipo de Podcast quanto ao formato: Hibrido

Tipo de Podcast quanto ao contetido: Entretenimento

70-Nome do Podcast: Acai em Araguaina

Data da criacdo: 29/11/2019

Numero de episodios em fevereiro: 01 Numero de episodios em agosto: 01

Assunto: Gastronomia sobre agai

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast ( x) Apple Podcast

Local: Norte (Araguaina)

O podcast trata de: () Remediacao (x) Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de producdo: Original

Tipo de Podcast quanto ao formato: Monologo

Tipo de Podcast quanto ao contetido: Entretenimento

71-Nome do Podcast: Redmark Noticias

Data da criacao: 18/06/2020

Numero de episodios em fevereiro: 01 Numero de episoddios em agosto: 01

Assunto: Noticias

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast () Apple Podcast

Local: Norte (Araguaina)

O podcast trata de: (x) Remediagao () Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de producao: Ampliagao Técnica

Tipo de Podcast quanto ao formato: Entrevista
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Tipo de Podcast quanto ao contetido: Jornalistico

72- Nome do Podcast: Perio News

Data da criacao: 28/11/2020

Numero de episodios em fevereiro: 02 Numero de episodios em agosto: 02

Assunto: Orientagdes sobre satide bucal

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast ( x) Apple Podcast

Local: Norte (Araguaina)

O podcast trata de: () Remediacao (x) Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de producdo: Original

Tipo de Podcast quanto ao formato: Mesa Redonda

Tipo de Podcast quanto ao contetido: Especializado

73-Nome do Podcast: Rochinha Gol

Data da criacao: 17/02/2021

Numero de episddios em fevereiro: 01 Numero de episdédios em agosto: 09

Assunto: Debate sobre futebol tocantinene

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast ( x) Apple Podcast

Local: Sul (Gurupi)

O podcast trata de: (x) Remediagao () Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de produc¢do: Ampliagdo Técnica

Tipo de Podcast quanto ao formato: Programa de Radio

Tipo de Podcast quanto ao conteudo: Especializado

74- Nome do Podcast: Cidade Interativa Almas

Data da criacao: 27/01/2021

Numero de episodios em fevereiro: 01 Numero de episoddios em agosto: 04

Assunto: Noticias da cidade de Almas

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast ( x) Apple Podcast

Local: Sul (Almas)

O podcast trata de: () Remediagao (x) Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de producao: Enriquecido

Tipo de Podcast quanto ao formato: Mondlogo
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Tipo de Podcast quanto ao contetido: Jornalistico

75-Nome do Podcast: Portal do Amaral

Data da criacao: 08/03/2021

Numero de episodios em fevereiro: 01 Numero de episoddios em agosto: 04

Assunto: Noticias

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast ( x) Apple Podcast

Local: Sul (Gurupi)

O podcast trata de: (x) Remediagao () Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de produgdo: Ampliacdo Técnica

Tipo de Podcast quanto ao formato: Entrevista

Tipo de Podcast quanto ao contetido: Jornalistico

76- Nome do Podcast: To Por Dentro

Data da criacao: 29/05/2019

Numero de episodios em fevereiro: 21 Numero de episddios em agosto: 22

Assunto: A¢des do Governo do TO

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast ( x) Apple Podcast

Local: Todas

O podcast trata de: () Remediacao (x) Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de producdo: Original

Tipo de Podcast quanto ao formato: Entrevista

Tipo de Podcast quanto ao contetido: Jornalistico

77-Nome do Podcast: Tiago Dimas

Data da criacao: 19/08/2020

Numero de episodios em fevereiro: 02 Numero de episoddios em agosto: 03

Assunto: A¢des do Deputado Federal

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast ( x) Apple Podcast

Local: Todas

O podcast trata de: () Remediagao (x) Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de producao: Original

Tipo de Podcast quanto ao formato: Hibrido
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Tipo de Podcast quanto ao conteudo: Especializado

78-Nome do Podcast: TRE Responde

Data da criacao: 21/07/2020

Numero de episodios em fevereiro: 24 Numero de episoddios em agosto: 20

Assunto: Informagdes sobre Tribunal Regional Eleitoral do TO

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast ( x) Apple Podcast

Local: Todas

O podcast trata de: () Remediacao (x) Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de producdo: Original

Tipo de Podcast quanto ao formato: Entrevista

Tipo de Podcast quanto ao contetido: Jornalistico

79- Nome do Podcast: Campo Minado

Data da criacao: 02/07/2019

Numero de episddios em fevereiro: 43 Numero de episddios em agosto: 43

Assunto: Noticias

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast ( x) Apple Podcast

Local: Todas

O podcast trata de: () Remediacao (x) Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de producdo: Original

Tipo de Podcast quanto ao formato: Monologo

Tipo de Podcast quanto ao contetido: Jornalistico

80- Nome do Podcast: Fala Justica

Data da criacao: 24/09/2019

Numero de episodios em fevereiro: 01 Numero de episoddios em agosto: 01

Assunto: A¢des do Tribunal de Justica do TO

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast ( x) Apple Podcast

Local: Todas

O podcast trata de: (x) Remediagao () Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de producao: Ampliagao Técnica

Tipo de Podcast quanto ao formato: Programa de Radio
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Tipo de Podcast quanto ao contetido: Jornalistico

81- Nome do Podcast: Gazeta do Cerrado

Data da criacao: 17/09/2019

Numero de episodios em fevereiro: 10 Numero de episoddios em agosto: 10

Assunto: Noticias

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast ( x) Apple Podcast

Local: Todas

O podcast trata de: () Remediacao (x) Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de producdo: Original

Tipo de Podcast quanto ao formato: Entrevista

Tipo de Podcast quanto ao contetido: Jornalistico

82-Nome do Podcast: Cidadania em Foco

Data da criacao: 06/04/2021

Numero de episddios em fevereiro: 00 Numero de episdédios em agosto: 29

Assunto: Podcast do Ministério Publico do TO

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast ( x) Apple Podcast

Local: Todas

O podcast trata de: () Remediacao (x) Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de producdo: Original

Tipo de Podcast quanto ao formato: Entrevista

Tipo de Podcast quanto ao contetido: Jornalistico

83-Nome do Podcast: Defensoria em Prosa

Data da criacao: 06/06/2021

Numero de episodios em fevereiro: 00 Numero de episodios em agosto: 05

Assunto: Historias de assistidos da Defensoria Publica do TO e seus direitos

Plataforma: (x) Spotify (x) Deezer (x) Google Podcast ( x) Apple Podcast

Local: Todas

O podcast trata de: () Remediagao (x) Convergéncia

Tipo de Podcast quanto a técnica de producao: Original

Tipo de Podcast quanto ao formato: Storytelling
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Tipo de Podcast quanto ao contetido: Narrativo
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