UNIVERSIDADE FEDERAL DO TOCANTINS
CAMPUS UNIVI;RSITARIO DE PALMAS
CURSO DE CIENCIAS ECONOMICAS.

ALINE BARBOSA DE CARVALHO

ESTUDO SOBRE A INDUSTRIA CRIATIVA EM PALMAS TO.

PALMAS-TO
2020



ALINE BARBOSA DE CARVALHO

ESTUDO SOBRE A INDUSTRIA CRIATIVA EM PALMAS TO.

Monografia apresentada & UFT — Universidade
Federal do Tocantins — Campus Universitario de
Palmas, Curso de Ciéncias Econdmicas para

obtencdo do titulo de Graduacéo.

Orientadora: Prof.2. Dra. Keile Aparecida Beraldo.

PALMAS - TO
2020



Ficha catalogréfica

Dados Internacionais de Catalogacéo na Publicacdo (CIP)
Sistema de Bibliotecas da Universidade Federal do Tocantins

B238e Barbosa de Carvalho, Aline.

ESTUDO SOBRE A INDUSTRIA CRIATIVA EM PALMAS TO. . / Aline
Barbosa de Carvalho. — Palmas, TO, 2020.

41f

Monografia Graduagéo - Universidade Federal do Tocantins — Campus
Universitano de Palmas - Curso de Ciéncias Econdmicas, 2020.

Onentador: Prof®. Dra. Keile Aparecida Beraldo.

1. Tipos de cnatividade. 2. Economia Criativa. 3. Industnia Crativa 4.
Potencial Cnativo. I. Titulo

CDD 330

TODOS OS5 DIREITOS RESERVADOS — A reprodugdo total ou parcial, de qualquer
forma ou por qualquer meio deste documento € autorizado desde que citada a fonte.
A wviolagdo dos direitos do autor (Lein® 9.610/98) € crime estabelecido pelo artigo 184
do Codigo Penal.

Elaborado pelo sistema de geracio automatica de ficha catalografica da UFT com os
dados fornecidos pelo(a) autor(a).



ALINE BARBOSA DE CARVALHO

ESTUDO SOBRE A INDUSTRIA CRIATIVA EM PALMAS TO

Monografia apresentada a UFT -
Universidade Federal do Tocantins —
Campus Universitario de Palmas,
Curso de Ciéncias Econdmicas para
obtencdo do titulo de Graduacdo e
aprovada em sua forma final pelo

Orientador e pela Banca Examinadora.

Data de aprovacdo 11/12/2020

Banca examinadora:

ya —
{ 4 —

i 1 4 y oY
! e NN ¥ Ly
,i'r'--.:;"i v
pr |

LW

Professora Dra. Keile Aparecida Beraldo
Orientador — UFT

\\;\/JS d\.ﬁ k/\?) (‘L“J\N\ '?‘\/\”ﬁ_

Professor Dr. Waldecy Rodrigues

Membro — UFT
Profesior :"»1-:_ Higino Julia Piti
Membno — UFT

PALMAS

2020



Dedico este trabalho a minha familia.



AGRADECIMENTOS

A Deus, que me abengoou, me fortaleceu e me trouxe luz nos momentos que quase me
fizeram desistir. Ele me deu salde, paciéncia, amigos e uma familia maravilhosa que me permitiu
chegar até aqui.

A Minha orientadora Professora Dra. Keile Aparecida Beraldo pela orientacao, cuidado e
desprendimento do trabalho, obrigada também pela paciéncia e atencdo que teve comigo durante
essa caminhada. A banca examinadora, pelos conselhos e contribuicdes. Estendo meus
agradecimentos também a toda equipe de professores do curso de Ciéncias Econémicas que
participaram da minha formacdo académica e como pessoa, em especial a professora Yolanda
Abreu que foi quem me apresentou o tema desse trabalho.

Agradeco aos meus pais Fernando e Maria da Paz, que fizeram o maior esforco para que
eu pudesse concluir a graduacdo. Agradeco imensamente aos meus irmdos, em especial a minha
irmd/madrinha Suely e meu cunhado/padrinho Cledisson que foram as pessoas que mais me
incentivaram e me apoiaram durante esses anos. Agradeco a minha familia de coracdo Claudia e
Bianca e a minha familia de forma geral, essa vitéria também é de vocés.

Durante a graduacdo fiz amigos que quero levar para toda vida, obrigado a vocés por
estarem comigo nessa jornada.

Obrigada a todos que de alguma forma contribuiram para minha graduacao. Encerro esse

ciclo com o coragéo cheio de gratiddo, muito obrigado!



RESUMO

A economia criativa € algo relativamente novo, abordado com maior frequéncia nos ultimos 30
anos. As industrias criativas sdo consideradas o centro da Economia criativa. De forma geral, a
economia criativa tem como impulsor a criatividade, sendo essa economia um impulsor para o
desenvolvimento econdmico. Assim, este trabalho busca contribuir mesmo que de forma minima
sobre 0 tema economia criativa, e tem 0 objetivo de apresentar os principais segmentos da
Industria Criativa que se destacaram na regido de Palmas, Tocantins nos ultimos 10 anos. Para
responder as questes centrais esta pesquisa utilizou-se de técnicas qualiquantitativas com
métodos exploratorio e descritivo com levantamento de dados por meio de revisdo de literatura e
analises de documentos sobre a teméatica Economia Criativa e Industria Criativa. Os resultados
apontam que a cidade de Palmas como uma das dez capitais com maior potencial criativo do
Brasil e vem crescendo a cada ano. Porém, o nimero de profissionais ocupados no setor ainda €
pequeno guando comparado a outros setores da economia. Entre as areas da Economia Criativa o
segmento que melhor remunera em Palmas destaca-se a da Arquitetura com cerca de 547 postos
de trabalhos e uma média salarial de R$ 7.668,05 idade média de 39 anos, este segmento nao
conta com apenas arquitetos, engloba seis profissdes.

Palavras-chaves: Economia Criativa, IndUstria Criativa, Potencial Criativo



ABSTRACT

The Creative Economy is something relatively new, addressed most frequently in the last 30
years. The creative industries are considered the center of Creative Economy. In general, the
creative economy was a boost to creativity, that one causing an economic growth. Therefore, this
paper seeks for contributing, even if in a minimal way, with the theme "Creative Economy", and
has a goal to submit the main segment of "Creative Economy" that stands out in Palmas,
Tocantins in the last decade. To answer the main questions, in this study where used exploratory
descriptive techniques with qualitative and quantitative approach, and collective data though a
literature and analyses of Creative Industrial and Economy’s documents. The results from the
study point Palmas as one of ten capital cities with the highest Brazil’s creative potential, and still
growing. However, the numbers of professionals occupying the sector still extremely low
compared to other economy sectors. Among other creative economy In Palmas, the higher
segment is the architecture sector, with approximately 547 working posts along with average
wage of R$ 7,668,05 and average age of 39 years old, this segment embrace not only architects
but other six different professions.

Keywords: Creative Economy, Creative Industry, Creative Potential



LISTA DE ILUSTRACOES

Figura 1- Tipos de CratiVIdade..........cceieeiieiiiicieecie e 19
Figura 2- Grafico EVOluGao do PIB CriatiVO..........ccceieeiiiie e 23
Figura 3 - Grafico Participacdo Estimada do PIB Criativo nas UFS ............ccccceeveninienen. 24
Figura 4 - Grafico Indicador de potencial Criativo ...........ccccovrerriiiienineicce e, 26
LISTA DE TABELAS
Tabela 1 — Profiss0eS d0 CONSUMIO. .. ..cuueuriierieeieiiesieeie e sieeie e seeenee e sseeeesneeseeeneennes 28
Tabela 2 — Profiss0es da CUITUIA ..........ccoiiiiiiiiiieieee e 29
Tabela 3 — Profiss0es de MidIaS.......ccoieiiiiiiiieiiieiee et 29
Tabela 4 — Profissdes da TeCNOIOgIa .......cc.ccveiueeiiiicie e 29
Tabela 5 — Geragdo dos postos de trabalhos na industria criativa e emprego total ........... 30
Tabela 6 — Economia Criativa por Segmento — CONSUMO.........cccccoiiinininininieiee, 32
Tabela 7 — Grau de Instrugcdo — CONSUMO.........cccoiiiiiicece e 33
Tabela 8 — Economia Criativa por Segmento — CULTURA ........ccccoov e 34
Tabela 9 — Grau de InStrugo — CULTURA ...t 34
Tabela 10 — Economia Criativa POr SEgMENTO .......cc.erueiuererieriresieieie e 35
Tabela 11 — Grau de INStrugio — MIDIAS ........cooveeeeeieeeeeeeee et 35
Tabela 12 — Economia Criativa por Segmento — TECNOLOGIA .........cccooovvvieivievieene, 36

Tabela 13 — Grau de INStrugio — MIDIAS .......cooveeeveieeeeeeeee e eree s 36



LISTA DE GRAFICOS

Gréfico 1 — Evolucdo da Economia Criativa (2010-2017) .........

Gréfico 2 — Distribuigdo dos profissionais por Género (Palmas)



ONU
UNCTAD
EC
FIRJAN
IFDM
PIB
IBGE
SEBRAE
RAIS
MTE
TIC

P&D

LISTA DE SIGLAS

Organizacao das Nac6es Unidas

Conferéncia das NacGes Unidas sobre Comércio e Desenvolvimento
Economia Criativa

Federacdo das Industrias do Estado do Rio de Janeiro
indice FIRJAN de Desenvolvimento Municipal

Produto interno bruto

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica

Servigo Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas
Relacdo Anual de Informacdes Sociais

Ministério do Trabalho e Emprego

Tecnologia da Informacdo e Comunicagéo

Pesquisa e desenvolvimento



SUMARIO

1. INTRODUGAOQ ...ttt 13
IO o] =] €LY/ 0 L USSR 15
I O o] 1= (A0 N 1= | USSR 15
1.1.2 ODjetivos ESPECITICOS ......civeieiiriiiieieierie e 15
1.2. Estrutura do trabalno ... 15
2. METODOLOGIA. ...ttt 16
3. REVISAO DE LITERATURA.......ooieteeeeeeeece e tenae s 18
3.1 Tip0oS de CriatiVIdade .........cceiiiiiiieieieee s 18
K I (oo L] 1 41T W ©4 o F- L A7 OSSPSR 20
3.3 INAUSEIIA CFIALIVA.....cviieieiiieiiciesee e bbb 23
3.4 POLENCIAL CrIAtIVO ..o 25
3.5 Inovacdo, Cultura e Criatividade...........ccoooeieeieiiinieee e 26
4. RESULTADOS E DISCUSSOES ..o 28
5.CONSIDERAGCOES FINAIS.......ooiieeeeeeeeeeeeeeeess e es s senae s 38

REFERENCIAS ..ot ee oo r e e e e e s e e e et e e et e e es e ees et e e eraaeenaenes 39



13

1. INTRODUCAO

O entendimento acerca do desenvolvimento passou por profundas transformagdes
durante o século XX. Aos poucos foi ganhando forca a ideia de que as variaveis econdmicas sao
extremamente importantes, mas ndo suficientes para produzir desenvolvimento social justo e
ambientalmente sustentavel e ndo ha como legitimar o desenvolvimento econémico
independentemente de suas dimensdes sociais e culturais. Conforme reforca Amartya Sen
ganhador do prémio Nobel de economia em 1998.

Assim, o desenvolvimento ganhou contornos que envolvem, necessariamente, a melhoria
das condi¢des humanas e sociais dos individuos, sendo que a cultura (mais do que um direito a
ser satisfeito por meio do ensejo ao seu livre acesso e producdo) torna-se um instrumento, a ser
utilizado pelos governos, para promover melhorias socioecondmicas (SOARES e PI1ZZO0, 2017).
Dentro dessa pegada de cultura e desenvolvimento a economia criativa surge como uma forma de
desenvolvimento.

Tais afirmac6es ganham maior sentido dentro do contexto de crise mundial quando ha
uma necessidade de buscar alternativas para minimizar os problemas sociais nos paises em
desenvolvimento onde ha uma populagdo mais vulneravel socialmente. O que ocorreu durante a
crise de 2008 a Organizacdo NacBes Unidas (ONU) publicou seu primeiro Relatério sobre
Economia Criativa. O relatdrio concluia que as industrias criativas estavam entre os setores mais
dindmicos da economia mundial, e assim ofereceria novas oportunidades de alto crescimento para
0s paises em desenvolvimento. Desde entdo o relatério vem sendo amplamente utilizando tanto
por legisladores, quanto por profissionais do desenvolvimento e pesquisadores (UNCTAD,
2010). J& a Conferéncia das NacGes Unidas sobre Comércio e Desenvolvimento (UNCTAD)
realizada em 2010 apresentou relatorio sobre economia criativa afirmando-a como uma opcéo de
desenvolvimento viavel.

A Economia Criativa apareceu em 1980 na Australia, mas em 1997 o Reino Unido que
passou a utilizar mais esse termo quando Tony Blair assumiu como Primeiro-Ministro e

identificou treze setores que poderiam reerguer a economia nacional, chamando-as “industrias
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criativas” (sendo que o termo “inddstria”, em economia, refere-se a um setor econdémico)
(UEMG, 2016).

Seguindo tal tendéncia o Brasil acompanhou as transformacGes mundiais. Mas as
discussbes sobre a Economia Criativa (EC) se intensificaram no Brasil e no mundo a partir de
2000 com a publicacdo do The Creative Economy — How people Canmake Money fromideas do
inglés Jhon Howkins publicado em 2002. E desde entdo a economia criativa e as industrias
criativas tém se destacado no pais.

No Brasil o indice FIRJAN de Desenvolvimento Municipal (IFDM) FIRJAN publicou
dados sobre “Mapeamento da Industria Criativa no Brasil”, em fevereiro de 2019, e de acordo
com os dados o PIB criativo gerou uma riqueza de R$ 171,5 bilhGes para a economia brasileira
em 2017. O indice FIRJAN é um estudo do Sistema FIRJAN gue acompanha anualmente o
desenvolvimento socioeconémico de todos os municipios brasileiros em trés areas de atuacéo:
Emprego & renda, Educagdo e Salde. Criado em 2008, ele é feito, exclusivamente, com base em
estatisticas publicas oficiais, disponibilizadas pelos ministérios do Trabalho, Educacgdo e Salde.

Isso posto, ao pensar em desenvolvimento estudos apontam que a economia criativa pode
contribuir com o desenvolvimento socioeconémico, especialmente em paises que estejam
buscando diversificar suas economias e construir resiliéncia para futuras crises econémicas como
0 Brasil.

Neste sentido, este trabalho busca contribuir mesmo que de forma minima sobre o tema
economia criativa, apresentando dados sobre a Industria criativa e os diferentes segmentos deste
setor que se destacam na regido de Palmas, capital do estado do Tocantins. A questdo norteadora
desta pesquisa é: Quais 0s segmentos da Industria criativa vém se desenvolvendo e gerando
postos de trabalho na regido de Palmas, Tocantins mesmo diante das Gltimas crises econémicas?

Ressalta-se que o Tocantins é o estado mais novo da Federacdo cuja capital é Palmas foi
fundada em 1989, desde a separacdo do norte de Goias, 0 Tocantins luta para combater a pobreza
e as desigualdades sociais de sua populacdo principalmente as populagdes tradicionais rurais. O
estado do Tocantins apresenta um dos maiores indices de crescimento do pais com uma
populagéo entorno de 299.127 pessoas (IBGE 2019). Mas o crescimento da geragcdo de empregos
ndo acompanha a necessidade da populacdo mais vulnerdvel socialmente que sente de perto os
efeitos das crises econdbmicas. Assim, a industria criativa se apresenta como uma das alternativas

viaveis para a geracao de empregos em tempos de crise econémica.
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1.1 OBJETIVOS

1.1.1 Objetivo geral

Apresentar os principais segmentos da Industria Criativa que se destacaram na regido de

Palmas TO, nos ultimos 10 anos.

1.1.2 Objetivos especificos
e Levantar dados sobre os setores de Economia Criativa e IndUstria Criativa no Brasil,

estado do Tocantins e Palmas;

e Descrever os setores da Industria Criativa de maior destaque na regido de Palmas,

Tocantins.

1.2 ESTRUTURA DO TRABALHO

O trabalho esta dividido em 5 partes sendo a primeira a introducdo sobre a tematica,
problema de pesquisa e objetivos, seguidos da metodologia e as etapas utilizadas durante a
pesquisa.

A terceira parte apresenta uma breve revisdo de literatura sobre Economia Criativa e
Industria Criativa e na sequéncia sdo apresentados os principais segmentos da indudstria criativa
que se destacam e vem ganhando espago no estado do Tocantins e regido de Palmas capital do

estado através do mercado de trabalho. E por ultimo as consideraces finais.
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2. METODOLOGIA

Esta pesquisa quanto aos seus objetivos pode ser considerada como uma pesquisa
exploratoria e descritiva. Uma pesquisa exploratéria, de acordo com Prodanov e Freitas (2013), em
sua fase preliminar, procura reunir informacdes relacionadas ao assunto para que seja possivel
defini-lo, facilitando o entendimento da tematica para o direcionamento dos seus objetivos. Andrade
(2010) relata que a pesquisa exploratdria estd presente em todo trabalho cientifico, pois consiste em
prover informacdes relacionadas ao tema.

Ja na pesquisa descritiva, a finalidade é observar, analisar e registrar os fatos sem interferir
nos mesmos, utilizando-se de técnicas padronizadas para coletar os dados, com o intuito de
descrever com uma maior precisdo, a frequéncia em que ocorre suas caracteristicas, fendbmenos ou o
estabelecimento das rela¢fes de suas varidveis (PRODANOV e FREITAS, 2013).

Quanto as técnicas de pesquisa neste trabalho foi adotada uma abordagem qualiquantitativa,
para responder as questdes de pesquisa e compreender a analise dos segmentos da economia criativa
no Brasil, Tocantins e sua capital Palmas. A pesquisa é quantitativa, quando pode ser quantificavel
ou mensurada numericamente, ou seja, todas as informacgdes para serem analisadas séo traduzidas
em numeros através de recursos e técnicas estatisticas (PRODANOV e FREITAS, 2013).

Foi adotada a abordagem qualitativa com métodos descritivos e exploratorios, por meio de
levantamento bibliografico e analises documentais sobre o tema em estudo. Tal abordagem se
mostra adequada para o entendimento, descricdo e explicacdo dos fenémenos dessa natureza, por
meio de analise de experiéncias individuais ou grupais, pela observacdo em campo in loco ou de
documentos (LAKATOS; MARCONI, 2003).

Assim, esta pesquisa assume a combinacdo das duas naturezas apresentadas, assumindo a
natureza qualitativa, no momento da observacdo sistematica, onde foi necessario que o pesquisador
analise e interprete as informacoes e que se desenvolveu, nas seguintes etapas.

12, Etapa: Revisdo bibliogréafica e documental—- Esta etapa foi realizada por meio de textos,
artigos, teses, dissertacdes e livros sobre economia criativa e industria criativa, o levantamento de
dados se deu por consultas de sites institucionais do SEBRAE, FIRJAN, UNCTAD (ONU) e outras
Orgdos relacionadas ao assunto. Assim, a revisdo da literatura como primeiro passo da pesquisa
passa a ser essencial, como demonstram Marconi ¢ Lakatos (2003, p. 158) “O estudo da literatura
pertinente pode ajudar a planificacdo do trabalho, evitar publicacGes de certos erros, e representa

uma fonte indispensavel de informagdes, podendo até orientar as indagagdes”.
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28, Etapa: delimitagdo da amostra da pesquisa - Nesta fase, cabe ressaltar a definicdo do
conceito de universo ou populacdo, que segundo Gil (2009) é fundamental para a compreenséo da
amostragem na pesquisa social. O trabalho em questdo se limita em analisar os dados no periodo de
2010 e 2017, relacionados a industria criativa no Brasil, no Tocantins e municipio de Palmas capital
do estado. E na sequéncia fazer uma anélise dos segmentos da Inddstria Criativa na cidade de
Palmas, Tocantins.

3% Etapa: coleta de dados - A coleta de dados do presente trabalho consistiu em combinar
técnicas e métodos e analise de graficos para obtencdo de informacgdes. Foram utilizados dados dos
6rgdos ja mencionados anteriormente, esses dados foram analisados e utilizados para o conhecer 0s
segmentos. Um levantamento bibliografico sobre economia foi realizado para melhor conhecimento
sobre 0 assunto.

48, Etapa: Apresentacdo e andlise dos dados - Apds a coleta os dados foram apresentados,
por meio de gréficos e tabelas e posteriormente analisados a partir do indice FIRJAN sobre a Gtica
do mercado de trabalho. Assim espera-se atingir o objetivo proposto que é demonstrar o

desenvolvimento da Industria Criativa em Palmas TO.
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3 REVISAO DE LITERATURA - CONTEXTUALIZANDO A ECONOMIA CRIATIVA

No intuito de contextualizar melhor a tematica este capitulo apresenta uma breve revisao

de literatura sobre economia criativa e indUstria criativa

3.1 Tipos de criatividade

Criatividade palavra de definigdes maltiplas, que remete intuitivamente a capacidade ndo
sO de criar 0 novo, mas de reinventar, diluir paradigmas tradicionais, unir pontos aparentemente
desconexos e, com isso, equacionar solugbes para novos e velhos problemas. Em termos
econdmicos, a criatividade € um combustivel renovavel e cujo estoque aumenta com o uso. Além
disso, a “concorréncia “entre agentes criativos, em vez de saturar o mercado, atrai e estimula a
atuacdo de novos produtores. Essas e outras caracteristicas fazem da economia criativa uma
oportunidade de resgatar o cidaddo e o consumidor, através de um ativo que emana de sua propria
formacdo, cultura e raizes. Esse quadro de coexisténcia entre o universo simbdlico e o mundo
concreto é o que transmuta a criatividade em catalisador de valor econdmico (REIS, 2008, p. 15).

“A criatividade ndo € uma coisa nova e nem a economia 0 é, mas 0 que é nova é a
natureza e a extensdo da relacdo entre elas e a forma como combinam para criar extraordinario
valor e riqueza”. Existem dois tipos de criatividade: o tipo que se relaciona com a realizacéo das
pessoas enquanto individuos e o tipo que gera um produto. O primeiro é uma caracteristica
universal da humanidade e é encontrado em todas as sociedades e culturas. O segundo é mais
intenso em sociedades industriais, que atribuem um valor maior a novidade, a ciéncia e a
inovacao tecnologica e aos direitos de propriedade intelectual (HOWKINS, 2002).

Segundo o Relatério de economia criativa das Nagdes Unidas (UNCTAD 2010), ndo
existe uma defini¢do simples de “criatividade” que englobe todas as varias dimensfes desse
fendmeno. No entanto, as caracteristicas da criatividade em diferentes areas do empreendimento
humano podem, pelo menos, ser articuladas. Dessa forma, o relatorio traz trés tipos de

criatividade:

Criatividade artistica: envolve a imaginacdo e a capacidade de gerar ideias originais e
novas maneiras de interpretar o mundo, expressas em texto, som e imagem;

Criatividade cientifica: envolve curiosidade e disposicéo para experimentar e fazer novas
conexdes ao solucionar problemas;

Criatividade econdmica: € um processo dindmico que leva a inovagdo em tecnologia,
praticas de negdcio, marketing, etc., sendo intensamente relacionada a aquisicdo de
vantagem competitiva na economia. (UNCTAD, 2010, p.10).
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Todos os tipos de criatividade envolvem maior ou menor quantidade de criatividade

tecnoldgica e sdo inter-relacionadas, conforme a figura 1.

Figura 1- Tipos de Criatividade

Criatividade
Cientifica

Criatividade

Tecnologica

Criatividade Criatividade
Econdmica Cultural

Fonte: Adaptado de UNCTAD Relatério de Economia criativa (2010)

Mas, segundo Pacheco e Benini (2018) um dos primeiros estudos a tratar a questdo do
desenvolvimento ou de um novo desenvolvimento econémico pautado na ideia da criatividade foi
0 economista brasileiro Celso Furtado (1978). Na obra de Celso Furtado a criatividade é trazida a
luz quando o autor debate as teorias de desenvolvimento e subdesenvolvimento no contexto
brasileiro. Segundo Furtado, “o desenvolvimento futuro podera alimentar-se da criatividade de
nosso povo e efetivamente contribuir para a satisfacdo dos anseios mais legitimos deste”
(FURTADO, 1984, p. 30).

Furtado aborda intensamente a criatividade como um impulsor para o desenvolvimento
em suas obras. “Quando a capacidade criativa do homem se volta para a descoberta de suas
potencialidades, e ele se empenha em enriquecer 0 universo que 0 gerou, produz-se o que
chamamos de desenvolvimento” (FURTADO, 1998, p. 47).
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3.2 Economia Criativa

Existem inimeros conceitos para definir economia criativa, dessa forma, seria impossivel
conceituar o termo de forma concreta. O conceito de economia criativa e seu estabelecimento
como uma disciplina de estudo ganhou expressao e relevancia a partir da decada de 2000. A
partir de iniciativas isoladas no comeco do século XXI, o que se observa atualmente é que
economia criativa se estende em uma ampla gama de &reas de responsabilidade politica e
administragdo publica; inclusive, muitos governos criaram ministérios, departamentos ou
unidades especializadas para lidar com as industrias criativas (OLIVEIRA; ARAUJO e SILVA.
2013).

Para Leonelli (2020), até a primeira metade do século XX a industria manufatureira era o
carro-chefe da economia no mundo, desde os anos 70 esse quadro vem se modificando e a
industria perdendo seu protagonismo na economia. Hoje, as maiores empresas do mundo ndo sao
as que produzem carros, geladeiras e sapatos. Sdo as que produzem informacdo, comunicacao,
tecnologia, design, cultura, turismo e entretenimento. Producdo essa baseada no talento e na
criatividade. A isso se chama a economia do conhecimento ou economia criativa.

Ja no meio académico em ambiente universitario o conceito de Economia Criativa passa a
ser discutida nos anos 1990, a area recebeu destaque em 2001 com o langamento do livro “The
Creative Economy”, de John Howkins. A obra trata da inovacdo e criatividade como forma de
geracdo de renda e producéo de valores econdémicos.

A economia criativa se configura inicialmente como mais uma metafora para adjetivar as
transformacbes do capitalismo contemporaneo, que, por sua vez, Se reorganiza a partir da
inclusdo de fatores produtivos de natureza simbolica, um conjunto de ideias e valores que
qualificam a economia. Assim, ideias como criatividade, inovagédo, autonomia, flexibilidade e
empreendedorismo séo constantemente acionadas para qualificar a consolidacdo de um modo de
organizagdo econdmica que vem se estruturando fortemente na expansdo do dominio
estético/cultural (LIPOVETSKY e SERROY, 2015).

Segundo SEBRAE (2020) Economia Criativa € o conjunto de negocios baseados no
capital intelectual e cultural e na criatividade que gera valor econdmico. A inddstria criativa
estimula a geracdo de renda, cria empregos e produz receitas de exportacdo, enquanto promove a

diversidade cultural e o desenvolvimento humano.
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Neste trabalho entende-se economia criativa como o conjunto de atividades econémicas
relacionadas a producdo e distribuicdo de bens e servigos que utilizam a criatividade e as
habilidades dos individuos ou grupos como insumos primarios. Isso entra como um caminho que
serve para ampliar os ganhos com uso da criatividade, conhecimento, e desenvolvimento
tecnoldgico. A incorporacgdo da criatividade ao produto e o aperfeigoamento tecnoldgico fazem
aumentar a produtividade do trabalho e o valor das mercadorias. Assim, a criatividade é o
combustivel da economia criativa, dessa forma faz se necessario conhecer os tipos de criativa que
a UNCTAD (2010) aborta em seu relatorio.

A industria criativa, por sua vez, é apontada como um setor do mercado que trabalha com
os valores consolidados pela economia criativa. Nela, se encontram as industrias produtoras de
bens intelectuais e culturais como inddstrias de cinema, moda, design, arquitetura e turismo.
Segundo Professor Juarez Xavier docente da Unesp e coordenador do projeto Neocriativa- Grupo
de estudo que mapeia producdes criativas e culturais em Bauru-, a economia criativa tem um
conceito amplo “A area contém tanto as producdes de industrias criativas consolidadas no
mercado quanto também as producdes de setores subalternos que geram renda como
subsisténcia”.

Para Camila Gabrielle e Matheus Rodrigo (2017) a economia Criativa e a IndUstria
Criativa sdo motivos de debate entre os estudiosos de producdes criativas. As discussdes tratam
das diferencas que envolvem ambos 0s conceitos assim como também falam sobre as definicGes
dadas a inddstria que cria material inovador e a economia que fomenta criatividade. E,
recentemente, a formacao criativa tem passado por uma expansdo e um dos motivos para isso € a
profissionalizacdo da area. Cursos sobre o tema tém sido oferecidos ao redor do mundo e o
publico tem aumentado exponencialmente ao terreno criativo fértil.

Para Newbigin (2019, p.13), a Economia criativa mistura valores econdmicos e valores
culturais. Esta ampla e complexa heranca cultural é o que diferenca a economia criativa de
qualquer outro setor da economia. De fato, a atividade cultural ndo esteve incluida como um
componente da economia durante uma boa parte da historia humana. Abrangia aquelas atividades
nas quais as pessoas pensavam quando deixavam de trabalhar, mas ndo fazia parte da sua vida
laboral. Inclusive hoje, as industrias criativas sdo expressées do valor cultural e econémico.

De acordo com o Relatorio de economia criativa das Nagdes Unidas (UNCTAD 2010),

Howkins emprega o termo “economia criativa” de forma ampla, abrangendo industrias criativas



22

que vao desde as artes até os maiores campos da ciéncia e da tecnologia. De acordo com suas
estimativas, no ano 2000, a economia criativa valia $ 2,2 trilhdes no mundo inteiro, crescendo 5%
ao ano.

Para UNCTAD (2010, p.10), a “economia criativa” ¢ um conceito em evolucédo baseado
em ativos criativos que potencialmente geram crescimento e desenvolvimento econdmico. Dessa
forma, ela pode estimular a geragéo de renda, criagcdo de empregos e a exportacdo de ganhos, ao
mesmo tempo em que promove a inclusdo social, diversidade cultural e desenvolvimento
humano. Abraca aspectos econémicos, culturais e sociais que interagem com objetivos de
tecnologia, propriedade intelectual e turismo, e € um conjunto de atividades econémicas baseadas
em conhecimento, com uma dimensdo de desenvolvimento e interligacGes cruzadas em macro e
micro niveis para a economia em geral. E uma opc¢do de desenvolvimento viavel que demanda
respostas de politicas inovadoras e multidisciplinares, além de acdo interministerial.

Na conferéncia realizada pela UNCTAD (2010) ampliou as contribui¢cdes anteriores no
sentido de que os Relatérios de Economia Criativa apresentam a perspectiva sistémica das
Nacdes Unidas sobre este topico inovador, como um exemplo de cooperacao de diversas agéncias
trabalhando em consonancia como “Uma ONU”. O Relatério das Na¢des Unidas (ONU, 2010) é
voltado a politica e examina uma variedade de problemas relacionados & economia criativa e a
dimensdo de seu desenvolvimento. Devido a importancia da economia criativa, a UNCTAD
(2010) sugere uma série de recomendacdes destacadas ao longo deste trabalho.
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3.3 Industria Criativa

A utiliza¢do do termo “industrias criativas” varia de pais para pais. O termo tem origem
relativamente recente, tendo surgido na Australia em 1994, com o langamento do relatério Nag&o
Criativa. Ele ganhou maior exposi¢do em 1997, quando legisladores do Departamento de Cultura,
Midia e Esporte do Reino Unido estabeleceram a Forca Tarefa das Industrias Criativas. Vale
observar que a designacdo “industrias criativas” que vem se desenvolvendo desde entdo tem
ampliado o escopo das industrias culturais para além das artes, marcando uma mudanca de
abordagem as atividades comerciais em potencial que, até recentemente, eram consideradas pura
ou predominantemente em termos ndo econémicos (UNCTAD, 2010, p.5).

De acordo com Almeida e Teixeira (2016), para o Departamento de Cultura, Midia e
Esporte do Reino Unido (DCMS, 2001, p. 05), as industrias criativas sdo "aquelas industrias que
tém sua origem na criatividade individual, habilidade e talento e que tém um potencial de riqueza
e criacdo de emprego através da geracdo e exploracdo da propriedade intelectual”. Ainda de
acordo com o autor, as industrias criativas sdo consideradas o centro da economia criativa.

Para Newbigin (2019, p.25), as indUstrias criativas vém criando precedentes importantes,
em contraste com outros setores menos ageis e dindmicos da economia: interpretam e fazem uma
aplicacdo criativa do conhecimento de forma inovadora, adotam tecnologias e novos modelos de
negocio e de cooperacdo com facilidade, pensam em funcéo de planos internacionais e utilizam a
tecnologia para se aproximarem de seus clientes.

A UNCTAD define as industrias criativas como:

Sdo os ciclos de criacéo, producgdo e distribuicdo de produtos e servicos que utilizam
criatividade e capital intelectual como insumos primarios;

Constituem um conjunto de atividades baseadas em conhecimento, focadas, entre outros,
nas artes, que potencialmente gerem receitas de vendas e direitos de propriedade
intelectual,

Constituem produtos tangiveis e servigos intelectuais ou artisticos intangiveis com
conteldo criativo, valor econdmico e objetivos de mercado

Posicionam-se no cruzamento entre os setores artisticos, de servicos e industriais; e

Constituem um novo setor dindmico no comércio mundial. (UNCTAD, 2010, p.8)

O mapeamento das inddstrias criativas no Brasil (FIRJAN, 2019), apresenta o
comportamento das industrias criativas do ano 2015 a 2017, o periodo analisado o pais passa por

uma crise politica. De acordo com Firjan (2019, p.10), o PIB criativo em 2017 foi de 171,5
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bilhGes, representando 2,61%7 de toda a riqueza gerada em territorio nacional. A figura a seguir

mostra a evolucéo do PIB criativo de 2004 a 2017:

Figura 2 - Gréfico Evolugédo do PIB Criativo
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Fonte: FIRJAN (2019)

O mapeamento é abordado através de duas Gticas, a da produgdo que seria o valor gerado
pelos segmentos criativos, a segunda é a do mercado de trabalho, onde € analisado empregos e a
remuneracao dos profissionais criativos.

O Estado do Tocantins representa 0,6% da participacdo estimada dos estados brasileiros no
PIB Criativo do Pais. No entanto, ndo se sabe quais 0s segmentos da industria criativa se
destacam em Palmas Tocantins. Este trabalho busca analisar o desenvolvimento dos principais
segmentos da industria criativa na regido de Palmas, Tocantins. A figura 3 mostra a participacdo

do PIB criativo por UF:

Figura 3 - Gréfico Participacdo Estimada do PIB Criativo nas UFs
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Fonte: FIRJAN (2019)
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3.4 Potencial Criativo

Em seu trabalho Vieira (2013) analisou o potencial criativo das capitais brasileiras.
Segundo a autora o indicador de potencial criativo é construido combinando quatro indicadores
bases: capital humano, ambiente urbano, capital social e estrutura econdémica produtiva, utilizando a
metodologia de componentes principais e agregacao ndo compensatoria dos indicadores de base.

Os resultados das pesquisas da autora apontaram para a existéncia de poucas capitais com
um bom nivel de potencial criativo, caracterizando-se em medidores para estratégias de
desenvolvimento que possuam um impacto positivo sécio produtivo. Ainda de acordo com Vieira
(2013), Palmas esta entre as 10 capitais com maior potencial criativo, conforme ilustrado no grafico
abaixo:

Figura 4 - Gréfico Indicador de potencial criativo

Fortaleza

Rio Branco
Campo Grande
Goidnia

Porto Velho
Maceid

Matal

Jodo Pessoa
Aracaju
Cuiaba

Belém

Sao Luis
Recife

Boa Vista
Salvador
Teresina
Macapa
Manaus
Curitiba
Palmas

Porto Alegre
Belo Horizonte
Brasilia

Rio de Janeiro
Florianépolis
Witdria

Sao Paulo

‘“h““l"llnw :

]
W
-]
"]

0,2 0.3 0.4 0.5 0.6

Fonte: VIEIRA (2013)

Cabe ressaltar, que conforme ilustrado no grafico acima ainda existe uma disparidade
entre as capitais brasileiras, onde algumas capitais da regido sul e sudeste se destacam, com o
indicador criativo maior que 0,5.

Neste sentido Palmas por ser uma cidade nova, ainda em desenvolvimento é considerada
uma “cidade criativa”. Esse termo descreve um complexo urbano em que os varios tipos de
atividades culturais constituem um componente integral do funcionamento econdmico e social da

cidade. Cidades criativas utilizam seu potencial criativo de varias formas. Algumas delas funcionam
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como nds para a geracdo de experiéncias culturais aos habitantes e visitantes, por meio da
apresentacdo de seus ativos patrimoniais culturais ou por meio de suas atividades culturais nas artes
cénicas ou visuais (UNCTAD, 2010).

3.5 Inovagéo, Cultura e Criatividade

Para Aevo (2018), criatividade é uma caracteristica ligada diretamente a condicao
humana. No entanto, isso ndo significa que a criatividade sempre teve a atencéo estratégica para a
economia. O conceito de Economia Criativa surge como resultado em tentar medir o valor da
producdo criativa. No Brasil, a criatividade tem um importante aspecto estratégico. Em momentos
de crise, a Industria Criativa pode ser decisiva para que se inovem com 0S processos € recursos
disponiveis. Nesse cenario, a Economia Criativa torna possivel a reflexdo sobre os modelos de
negocios vigentes. Novos empreendimentos, startups e ideias disruptivas sdo um reflexo de tudo
ISSO.

A producdo intelectual e artistica contribui ndo s6 para o desenvolvimento cultural e
social da sociedade. Mas também promove a reflexdo sobre a realidade em que vivemos. Embora
esse mercado seja baseado em ideias inovadoras e um dos setores mais promissores da economia
brasileira, as empresas criativas precisam ter em mente que é preciso muito mais que uma boa ideia
para ter sucesso. A digitalizacdo e a desmaterializacdo dos contedos transformaram a economia
criativa. As inovacOes tecnoldgicas e o surgimento de novas ferramentas afetaram o ritmo e o
processo de criagdo. Com isso, 0s empreendedores enfrentam problemas como a desvalorizacdo da
obra quando a venda unitéria e exclusiva de um item é substituida pela I6gica da assinatura ilimitada
ou pelo acesso gratuito ao produto. SEBRAE (2020).

Conhecimento e criatividade sempre tiveram papel chave em qualquer momento
econdmico, mas o conceito de “economia do conhecimento” vai mais longe, pois permite capturar
uma mudancga marcante no paradigma atual no qual a massa critica da atividade econémica passa a
dar-se na categoria de producdo com conhecimento e uso de novas tecnologias. Trata-se de uma
evolucdo da concepgéo de crescimento historicamente baseada no trindmio terra, capital e trabalho.
A tecnologia, que sempre foi importante, passa a ter um impacto mais sisttmico e de maior
transformacédo, assumindo, junto com a criatividade e a inovacdo, o papel central de serem

simultaneamente consequéncia e condutores destas transformacdes. GOLDENSTEIN (2010),


https://blog.aevo.com.br/o-business-model-canvas-para-inovar-em-modelos-de-negocio/
https://blog.aevo.com.br/o-business-model-canvas-para-inovar-em-modelos-de-negocio/
https://sebraemg.com.br/musica-autoral-como-negocio-de-sucesso/
https://www.sebraemg.com.br/atendimento/bibliotecadigital/documento/Cartilha-Manual-ou-Livro/Guia-do-empreendedor-criativo
https://www.sebraemg.com.br/atendimento/bibliotecadigital/documento/Planilha/Calculo-do-preco-de-venda---Caderno-de-Gestao
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Ainda segundo o autor, criatividade e inovagdo sdo conceitos que se sobrepdem.
Criatividade é originar ideias, novas formas de olhar um problema que j& existe ou olhar novas
oportunidades. Inovacao € o sucesso na exploracdo de novas ideias, € 0 processo que leva a novos
produtos e servigos ou novas formas de fazer negocio. Portanto, no atual paradigma produtivo,
torna-se crucial o fomento a criatividade e a inovagdo, as quais, contando com adequados
mecanismos de transmissdo, sdo as chaves para que o resto da economia e sociedade possam se
beneficiar. Dai a importancia das industrias criativas ou, mais amplamente falando, da economia
criativa, entendida como um conjunto de setores com forte potencial de inovacdo e criatividade a
partir dos quais a economia ganha competitividade e sustentabilidade no mundo globalizado.

Paulo Miguez, Secretario de Politicas Culturais do Ministério da Cultura, em entrevista
dada ao PrimaPagina no ano de 2005, quando questionado se existe diferenca entre os termos
Economia da Cultura, Economia Criativa, e Industrias Criativas admitiu ndo perceber muita
diferenca, sobretudo, “do ponto de vista da l6égica de uma industria cultural, que ¢ a transformagao
de um bem cultural em mercadoria”. (MACHADO, 2007)

Segundo definicdes de relatorios publicados pela Organizacdo das Nagbes Unidas para a
Educacao, Ciéncia e Cultura (UNESCO), a cultura engloba ndo somente as artes e a literatura, mas
também os modos de vida, os sistemas de valores, as tradi¢fes e crencas e os direitos fundamentais
do ser humano, constituindo-se num conjunto de atributos simbdlicos e materiais que caracterizam
um grupo social.

Em termos de relacBes econdmicas, a cultura passa a ser enxergada como fator
econbmico, em virtude do crescimento da importancia das industrias culturais nas sociedades
contemporaneas. Insere-se também aqui o potencial que as atividades culturais, tais como producgdes
artisticas e manifestacdes folcléricas, tém de promover inser¢do social e gerar emprego e renda.
Essa nova centralidade econdmica da cultura impbe aos poderes locais interessados no
desenvolvimento uma nova agenda, que va além das politicas tradicionais — e sempre importantes —
de conservacdo do patriménio, formacao de plateias ou incentivo a eventos. No cerne desta nova

agenda, esta a economia criativa. (SILVA, 2012).
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4 RESULTADOS E DISCUSSOES

Para cumprir o objetivo inicial deste trabalho de apresentar os principais segmentos da
indUstria criativa que se destacam e vem ganhando mercado na regido de Palmas, Tocantins,
foram utilizados os dados do FIRJAN e RAIS/MTE. Sendo que os dados do FIRJAN levam em
consideracdo os trabalhadores formais da economia criativa, dividindo os trabalhadores em 13
segmentos, agrupados em quatro areas criativas: Consumo (Publicacdo e Marketing, Arquitetura,
Design e Moda), Cultura (Expresses Culturais, Patriménio e Artes, Musica, Artes Ciéncias),
Midias (Editorial, Audiovisual), Tecnologia (Tecnologias da Informacdo e Comunicagdo — TIC,
Pesquisa e Desenvolvimento — P&D e Biotecnhologia). A Economia Criativa abrange um grande
namero de profissdes, e para melhor entendimento serdo apresentadas a seguir as profissdes

divididas por éarea:

Tabela 1 — Profissdes do Consumo

CONSUMO

Publicidade e Propaganda
Agenciador de propagandas, Analista de negocios, Analista de pesquisa de mercado,
Cendgrafo de eventos, Diretor de arte (publicidade), Diretor de midia, Gerente de
comunicacao, Gerente de marketing, Publicitario, Redator de publicidade, Relagdes publicas,
Visual merchandiser.
Arquitetura

Arquiteto de edificagdes, Arquiteto de interiores, Arquiteto urbanista, Desenhista projetista de
construcdo civil e arquitetura, Desenhistas técnicos da construcdo civil e arquitetura,
Engenheiros civis e afins.

Design
Desenhista projetista da eletrdnica, Desenhista técnico (artes graficas), Desenhista técnico
(ilustragOes artisticas), Desenhistas técnicos em eletricidade, eletronica, eletromecanica,
calefacdo, ventilacdo e refrigeracdo, Desenhistas técnicos, em geral, Designer de eventos,
Designer de interiores, Designer de produto, Designer de vitrines, Designer grafico, Projetista
de moveis.

Moda
Alfaiate, Artesdo de metais preciosos e semipreciosos, Desenhista técnico (industria téxtil),
joalheiros e lapidadores de gemas, Perfumista, Relojoeiro (fabricacéo),
Trabalhadores artesanais da confecgéo de calcados e artefatos de couros e peles, Trabalhadores
de tecelagem manual, tric6, croché, rendas e afins.

Fonte: Elaborado pela autora a partir dos dados da FIRJAN (2020)



Tabela 2 - Profissdes da Cultura

CULTURA

Expressdes Culturais
Artesdo, Chefe de bar, Chefe de confeitaria, Chefe de cozinha.
Patriménio e Artes
Acrtista (artes visuais), Diretor de servicos culturais, Muse6logo, Produtor cultural.
Musica
Musico intérprete cantor, Musico intérprete instrumentista, Musico regente, Musicdlogo,
Projetista de sistemas de audio, Projetista de som.
Artes Cénicas
Apresentador de eventos, Bailarino (exceto dancas populares), Cenotécnico (cinema, video,
televisdo, teatro e espetaculos), Diretor teatral, Professor de danca.
Fonte: Elaborado pela autora a partir dos dados da FIRJAN (2020)

Tabela 3 — Profissdes de Midias

Editorial
Assessor de imprensa, Editor, Editor de midia eletrénica, Editor de texto e imagem, Jornalista,
Produtor de texto, Programador visual grafico, Redator de textos técnicos, Reporter (exclusive
radio e televisdo).

Audiovisual
Diretor de arte, Diretor de cinema, Diretor de programas de radio, Diretor de programas de
televisdo, Editor de TV e video, Fotografo profissional, Locutor de réadio e televisdo, Locutor
publicitério de radio e televisdo, Montador de filmes, Produtor cinematogréfico, Produtor de
televisdo, Reporter de radio e televisao, Tecnologo em producado audiovisual.
Fonte: Elaborado pela autora a partir dos dados da FIRJAN (2020)

Tabela 4 — Profissdes da Tecnologia

P&D

Antropdlogos, sociblogos e afins, Cientista politico, Engenheiro de controle e automagéo e
afins, Engenheiro eletricista, Engenheiro eletricista de manutencdo, Engenheiro eletricista de
projetos, Engenheiro eletrénico de manutencéo, Engenheiro eletronico e afins, Engenheiros de
alimentos e afins, Engenheiros de minas e afins, Engenheiros de produgdo, qualidade,
seguranga e afins, Engenheiros mecanicos e afins, Engenheiros metalurgistas, de materiais e
afins, Engenheiros quimicos e afins, Gedlogos e geofisicos, Gerentes de pesquisa €
desenvolvimento e afins, Pesquisador em ciéncias agronémicas, Pesquisador em ciéncias da
computacdo e informatica, Pesquisador em ciéncias sociais e humanas, Pesquisador em
historia, Pesquisador em psicologia, Profissionais das ciéncias atmosféricas e espaciais e de
astronomia.

TIC
Engenheiro de manutencdo de telecomunicagdes, Engenheiro de telecomunicacGes e afins,
Gerentes de tecnologia da informagdo e afins, Programador de internet, Programador de
sistemas de informacéo.

Biotecnologia
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Bidlogo, Biomédico, Pesquisador em biologia ambiental.

Fonte: Elaborado pela autora a partir dos dados da FIRJAN (2020)

Foram pesquisadas informacGes sobre a Industria Criativa no Brasil, Tocantins e em
Palmas, capital do Estado dos anos 2010 a 2017. Para saber a participacdo dos profissionais da
industria criativa no emprego total de palmas utilizaram-se os dados da RAIS/MTE, tendo em
vista que todas as empresas formais sdo obrigadas a declarar os dados sobre as empresas e 0S

funcionérios anualmente.

Tabela 5 — Geracao dos postos de trabalhos na industria criativa e emprego Total (2010-2017)

Total da o .
Total da RAIS Industria /9 d".’l Industria
Ano . Criativa no Total
(PALMAS) Criativa (PALMAS)
(PALMAS)
2010 112.915 1.309 1,16%
2011 109.193 1.619 1,48%
2012 113.827 1.669 1,47%
2013 115.888 2.076 1,79%
2014 130.442 2.041 1,56%
2015 128.919 2.083 1,62%
2016 127.901 1.973 1,54%
2017 132.783 1.965 1,48%

Fonte: Elaborado pela autora a partir dos dados da FIRJAN e RAIS/MTE (2020)

De acordo com os dados da tabela 5 sobre a evolugdo do emprego total da economia e
industria criativa, os dados demonstram que no ano de 2015 houve maior geracdo de postos de
trabalho nos segmentos da industria criativa. Ao considerar o total de empregos gerados durante o
periodo analisado 2010 a 2017, ndo ultrapassam a média 1,51% do total. Observa-se a
necessidade de investimentos em politicas publicas em parceria com o setor privado para

fomentar o crescimento do segmento na regido.
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Gréfico 1- Evolucdo da Economia Criativa (2010-2017)
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Fonte: Elaborado pela autora a partir dos dados da FIRJAN (2020)

Sobre o periodo analisado, cabe mencionar que de 2010 até o ano de 2015, houve
crescimento de profissionais que atuam nos segmentos criativos. De 2010 a 2013 a industria
criativa em palmas estava em constante expansao com uma variacdo média de 6%. Até o ano de
2017 contava com 1965 profissionais na industria criativa de Palmas TO, a partir de 2016 houve
uma queda expressiva na geragdo de novos postos de trabalho. Essa Retracdo acompanha o
cenario nacional, de acordo com o0 mapeamento da industria criativa no Brasil (2019), nos anos
em questdo o pais passa por uma crise politica e tem como pano de fundo as enormes incertezas
do cenario econdmico, dessa forma, a industria criativa no Brasil tem uma retracdo, em 2015 a
EC contava 871.010 e em 2017 houve uma retracdo de -3,9% passaram para 837.206 empregos
diretos.

De acordo com os dados do FIRJAM no Estado do Tocantins ha 3.018 profissionais que
atuam nos segmentos da industria criativa, sendo que destes 65% dos empregos estdo em sua
capital Palmas. O Estado Tocantins conta com a agéncia do desenvolvimento do Turismo,
Cultura e Economia Criativa responsavel pela administragdo e desenvolvimento sustentavel
desses setores, um incentivo a economia criativa no estado, esse tipo de 6rgdo é de muita
importancia para esses setores, ja que a elaboracdo de politicas publicas contribui de maneira

ativa com seu desenvolvimento.
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Gréfico 2 — Distribuicao dos profissionais por Género (Palmas)

DISTRIBUICAO DOS PROFISSIONAIS POR GENERO (PALMAS)

= Homens = Mulheres

Fonte: Elaborado pela autora a partir dos dados da FIRJAN (2020)

O gréfico 2 demonstra a grande disparidade quando se trata de género na ocupacdo dos
postos de trabalho entre homens e mulheres empregados nos segmentos da industria criativa em
Palmas TO. Segundo o FIRJAN, o mesmo ocorre em todo o Brasil onde a participacdo de
mulheres é inferior a dos homens, o0 sexo feminino ocupa 33% dos empregos formais enquanto o
Sexo oposto ocupa 67%.

Tabela 6 - Economia Criativa por Segmento — CONSUMO

~ SEGMENTO  EMPREGOS REMUNERAGAO MEDIA IDADE MEDIA |
Publicidade & Marketing 120 R$ 4.104,05 33 anos
Arquitetura 547 R$ 7.668,65 39 anos
Design 62 R$ 2.273,23 31 anos
Moda 37 R$ 1.742,27 30 anos

Fonte: Elaborado pela autora a partir dos dados da FIRJAN (2020)

Tabela 7 — Grau de Instru¢cdo — CONSUMO

SEGMENTO  ANALFABETO FUNDAMENTAL FUNDAMENTAL  ENSINO MEDIO SUPERIOR
INCOMPLETO COMPLETO COMPLETO COMPLETO
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Publicidade 0,0% 0,0% 1% 21% 78%
&
Marketing
Arguitetura 0,0% 0,0% 0,0% 6% 94%
Design 0,0% 0,0% 3% 66% 31%
Moda 0,0% 8,1% 19% 70% 2,9%

Fonte: Elaborado pela autora a partir dos dados da FIRJAN (2020)

Conforme os dados apresentados na Tabela 6 e 7, dos 120 profissionais de Publicidade e
Marketing da Industria criativa em palmas 0,0% deles tém o ensino fundamental incompleto, 1%
possuem o ensino fundamental completo, 21% possuem ensino méedio completo e 78% possuem
ensino superior completo. Entre as areas da industria criativa o segmento que melhor remunera
em Palmas destaca-se a da Arquitetura com média salarial de R$ 7.668,05, idade média de 39
anos. Cabe ressaltar que esse segmento ndo conta com apenas arquitetos, o segmento de
arquitetura engloba 6 profissées, conforme apresentado na tabela 1. Arquitetura conta com 547
profissionais, 6% possuem ensino médio completo e 94% desses profissionais possuem ensino
superior completo

S&o 62 profissionais do Design na Economia Criativa em palmas, desses profissionais 3%
possuem ensino fundamental completo, 66% ensino médio completo e 31% possuem ensino
superior completo.

Ja o0 segmento de Moda com 37 profissionais, apresenta a menor média salarial de R$
1.742,27 e idade média de 30 anos, os profissionais mais jovens da area, 8,1% possuem ensino
fundamental incompleto, 19% possuem ensino fundamental completo, 70% ensino médio
completo e 2,9% possuem ensino superior completo, conforme apresentado na tabela 7.

No dltimo mapeamento da Inddstria Criativa divulgado pelo FIRJAN em 2019, o
consumo foi a principal area criativa em relacdo a trabalhadores formais, representando em 2017
43,8% dos vinculos formais. A respeito do Tocantins em 2019, o consumo representava 35,2%

dos empregos formais da indUstria criativa do Estado.
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Tabela 8 - Economia Criativa por Segmento - CULTURA

SEGMENTO EMPREGOS REMUNERACAO MEDIA IDADE MEDIA
Expressdes Culturais 35 R$ 1.676,50 37 anos
Patrimonio e Artes 17 R$ 4.123,93 37 anos
Musica 17 R$ 2.673,20 33 anos
Artes Cénicas 63 R$ 1.827,74 32 anos

Fonte: Elaborado pela autora a partir dos dados da FIRJAN (2020)

Tabela 9 — Grau de Instrugdo - CULTURA

SEGMENTO  ANALFABETO  FUNDAMENTAL  FUNDAMENTAL  ENSINO MEDIO SUPERIOR
INCOMPLETO COMPLETO COMPLETO COMPLETO
Expressoes 0,0% 11,4% 11% 77% 0,0%
Culturais
Patrimonio 0,0% 0,0% 0,0% 35% 65%
e Artes
Musica 0,0% 0,0% 6,0% 47% 47%
Artes 0,0% 1,6% 0,0% 71% 27%
Cénicas

Fonte: Elaborado pela autora a partir dos dados da FIRJAN (2020)

No estado do Tocantins os profissionais da area da cultura representam 9,8% do total da
indUstria criativa do estado. A éarea da cultura em Palmas conta com 132 profissionais,
distribuidos em 4 segmentos. Expressdes culturais contam com 35 profissionais, 11,4% desses
profissionais tem o ensino fundamental incompleto, 11% possuem o ensino fundamental
completo, 77% ensino médio e 0% tem o ensino superior completo, conforme apresentado na
tabela 8 e 9.

Sendo que o segmento da musica conta com o menor nimero de profissionais, e 0 de
expressdes culturais com menor remuneracdo. JA 0 segmento de artes cénicas conta com maior
namero de empregos, sendo os profissionais desta categoria os de menor idade da area da cultura.
Musica conta com 17 profissionais na inddstria criativa de Palmas, 0% desses tem o ensino
fundamental incompleto, 6% tém o ensino fundamental completo, 47% tém o ensino médio

completo e 47% desses profissionais possuem o ensino superior completo.
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Cabe mencionar que a cultura é a menor area da Industria criativa no Brasil, de acordo
com 0 mapeamento da industria criativa (2019), essa area representa 7,7% do total da economia
criativa do pais. Patriménio e Artes contam com 17 profissionais, 35% dos profissionais tém o
ensino médio completo e 65% tem o ensino superior completo. Artes ciéncias contam com 63
profissionais em Palmas, 1,6% desses profissionais ndo possuem o fundamental completo, 71%
possuem o ensino médio completo e apenas 27% possuem o ensino superior completo.

No ultimo mapeamento da Industria criativa do Brasil as midias representavam 11,4% dos
trabalhadores da Industria Criativa, no Tocantins midias representa 22,7% da industria criativa do
Estado.

Tabela 10 - Economia Criativa por Segmento — MIDIAS

SEGMENTO EMPREGOS REMUNERACAO (MEDIA) IDADE MEDIA

Editorial 253 R$ 4.331,53 33 anos

Audiovisual 134 R$ 3.419,18 36 anos

Fonte: Elaboracdo propria a partir dos dados da FIRJAN

Tabela 11 — Grau de Instrugdo — MIiDIAS

SEGMENTO  ANALFABETO  FUNDAMENTAL  FUNDAMENTAL ENSINOMEDIO  SUPERIOR
INCOMPLETO COMPLETO COMPLETO COMPLETO
Editorial 0,0% 0,4% 1% 32% 67%
Audiovisual 0,0% 0,0% 4% 50% 46%

Fonte: Elaborac&o propria a partir dos dados da FIRJAN

Em Palmas midia conta com 387 empregos formais, distribuidos entre Editorial e
Audiovisual, conforme a tabela 10. Editorial conta com 253 profissionais, 0,4% desses
profissionais ndo possuem ensino fundamental completo, 1% possuem ensino fundamental
completo, 32% possuem ensino médio completo e 67% possuem ensino superior completo.
Audiovisual conta com 134 profissionais na industria criativa de Palmas, 4% possuem ensino
fundamental completo, 50% tem o ensino médio completo e 46% tem ensino superior.

De acordo com os dados apresentados pelo indice FIRJAN (2019), tecnologia é o segundo
maior segmento na industria criativa do Brasil, e no estado do Tocantins tecnologia representa
32,3% do total e emprega 5.134 pessoas, distribuidos entre P&D, TIC e Biotecnologia



Tabela 12 - Economia Criativa por Segmento — TECNOLOGIA

SEGMENTO EMPREGOS REMUNERACAO (MEDIA) IDADE MEDIA
P&D 203 R$ 6.888,03 40 anos
TIC 201 R$ 3.153,51 31 anos
Biotecnologia 276 R$ 6.385,56 37 anos
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Fonte: Elaborado pela autora a partir dos dados da FIRJAN (2020)

Tabela 13 — Grau de Instrugdo — MIDIAS

SEGMENTO  ANALFABETO FUNDAMENTAL FUNDAMENTAL ENSINO MEDIO  SUPERIOR
INCOMPLETO COMPLETO COMPLETO COMPLETO
P&D 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100%
TIC 0,0% 0,5% 1% 65% 34%
Biotechologia 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100%

Fonte: Elaborado pela autora a partir dos dados da FIRJAN (2020)

Pesquisa e Desenvolvimento contam 203 profissionais na industria criativa de Palmas,
100% desses profissionais possuem ensino superior completo. O segmento da Biotecnologia é o
gue conta com o maior nimero de empregos, 0 mais bem remunerado sdo os profissionais da
Pesquisa e Desenvolvimento, esses profissionais também sdo os mais velhos, com idade média de
40 anos.

TIC conta com 201 profissionais na Economia Criativa de Palmas, 0,5% desses
profissionais ndo possuem ensino fundamental completo, 1% possui ensino fundamental
completo, 65% possuem ensino médio completo e 34% possuem o ensino superior completo. No
segmento da Biotecnologia conta com 276 profissionais na Economia Criativa de Palmas, 100%
desses profissionais possuem ensino superior completo, conforme apresentado na tabela 12 e 13.

Diante deste contexto a criatividade é vista como um impulsor para o desenvolvimento,
conforme apresentado por FURTADO (1984). A economia criativa € vista como forma de
geracdo de emprego e renda, conforme foi mostrado diversos atores ao longo desse trabalho.
Apesar de um numero relativamente pequeno de empregos na Economia Criativa, Palmas vem
ganhando espaco nessa area da Economia, confirmando os resultados de Vieira (2013), no qual

mostra que Palmas esta entre as 10 capitais com maior potencial criativo.
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Em relacdo a remuneracgéo dos profissionais empregados na EC, De acordo com Oliveira,
Araljo e Silva (2017) tem sido documentado na literatura que as ocupacdes criativas tendem a
pagar melhores salarios e tém sido associadas a empregos de melhor qualidade e niveis de
satisfacdo acima das ocupacOes de rotina, por conta do compromisso e senso de envolvimento
cultural e criativo.

Ainda de acordo com os autores, iniciativas culturais de base que promovem a incluséo
social podem ser potencializadas a partir da abordagem da economia criativa, € que 0
desenvolvimento de certas industrias criativas pode reduzir disparidades de género, uma vez que
muitas mulheres trabalham na producdo de artesanato, moda e areas afins. Adicionalmente, as
indUstrias criativas podem reforcar a cultura como valores e tradigdes que identificam uma
comunidade ou nacdo. Apesar disso, o resultado deste estudo aponta uma disparidade ainda muito
grande entre Homens e Mulheres em Palmas, onde os homens representam 61% e as Mulheres
39%.

Cabe ressaltar a importancia de politicas publicas para o desenvolvimento da Economia
Criativa, com mais politicas que ajudem esse setor da economia, maior sera a incluséo social na
Economia Criativa, potencializando de forma positiva a geracdo de emprego e renda.

De acordo com o relatério da UNCTAD (2010), na formulacéo de politicas que estimulam
as economias criativas locais, existem muitas maneiras de promover a incluséo e a coesdo sociais,
ao mesmo tempo em que se maximizam os empregos e demais oportunidades. Nos paises em
desenvolvimento, especialmente os paises menos desenvolvidos, a economia criativa pode ser
uma ferramenta para atenuar as tensfes sociais. As atividades criativas, especialmente aquelas
associadas as artes e as festividades culturais, contribuem para a inclusdo de minorias
normalmente excluidas. Além disso, as politicas da economia criativa podem facilitar maior
absorcdo da juventude marginalizada, facilitada, em parte, pelo fato de que muitas ja se
encontram envolvidas em atividades criativas no setor informal da economia.

“O desenvolvimento futuro podera alimentar-se da criatividade de nosso povo e
efetivamente contribuir para a satisfagdo dos anseios mais legitimos deste” (Furtado, 1984, p. 30).
Assim, fica evidente a importancia desse ramo da economia para o desenvolvimento de um pais e

das pessoas.
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5. CONSIDERACOES FINAIS

Os resultados deste trabalho apontam que Palmas ainda tem poucos empregos formais
oriundos da industria criativa, isso se deve ao fato que esse tipo de economia é algo relativamene
novo, utilizar a criatividade para geracdo de valor veio com forca nos utimos 30 anos e est em
constante evolucdo. Entre as &reas da industria criativa 0 segmento que mais emprega e melhor
remunera em Palmas destaca-se a da Arquitetura e ndo conta com apenas arquitetos, engloba 6
profissdes.

Destaca-se que Palmas sendo a capital do Tocantins, e que o estado tem como principais
atividades o setor publico e o agronegocio e a exportacdo de grdos commodities. Dessa forma
entende-se que o fortalecimento da industria criativa contribuiria para diminuir as desigualdades
sociais, assim como para a inclusdo de pessoas no mercado de trabalho e assim fomentar o
desenvolvimento da economia local.

Recomenda-se a formulacdo de politicas publicas que estimulam as economias criativas
locais, e promova a inclusdo e a coesdo sociais, a0 mesmo tempo em que Sse maximizam 0S
empregos e demais oportunidades.

Dessa forma deixo em aberto algumas lacunas para serem preenchidas com novas agendas
de pesquisa. Tais agendas devem contribuir no entendimento sobre a importancia da

informalidade na Economia Criativa no Brasil e em Palmas.
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