UNIVERSIDADE FEDERAL DO TOCANTINS
CAMPUS UNIVEBSITARIO DE PALMA:S
PROGRAMA DE POS-GRADUACAO EM COMUNICACAO E SOCIEDADE
— PPGCom

JORNALISMO COMO AGENTE DE CONSTRUCAO DA
IMAGEM PUBLICA: O GOVERNO DE FLAVIO DINO NOS
EDITORIAIS DO JORNAL "O ESTADO DO MARANHAO"

DURANTE O ANO ELEITORAL DE 2018

Palmas (TO), 2021



SUZETE GAIA DE SOUSA

JORNALISMO COMO AGENTE DE CONSTRUCAO DA
IMAGEM PUBLICA: O GOVERNO DE FLAVIO DINO NOS
EDITORIAIS DO JORNAL O ESTADO DO MARANHAO™

DURANTE O ANO ELEITORAL DE 2018

Dissertacdo apresentada ao Programa de Pds-
Graduacdo em Comunicacdo e Sociedade como
requisito parcial a obtencdo do grau de Mestre em
Comunicacéo e Sociedade.

Orientadora: Dr.2 Liliam Deisy Ghizoni

Palmas (TO), 2021



Dados Internacionais de Catalogacéio na Publicacdo (CIP)
Sistema de Bibliotecas da Universidade Federal do Tocantins

57251 Sousa, Suzete Gaia de.

Jomalismo como agente de construgéo da imagem publica: o governo de
Flavio Dino nos editonais do jornal "O Estado do Maranh&o" durante o ano
elettoral de 2018 . / Suzete Gaia de Sousa. —Palmas, TO, 2021.

111 £

Dissertagdo (Mestrado Académico) - Universidade Federal do Tocantins
— Campus Universitario de Palmas - Curso de Pos-Graduagéo ( Mestrado) em
Comunicagédo e Sociedade, 2021.

Onentadora : Liliam Deisy Ghizoni

1. O Estado do Maranhdo. 2. Eleigdes. 3. Editorial 4. Jormalismo Regional.
I. Titulo

CDD 3022

TODOS OS DIREITOS RESERVADOS — A reprodugéo total ou parcial, de qualquer
forma ou por qualquer meio deste documento € autorizado desde que citada a fonte.
Aviolagdo dos direitos do autor (Lein® 9.610/98) € crime estabelecido pelo artigo 184
do Codigo Penal

Elaborado pelo sistema de geracio automatica de ficha catalografica da UFT com os
dados fornecidos pelo(a) autor(a).



FOLHA DE APROVACAO

SUZETE GAIA DE SOUSA

“JORNALISMO COMO AGENTE DE CONSTRUGAO DA IMAGEM PUBLICA: O GOVERNO
DE FLAVIO DINO NOS EDITORIAIS DO JORNAL "0 ESTADO DO MARANHAO" DURANTE
O ANO ELEITORAL DE 2018"

Esta dissertagdo foi julgada adequada para a obtengdo do titulo de Mestre em
Comunicagdo e Sociedade e aprovada em sua forma final pelo Orientador e pela Banca
Examinadora

Data de aprovagdo: 22/02/2021

Banca Examinadora:

Profa. Dra. Liliam Deisy Ghizoni
Universidade Federal do Tocantins
Orientadora

j\ic\m\Q Nagsihm

Profa. Dra. Michele Goulart Massuchin
Universidade Federal do Parana (UFPR) — PPGCOM/UFPR
Primeira avaliadora

Dra. Amanda Mauricio Pereira Leite
Universidade Federal do Tocantins-UFT
Segunda avaliadora



Aos Pilares da minha vida: Deus, minha mae e meu irmao.



“Vocé ndo sabe o quanto eu caminhei
Pra chegar até aqui

Percorri milhas e milhas antes de dormir
Eu nao cochilei

Os mais belos montes escalei

Nas noites escuras de frio chorei

A vida ensina e o tempo traz o tom

Pra nascer uma cancao

Com a fé no dia-a-dia

Encontro a solugcdo”

(Cidade negra- A estrada)



AGRADECIMENTOS

Chegar ao final da pés-graduacdo néao foi facil, a pandemia e todo o contexto politico
ao qual estamos vivenciando tem nos causado muito cansaco. Foram dois anos dificeis, de
preocupacdo com o futuro, de angustia e tristeza pelas perdas causadas por um virus que do dia
para noite mudou toda as nossas vidas. As mudancas provocadas pelo isolamento social
deixaram sequelas, e algumas para a vida toda. O despertar de cada dia tem sido o confronto
com animos, impaciéncias, esperancas, desanimos e desalentos. Mas para quem acredita na
educacao como um mecanismo para transformar o futuro, essa é e sempre serd a motivacdo para
continuar. De todo modo, e apesar de todas as circunstancias, aqui estou finalizando algo que
antes era um sonho. Por tudo isso, é chegado também o momento de agradecer a quem esteve
comigo nessa caminhada, posso dizer que serd insuficiente pelo quanto que me proporcionaram,
mas fago aqui uma tentativa.

Agradeco em primeiro lugar a Deus, por sempre me guiar.

A minha m&e Francisca das Chagas e meu irmao Ant6nio Rogério pelo incentivo, por
sempre acreditarem em mim, torcendo e apoiando nas minhas escolhas.

A minha orientadora, professora Dr.2 Liliam Deisy Ghizoni pelos ensinamentos,
orientagdes, confianca, incentivo, apoio e amizade ao longo desses dois anos de parceria.
Aproveito para agradecer ao Grupo de Pesquisa Trabalho e Emancipacdo em especial ao Eder
Ahmad, Eduardo Breno, Janaina Vilares, Thamirys Pinheiro, Nathalia Canhedo e Thais
Monteiro por me agregarem, fazendo me sentir inserida a um universo que pouco conhecia.

Aos professores do Programa de Pds-Graduacdo em Comunicacdo e Sociedade, na
pessoa da professora Amada Leite por partilharem o conhecimento e contribuirem com minha
formacédo académica.

A professora Dr.2 Michele Massuchin que com paciéncia me ensinou e me inseriu ao
universo da pesquisa, e mais ainda ao campo da comunicacgdo politica quando ainda estava na
graduacéo.

A Coordenagéo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior (CAPES) pela bolsa
durante o mestrado, pelas possibilidades que estavam contidas nela. Aproveito para agradecer
também pelo Programa Nacional de Cooperacdo Académica na Amazonia (Procad-AM), o qual
me proporcionou ampliar meu conhecimento ao promover a mobilidade académica na

Universidade Federal de Minas Gerais.



Aos professores do Programa de Pds-Graduagdo em Comunicacdo da UFMG pelo
acolhimento e contribuicdo durante a mobilidade académica, e ainda, aos colegas do Grupo de
Pesquisa Tramas Comunicacionais onde surgiram boas amizades.

Ao Grupo de Pesquisa em Comunicacao, Politica e Sociedade da Universidade Federal
do Maranh&o, onde tive minha primeira experiéncia com a pesquisa e do qual tenho orgulho de
fazer parte. Ao Regilson Borges pela a ajuda com a coleta teste e com o programa SPSS.

Ao Domingos Almeida pelas contribuicGes e paciéncia, na leitura da dissertacdo antes
da entrega para banca avaliadora. Agradeco ainda por ter feito a ponte com a professora Dr? L.i-
Chang Shuen e me ajudado com o programa Iramuteq.

A Vanusa Babassu, Dirceu Melo, Ariel Santos, Wilson Motta, Denise Falcio e Jonas
Alves, por todo o suporte durante minha mudanca para Palmas.

A Rogéria Costa, Kamily Pantoja, Romario Rocha, Sebastido Nascimento, Marcus
Elicius, Débora Gomes, Aurielly Painkow, Elaine Jardim e Albertina Vieira, colegas de
mestrado, pelo carinho e cuidado e por terem feito desses dois anos um caminho menos
solitario.

A minha amiga Ana Carolina, melhor economista, pela leitura e revisio antes da entrega

para banca.
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RESUMO

Este estudo propde uma anéalise da imagem construida do governo de Flavio Dino por meio,
especificamente, dos editoriais do jornal impresso O Estado do Maranh&o. Tem-se como
periodo de observacdo o ano de corrida eleitoral de 2018 — 01 janeiro a 31 de dezembro. A
analise compreende um espaco do veiculo jornalistico em que ha declarada tomada de posicéo,
diferente do esperado quanto ao conteldo noticioso. Para a pesquisa foi empregada a
metodologia de Analise de Contetdo (AC) quantitativa para levantamento dos textos que fazem
mencdo a Dino, Flavio Dino, Governo do Estado, Maranhdo e PCdoB. O corpus compreende
85 pecas publicadas durante o periodo de analise. Para a analise de dados foi utilizado o
software Statistical Package for the Social Sciences (SPSS) e o Iramuteg. Dentre os principais
resultados desta pesquisa pode-se citar a preferéncia do jornal pela teméatica economia, o0 que
indica uma tentativa do jornal de pautar o debate publico por ser este um tema capaz de provocar
insatisfacdo sobre questdes do Estado. Percebeu-se também a predominancia de editoriais
negativos e o uso do termo comunista, na narrativa sobre Flavio Dino para reforcar uma
percepcao anticomunista e de oposi¢do a Dino.

Palavras-chaves: O Estado do Maranhdo. Elei¢des. Editorial. Jornalismo Politico. Jornalismo
Regional.



SOUSA, Suzete Gaia de. Jornalismo como agente de construgdo da imagem publica: o
governo de Flavio Dino nos editoriais do jornal **O Estado do Maranhéo' durante o ano
eleitoral de 2018. Dissertacdo de Mestrado (Programa de P6s-Graduacdo em Comunicacao e
Sociedade), Universidade Federal do Tocantins, Palmas, 2021.

ABSTRACT

This study proposes an analysis of the constructed image of the Flavio Dino government
through, specifically, the editorials of the printed newspaper O Estado do Maranhdo. The
observation period is the electoral race year 2018 - January 1 to December 31. The analysis
comprises a space of the journalistic vehicle in which there is a declared position, different from
what is expected in terms of news content. For the research, the quantitative Content Analysis
(AC) methodology was used to survey the texts that mention Dino, Flavio Dino, State
Government, Maranhdo and PCdoB. The corpus comprises 85 pieces published during the
period of analysis. For data analysis, the software Statistical Package for the Social Sciences
(SPSS) and Iramuteq were used. Among the main results of this research, we can mention the
newspaper's preference for the thematic economy, which indicates an attempt by the newspaper
to guide the public debate because this is a topic capable of causing dissatisfaction on State
issues. It was also noticed the predominance of negative editorials and the use of the term
communist, in the narrative about Flavio Dino to reinforce an anti-communist perception and
opposition to Dino.

Key-words: The State of Maranhdo. Elections. Editorial. Political Journalism. Regional
Journalism.
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1 INTRODUCAO

Esta pesquisa propGe analisar os editoriais de um dos principais veiculos jornalisticos
do Maranhdo, o jornal O Estado do Maranh&o, no ano eleitoral de 2018, que mencionam Dino,
Flavio Dino, Governo do Estado, Maranhdo e PCdoB, pecas que em boa medida fazem
referéncia ao governador durante o ano de disputa eleitoral, periodos de pré-campanha,
campanha e pos-campanha, a partir do jornalismo opinativo e sua acdo no sentido de construir
imagens publicas de atores politicos.

Para melhor compreensdo desta pesquisa, é necessario que se aborde o cenario politico
do Maranhdo. “A historia do Maranhdo sempre se caracterizou pelo surgimento de sucessivas
oligarquias as quais empreendem lutas politicas que ndo obedecem a Idgica da democracia
liberal cléssica, que é a de buscar fazer prevalecer politicas determinadas” (GUILHON, 1996,
p. 2).

O Maranh&o! devido a localizagdo geografica, foi considerado uma regio estratégica e,
por isso, invadida pela Holanda e Franca no inicio do século XVII, contudo, o que favoreceu o
crescimento econdmico da regifo foi a Companhia de Comércio do Grao-Para e Maranho?,
fundada por Marqués de Pombal (NASCIMENTO; CARNEIRO, 1996). Com relagdo a
territorialidade, o Estado possui 331.937 km?2 sendo o segundo maior da Regido Nordeste e 0
oitavo do Brasil, com capital em S&o Luis, esta localizado ao norte com limites para 0 oceano
Atlantico, ao leste o Piaui, oeste Pard e sul e sudoeste o Tocantins (NASCIMENTO;
CARNEIRO, 1996).

O surgimento do sistema de hegemonia politica no Maranhdo compreende dois
periodos: o primeiro esta relacionado aos anos de 1820 a 1840 — periodo que marca 0 comego
do Segundo Reinado, no qual o modelo de lideranca da época era de controle territorial, quando
familias importantes da regido agiam no controle de trabalhos subsidiarios; o segundo periodo
compreende as décadas de 1850 e 1860 — posicionamento definidos de atores politicos, pois as
chefias da regido constituiam relagdes com a provincia e a corte imperial, na busca por cargos
e ajuda financeira (REIS, 2007).

As pessoas que estiveram por mais tempo a frente do poder Executivo no Maranhdo

foram: “Ana Jansen, no século XVII, passando por Benedito Leite (1899 - 1909) e Humberto

! Disponivel em: https://cidades.ibge.gov.br/brasil/ma/panorama. Acesso em: 11 abr. 2020.

2 A companhia foi criada para impulsionar a economia europeia com a exploragdo das coldnias. Por meio da
politica pombalina Portugal passou a ter possibilidades de expansdo, com a exporta¢do de cacau, arroz, algodao,
cana-de-agucar, e o transporte de escravos.
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Campos (1909 - 1924)” (ALMEIDA, 2015, p. 45). As oligarquias mais recentes compreendem
0s anos de 1946 a 1964 - periodo conhecido por vitorinismo, no qual Vitorino Freire esteve a
frente do governo, em que “deteve a supremacia na dindmica politica do Estado sustentando
seu dominio no controle da maquina estatal, na onipresenca da politica e na manutencao
eleitoral” (GUILHON, 1996, p. 4).

No ano de 1965 José Sarney ganha as elei¢des para governador do Estado (ALMEIDA,
2015), dando inicio ao periodo conhecido como sarneismo?®, que durou quase 50 anos. Diante
disso, Almeida (2015) ressalta que o “Grupo Sarney” ou “Familia Sarney” sdo termos que se
referem “ao grupo politico partidario formado por familiares, amigos e correligiondrios de José
Sarney” (ALMEIDA, 2015, p. 44).

O periodo de oligarquias s6 foi quebrado em 2006, quando Jackson Lago (PDT) ganhou
a disputa eleitoral para governador do Maranhdo. Contudo, Lago s6 permaneceu no governo
por dois anos, pois teve seu mandato cassado em abril de 2009 pelo Tribunal Superior Eleitoral
(TSE), sendo determinado que Roseana Sarney* tomasse posse por ser a segunda® colocada no
pleito (ALMEIDA, 2015).

Em 2014 houve uma nova ruptura no governo, quando Flavio Dino (PCdoB) ganhou as
elei¢des em uma disputa polarizada, derrotando no primeiro turno o candidato apoiado pelo
grupo Sarney, Edson Lob&o Filho (PMDB) (SOUSA; PINHO, 2015). E importante destacar
que a influéncia do grupo Sarney nao se restringe apenas ao meio politico, uma vez que o grupo
comanda o Sistema Mirante de Comunicacdo, um conglomerado de 20 veiculos de
comunicacdo da regido Nordeste.

A partir deste contexto introdutério, propde-se analisar 0 processo de construgdo da
imagem do governo de Flavio Dino - candidato a reelei¢do no periodo analisado — nos editoriais
do jornal O Estado do Maranhéo. A elaboracdo dessa pesquisa tem como base a discussao da
literatura e a analise empirica. Em um primeiro momento a discussdo aborda o processo de
midiatizacdo e suas nuances, assim como o papel da midia na sociedade, sendo influenciada e
influenciando o imaginario popular (HJARVARD, 2014), a partir dos processos de
regionalizacdo mididtica. As discussdes auxiliam no debate sobre o jornalismo politico, para
pensar a funcdo da empresa de jornalismo na media¢do em processos eleitorais, considerando

que alguns veiculos jornalisticos tendem a assumir posi¢des partidarias. Para isso, o estudo

3“0 sarneismo & produto da Revolugio de 1964 e sua existéncia se vincula a criagio da Alianca Renovadora
Nacional (ARENA)” (CALDEIRA, 1978, p.78 apud GUILHON, 1996, p. 9).

4 Filha do ex-presidente da republica José Sarney.

5 Disponivel em: https://politica.estadao.com.br/noticias/geral,tse-confirma-cassacao-de-jackson-lago,356073.
Acesso em: 11 jun. 2019.



https://politica.estadao.com.br/noticias/geral,tse-confirma-cassacao-de-jackson-lago,356073

18

constituira a base para compreender o processo de producdo do editorial, espaco utilizado pelo
jornal para apresentar seu ponto de vista sobre determinado tema.

Tendo em vista, que “o editorial, espago opinativo reservado a institui¢do jornalistica,
no qual a empresa apresenta suas posi¢cdes acerca de diversos assuntos, €, provavelmente, o
género que melhor ilustra a tensdo entre interesses publicos e privados no Jornalismo”
(MONT’ALVERNE; JAMIL MARQUES, 2015, p. 122). E além disso, levando em
consideracdo a perspectiva do jornal “como comunicador ptblico de um discurso polifénico
dirigido a uma audiéncia em massa, o narrador do jornal €, muitas vezes, também comentarista
daqueles conflitos politicos dignos de noticia que ele decidiu incluir e hierarquizar em seus
temas” (BORRAT, 1989 p. 14). E que se levanta o questionamento, partindo, entdo, do
pressuposto de que o jornal possui posicionamentos que sao manifestados por meio do editorial,
sobre diversos temas, principalmente a tematica relacionada a politica. Logo, esta pesquisa
parte da seguinte questdo: Como as narrativas dos editoriais analisados no jornal O Estado do
Maranh&o formam a imagem do governo de Flavio Dino bem como sua imagem publica?

A ldgica do jornalismo informativo ndo se emprega ao editorial, visto que, é por meio
dele que os jornais tendem a se posicionar com relacdo a determinados assuntos. Melo e Assis
(2016) alegam, que os veiculos jornalisticos, tendem a manter-se afastados da funcéo de
imparcialidade imposta aos jornais por meio do formato, de género opinativo, pois é nesse
ambiente que é exposto a linha editorial a ser seguida, e consequentemente, 0 posicionamento
do jornal.

Segundo a 6tica de Bourdieu (1989), o jornalismo esta condicionado a esfera social e,
partindo desta premissa, destaca-se que a producdo noticiosa esta voltada para a informacéo e
opinido que seja de interesse publico, selecionando tematicas que sejam relevantes para o debate
na esfera pablica. Nesse sentido, o jornal além de contribuir para o debate, goza da competéncia
de pautar as eleicdes levantando discussGes acerca de temas sociais que precisam ser
questionados pela sociedade (CERVI, 2013). E enquanto ator politico que os jornais cumprem
a fungdo principal no processo politico de intermediar a noticia entre o publico e governo
(NAVA, 2017).

E importante descartar que é por meio do editorial que as empresas jornalisticas
evidenciam suas diretrizes ideologicas, manifestando apoio politico-partidario (MELTZER,
2007). Como apresentou Nava (2017) em um estudo em que a pesquisadora analisou de forma
comparada a construgdo da imagem publica do candidato Luiz Indcio Lula da Silva nos
editoriais do jornal O Estado de S. Paulo (OESP) durante as campanhas para presidéncia de

1989, 1994, 1998, 2002 e 2006. A autora constatou que a construcdo da imagem publica do
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candidato Luiz Inacio Lula da Silva pelos editoriais foi “um resultado dos elementos
selecionados segundo o interesse do jornal, o contexto em questéo e o leitor a quem o0 espago
se direciona” (NAVA, 2017).

A andlise dos editoriais do jornal O Estado do Maranh&ao no ano de 2018, possibilitara
ter uma melhor percepgdo do posicionamento politico do jornal e sua contribuicdo com a
formacdo da imagem publica do agente politico. Para as elei¢des de 2018, os candidatos com
maior intencdo de votos® na disputa para o governo estadual eram o atual governador Flavio
Dino (PCdoB), com 43% das intencGes de votos e Roseana Sarney (MDB), com 34% da
preferéncia do eleitorado.

Analisar os editoriais de veiculo jornalistico em ano de corrida eleitoral também pode
contribuir para compreensdo do que a linha editorial do jornal julga importante destacar no
veiculo. Em uma pesquisa realizada por Mont’ Alverne (2017) a autora constatou que, embora
este venha a ser um espago de extrema relevancia, a existéncia de pesquisas que investiguem a
cobertura de tematicas especificas nas producBes dos editoriais é uma das areas menos
estudadas no Brasil. Ademais, Pinto (2010) destaca que o jornalismo regional se caracteriza
como instrumento politico. Considerando a relevancia da relacdo entre o meio midiatico e o
politico, e ainda, a funcdo social do jornalismo de ndo apenas informar, mas de provocar
reflexdo no leitor, o estudo de editoriais em ano eleitoral torna-se relevante visto que é o espago
em que o veiculo expressa, de forma clara, seu posicionamento ao leitor.

Em virtude da escolha do periodo para analise - 01 de janeiro de 2018 a 31 de dezembro
de 2018 - sera vidvel a observacao do posicionamento do jornal sobre o governo de Flavio Dino
nos editoriais, espaco de relevancia no jornal pois se trata de umas das primeiras paginas do
impresso. Assim, 0 objetivo da dissertagdo é analisar a construcdo da imagem do governo de
Flavio Dino nos editoriais do jornal O Estado do Maranh&o durante o ano eleitoral de 2018.
Como objetivos especificos busca-se: a) constatar como o veiculo apresentou o governo do
Estado e Flavio Dino, com o propoésito de perceber 0 modo como é construida a imagem do
candidato a reelei¢do para o leitor; b) identificar os “tipos” de imagens associados a Flavio Dino
pelo O Estado do Maranhao e; c¢) verificar as tematicas que mais estiveram relacionadas ao
governo de Flavio Dino nos editoriais do jornal no periodo analisado. A pesquisa parte ainda
de duas hipoteses: (H1) por se tratar de um ano de disputa eleitoral o periddico da preferéncia
a tematica politica; (H2) a imagem publica nos editoriais se da de modo que o leitor consiga

6 Disponivel em: https://gl.globo.com/ma/maranhao/eleicoes/2018/noticia/2018/08/23/pesquisa-ibope-no-
maranhao-flavio-dino-43-roseana-sarney-34.ghtml. Acesso em: 23 ago. 2018.



https://g1.globo.com/ma/maranhao/eleicoes/2018/noticia/2018/08/23/pesquisa-ibope-no-maranhao-flavio-dino-43-roseana-sarney-34.ghtml
https://g1.globo.com/ma/maranhao/eleicoes/2018/noticia/2018/08/23/pesquisa-ibope-no-maranhao-flavio-dino-43-roseana-sarney-34.ghtml
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avaliar o candidato (MONT’ALVERNE; MARQUES, 2015) Flavio Dino a reeleicdo como uma
ma escolha para administragdo do Estado.

Estudar o ano eleitoral pode contribuir para compreender o posicionamento da empresa
jornalistica, aléem de demonstrar a importancia dada ou ndo a determinados temas. Ademais, é
no periodo eleitoral que a imprensa jornalistica expde a relevancia de seu trabalho, uma vez que
0s veiculos contribuem para a discussdo de assuntos importantes para sociedade
(MASSUCHIN; CARVALHO, 2016). Cervi e Massuchin (2013) colocam que o
monitoramento da producdo jornalistica, especialmente em periodo de campanha eleitoral,
admite a observacdo da producédo do contetido para discussdo sobre a qualidade da informacao
que o publico recebe.

Diante disso, o editorial, além de apresentar o posicionamento do jornal, é responsavel
pela constru¢cdo da imagem de figuras publicas como os politicos (MONT’ALVERNE;
MARQUES, 2015). Portanto, torna-se importante a identificagdo dos termos que estdo
associados ao governo de Flavio Dino no jornal O Estado do Maranh&o, bem como a imagem
do préprio governador, uma vez que é a partir do discurso empregado pelos jornais que este
pode levar o leitor a interpretar o assunto do ponto de vista de seu interesse. Mont’ Alverne
(2018, p. 226) coloca que o estudo de editorial € importante para investigacdes nas areas de
Comunicacao Politica e de Teorias do Jornalismo, isso porque revela “como é construida a
interpretagdo ou a perspectiva da institui¢ao”, além ainda de identificar as possiveis mudangas
de opiniGes dos veiculos.

Ademais, € importante destacar que essa pesquisa é o desdobramento de uma apuragéo
que vem sendo desenvolvida pela autora durante a graduagdo, em atividade’ realizada no Grupo
de Pesquisa em Comunicacdo, Politica e Sociedade (COPS), da Universidade Federal do
Maranh&o e que foi apresentado no SBPjor 2018 — Encontro Nacional de Pesquisadores em
Jornalismo — por Ariel Rocha e Michele Massuchin. Na analise preliminar dos editoriais do
jornal O Estado do Maranh&o, as autoras observaram a visibilidade e o tratamento dado ao
governo do Maranh&o e a Flavio Dino durante os meses de janeiro e fevereiro de 2018. As
autoras identificaram que o veiculo fez criticas ao governador, ao governo e ao partido do
governador em 20% dos editoriais publicados, utilizado o espaco do jornal para fazer oposi¢édo
(ROCHA; MASSUCHIN, 2018). E importante destacar que no Maranh&o existem dois grandes

7O trabalho apresentado no SBPJor 2018 leva o nome das autoras Ariel Rocha e Michele Massussichin, apareco
como colaboradora, pois como estava apresentando parte do meu TCC em um outro Grupo de Trabalho, o evento
ndo permite que um pesquisador apare¢a como autor de dois trabalhos.
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jornais de circulacéo - O Imparcial e O Estado do Maranh&o — contudo, no acervo do jornal O
imparcial ndo esté disponivel todos os editoriais publicados durante o ano de 2018.

Justifica-se 0 objeto de estudo, dado aos achados da pesquisa preliminar de Rocha e
Massuchin (2018) e ao estudo em que Sousa (2018) constatou que mesmo diante de uma
situacdo de caos que se instaurou no sistema penitenciario do Maranhdo em 2014, quando
Roseana Sarney era governadora, o jornal teve mais chamadas de capa positivas do que
negativas em relacdo ao governo do Estado. Embora ndo se trate de uma pesquisa sobre 0s
editoriais, os resultados apresentados por Sousa (2018) demonstram a divergéncia de
posicionamento d’O Estado do Maranhdo em relacdo a Roseana Sarney quando comparado a
Flavio Dino, conforme identificado por Rocha e Massuchin (2018) nos editoriais.

Esses sdo dois recentes trabalhos sobre o tratamento dispensado a Roseana Sarney e
Flavio Dino por um mesmo veiculo de comunicacdo. Esta pesquisa, por outro lado, busca
ampliar o conhecimento sobre a midia do Estado e contribuir para os estudos sobre editoriais,
uma vez que se nota uma deficiéncia quanto aos estudos relacionados a editoriais de jornais no
Maranhdo. Além disso, a pesquisa se difere de outras que estudam o jornal O Estado do
Maranhao, visto que, em uma pesquisa inicial ndo foi possivel identificar nenhum estudo além
desse ja citado, que analisasse os editoriais do veiculo.

Além do mais, o trabalho por se tratar de estudo de um veiculo impresso que provoca
reflexdes a respeito do jornalismo praticado em um jornal de contexto regional em um Estado
que esta localizado territorialmente na Amazonia Legal, e que portanto contempla o projeto
“Narrativa e acontecimento midiaticos: desafios metodoldgicos para apreensdo das
experiéncias glocais amazonicas” do Programa Nacional de Cooperacdo Académica na
Amazénia (Procad-AM), da Coordenacgdo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior
(CAPES). O programa faz parte de uma acdo complementar com iniciativas de melhoria e
consolidacdo da pds-graduacdo da Regido Norte e no Estado do Maranhdo. Tendo a autora
dessa dissertacdo participado do projeto (Edital n°21/2018), com auxilio moradia, quando
esteve em atividades de mobilidade académica na Universidade Federal de Minas Gerais
(UFMG), no Programa de P06s-Graduacdo em Comunica¢do (PPGCOM-UFMG), com
atividades concentradas na Linha de Pesquisa Textualidades Midiaticas e no Nucleo de Estudos
Tramas Comunicacionais: Narrativa e Experiéncia. Tendo as atividades desenvolvidas no

periodo de mobilidade, contribuido para a formacéo e o desenvolvimento dessa pesquisa.
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2 POLITICA E CORONELISMO NO MARANHAO

Por se tratar de uma pesquisa regionalizada, o intuito deste capitulo é apresentar as
oligarquias e grupos politicos que estiverem a frente do governo do Maranh&o. Certo que este
levantamento é significativo, pois vai ajudar a compreender como funcionou e funciona o
sistema politico no Estado.

O capitulo também apresenta um panorama dos partidos e politicos que disputaram as
eleicBes para Governo do Estado do Maranhdo no ano de 2018, periodo que esta pesquisa se
prop0s a analisar. Tal levantamento contribuira para compreenséo e contextualizacdo de como
se desenvolveu o processo de campanha politica no Maranh&o. Desta forma, a apresentacao do
cenario politico conta com um breve biografia do candidato a reeleicdo Flavio Dino figura
central desta pesquisa e ainda a trajetoria do Partido Comunista do Brasil (PCdoB) em nivel

Nacional e Estadual, visto que tal curso explica a conjuntura do Estado.

2.1 GRUPOS POLITICOS E ESTRUTURAS OLIGARQUICAS NO MARANHAO

O modelo de politica do estado do Maranhdo reflete a uma atividade da Republica Velha
no periodo que vai de 1889 a 1930. Conceito no qual Carone (1971) considera profundamente
ligado a esséncia do coronelismo, apesar de que a diferenca seja na escala politica, posto que
ao coronel compete o comando local, enquanto que ao oligarca esse comando transcende a
escala local, de forma a expandir o poder politico ao municipal e/ou estadual. E inevitavel ndo
atentar para as oligarquias, mesmo porque, essa pratica de dominacao politica ainda consegue
exercer esforcos sobre a processo eleitoral na tentativa de delinear o quadro politico dos Estados
e Municipios nos dias atuais.

As temporalidades da politica do Maranhdo estdo estritamente relacionadas as
oligarquias politicas. Na literatura (ALMEIDA, 2015; SOUSA; PINHO, 2015; GRILL, 2013,
REIS, 2007) o Estado é pautado constantemente apresentado como exemplo de dominagéo
politica regional e local. Visto que, o cenario politico é marcado por referéncias que
demonstram tal modelo “onde a tensdo basica do sistema de dominag&o estaria entre o centro
patrimonial e os chefes locais” (REIS, 2007, p. 21) em que, aos grupos oligarquicos estariam
responsaveis por organizar a esfera politico-administrativa. No entendimento de Grill (2013, p.

136), o conceito de oligarquia caracteriza-se por:



23

se apoia geralmente na associacdo estabelecida dos profissionais da politica
com préaticas patrimonialistas, com dominio familiar, com lacos de
dependéncia/ reciprocidade com o poder central, com resquicios de
instrumentos tradicionais de mando politico (mandonismo, coronelismo), etc.

Em um cenario de disputa eleitoral é notavel que frequentemente candidatos sdo
associados a outros personagens politicos, geralmente como estratégia para que o candidato
consiga angariar votos, feito isto, este delimita o espaco politico e o grupo politico a qual
pertence. Além disso, “essa tendéncia de personificar ou reificar as relacdes de poder leva a
identificar ‘alguém’ (um ‘lider”), um ‘grupo’ (‘grupo oligarquico’) ou ‘tipo de entidade sobre-
humana’ (a ‘oligarquia’) como ‘detentores’ do poder” (GRILL, 2013, p. 136). Além do que, é
por meio dessas estratégias de se associar ou se ligar a algum personagem com capital politico
gue sdo montadas as estruturas oligarquicas.

Para Grill (2013), essa préatica na forma de como o grupo oligarquico é estabelecido,
confronta 0 modelo democrético, em que ha um equilibrio de alternéncia no poder, além de
estipular mecanismos que alteram os niveis dos politicos na medida em que estes ganham
influéncia as funcdes e atribui¢bes sdo modificadas, 0 jogo politico se utiliza de estratégias e
“mecanismos que permitem aos profissionais da politica operar uma selecdo prévia a escolha
dos eleitores, filtrar pretendentes e controlar o acesso as posi¢des de poder, assim como a partir
de quais instrumentos (partidos, familias, redes de lealdades, etc.) conseguem atuar” (GRILL,
2013, p.137). Assim, quanto mais influéncia, mais capital politico o personagem consegue
alcancar fazendo com que se altere cargos e funcdes em disputas eleitorais para assegurar o
poder politico exercido pelo grupo politico.

O Maranhdo possui em seu histdrico oligarquias da qual um dos personagens mais
recente/conhecidos é Vitorino Freire. Sua ligacdo com o cenario politico maranhense teve inicio
em 1933, quando foi nomeado por Getulio Vargas a “secretario de governo do capitdo Martins
de Almeida (interventor federal), com incumbéncia de organizar o partido Social Democrético
(PSD) com vistas as elei¢des de outubro de 1934 para a Camara Federal e a Constituinte
Estadual” (MELO, 2006, p.166). Até entdo, Vitorino ndo tinha nenhuma ligagdo com o Estado.

Natural de Pernambuco, Vitorino® de Brito Freire era de uma familia de tradic&o politica
na disputa pelo controle politico no interior do estado de Pernambuco. Ocupou cargos publicos,
sendo: Oficial-de-gabinete da Secretaria de Agricultura de Pernambuco; comissionado no posto

de Primeiro-Tenente; integrante do gabinete do Ministro da Viagdo e Obras Publicas de José

8 Disponivel em: http://www.fgv.br/cpdoc/acervo/dicionarios/verbete-biografico/vitorino-de-brito-freire. Acesso
em: 10 set. 2020.
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Américo de Almeida (1931); trabalhou na Diretoria de Meteorologia do Ministério da
Agricultura (1932); foi nomeado Segundo-oficial do Departamento Nacional de Salde Publica
(1934); foi nomeado por Getalio Vargas a secretario do interventor do Maranhdo (1934);
desempenhou cargo de Oficial-de-gabinete do presidente da Camara dos Deputados (1936);
integrou o gabinete do Ministro da Aviacdo e Obras Publicas, Jodo de Mendonca Lima (1939);
foi oficial administrativo no gabinete do Ministro da Educacdo e Saude, Clemente Mariani
(1945); Deputado Federal - MA (1946) e Senador — MA (1947-1955/1955-1963/1963-1971).

Apesar de ter ocupado diversos cargos publicos, Vitorino ganhou notoriedade no
cenario politico maranhense em razdo da sua relacdo com o Presidente da Republica o General
Eurico Gaspar Dutra que no mesmo ano em que se elegeu Presidente, Vitorino Freire foi eleito
a Deputado Federal pelo Maranhéo, renunciando logo depois para se candidatar ao Senado. A
partir dai, Vitorino Freire estruturou seu grupo politico e consolidou uma oligarquia no
Maranhao, periodo conhecido como vitorinismo.

Apesar disso, 0 cenario politico da época era bastante hostil, visto que, “o quadro
partidario se caracterizava pela existéncia de inimeros partidos de oposi¢do, reunidos numa
frente denominada Oposic¢des Coligadas (juncédo de grupos tradicionais alijados do poder pelo
vitorinismo ou seus dissidentes)” (MELO, 2006, p. 167). Tal frente disputou em pleitos com
formagdes diversas, no entanto, apesar de ser oposi¢do ao vitorinismo a coligacdo ndo era de
esquerda, tendo em sua formacdo o “segundo maior partido do Estado e lider da oposi¢do” o
Partido Social Progressista (PSP), teve apoio do governador de Sdo Paulo, Adhemar de Barros,
lider nacional do PSP que lancava candidatura para Presidéncia da Republica (MELO, 2006, p.
168).

Além da disputa entre outros partidos, o grupo oligarquico comandado por Vitorino
Freire enfrentou uma crise dentro do partido em que foi obrigado a alugar legendas por um

periodo de tempo.

A primeira crise dentro da oligarquia deu-se com a ruptura de Genésio Rego
e Clodomir Cardoso, que assumiram o controle do PSD, forgando o grupo
vitorinista a abrigar-se durante algum tempo sob o manto de legendas de
‘aluguel’, A primeira das quais foi PPB (Partido Proletario Brasileiro), pelo o
qual o grupo concorreu nas eleicdes de 1947, elegendo Sebastido Archer para
governador (1947-1950) e a propria ‘raposa’ para o Senado da Republica. A
segunda legenda de ‘aluguel’ foi o PST ( Partido Social Trabalhista), por onde
foram apresentados os candidatos do grupo as eleicdes de 1950. Tal situacdo
perdurou até 1954, quando Vitorino e seus aliados retomaram o controle do
PSD maranhense (MELO, 2006, p.168-169).
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Apesar disso, 0 poder politico de Vitorino e seus aliados no Maranhdo durou um longo
periodo (1946 — 1965) conseguido eleger diversas candidaturas para o Governo do Estado:
Saturnino Belo (1946-1947); Sebastido Archer (1947-1951); Eugénio Barros (1951-1956);
Eurico Ribeiro (1956-1957); José de Matos Carvalho (1957-1961) e Newton Belo (1961-1965).

A partir de 1965 o Maranh&o passa ao dominio de outra oligarquia. José Sarney® vence
as eleicOes e se torna governador do Estado, dando inicio ao sarneismo. Natural de Pinheiro
(MA), Sarney cursou Direito pela Faculdade de Direito do Maranhdo, € escritor e jornalista. Na
carreira politica exerceu diversos mandatos: Deputado Federal - MA (1955-1958/1959-
1963/1963-1966); Governador — MA (1966-1970); Senador — MA (1971-1978/1979-1985);
Vice Presidente da Republica (1985-1985); Presidente da Republica (1985-1990) e Senador —
AP (1991-1999/1999-2007/2007-2015).

O comeco da carreira politica de José Sarney esta diretamente ligado ao vitorinismo ao
qual fez parte por um curto periodo de tempo, tendo se inserido no grupo politico na gestdo do
governador Eugénio de Barros onde chegou a ser nomeado a assessor do Governador, no qual
aproveitou para beneficiar-se da funcéo e ganhar notoriedade no cenario politico maranhense
(MELO, 2006). Depois disso, disputou pela primeira vez em 1954 ao cargo politico de
Deputado Federal do Maranhéo pelo Partido Social Democratico (PSD) tendo como “padrinho”
politico Vitorino Freire. Embora ndo tenha ganho a elei¢do na época, assumiu 0 mandato por
ser suplente. J& na sua segunda candidatura, Sarney rompe com o vitorinismo e passa a compor
a coligacao “Oposi¢des Coligadas”, pelo partido Unido Democratica Nacional (UDN), pelo
qual foi eleito “deputado federal em 1958 e 1962, com o apoio dos militares que chegaram ao
poder apds o golpe de 1964” (COUTO, 2007, p. 97).

Depois de romper com o vitorinismo, e fazer oposicdo a facgdo de Vitorino, Sarney!®
chegou a ser vice-presidente do diretorio nacional da Unido Democréatica Nacional (UDN),
deixando o partido para filiar-se a Alianca Renovadora Nacional (Arena) para candidatar-se ao
Senado, conseguindo chegar a presidéncia nacional do partido. Posteriormente envolveu-se na
criagdo do Partido Democrata Social (PDS), substituto do Arena, e ap6s diversas divergéncias
acabou deixando-o para fundar o Partido da Frente Liberal (PFL) — atual Democratas (DEM) -
que fez parte da base apoiadora da candidatura a Presidéncia da Republica de Tancredo Neves.
H& varias mudancas de partidos durante sua trajetdria politica até se fixar no Partido do
Movimento Democratico Brasileiro (PMDB) — atual Movimento Democratico Brasileiro MDB.

® Disponivel em: https://www?25.senado.leg.br/web/senadores/senador/-/perfil/47. Acesso em: 14 set. 2020.
10 Disponivel em: https://www.ebiografia.com/jose_sarney/. Acesso em: 14 set. 2020.
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As quase cinco décadas (1966-2014) em que esteve a frente do Estado, Sarney
conseguiu lancar e eleger de forma direta os seguintes governadores: Pedro Neiva de Santana
(1971-1975); Jodo Castelo (1979-1982); Ivar Saldanha (1982-1983); Luis Rocha (1983-1987);
Epitafio Cafeteira (1987-1990); Jodo Alberto de Sousa (1990-1991); Edison Lobdo (1991-
1994); José de Ribamar Fiquene (1994-1995); Roseana Sarney (1995-1999/1999-2002/2009-
2010/2011-2014); José Reinaldo Tavares (2002-2007).

Durante a Era Sarney, houve dois momentos de tentativa de ruptura de poder, Vitorino
Freire tentou retomar o poder politico no Estado com a indicacdo de Nunes Freire, para a
sucessdo do governo de Pedro Neiva de Santana. Apds perder as elei¢cdes, ndo conseguindo
eleger Freire (1975-1979) a governador, o Estado ndo retorna ao dominio do mandatario,
permanecendo sob a dominacdo do sarneismo (COUTO, 2007). A ruptura da Era Sarney
acontece entdo em 2006 com a eleicdo de Jackson Lago (PDT) ao governo do Estado, que teve
seu mandato cassado! pelo Tribunal Superior Eleitoral sob a alegacio de abuso de poder
politico, determinando que Roseana Sarney segunda colocada no pleito assumisse 0 mandato.

Uma nova ruptura no dominio do grupo Sarney s6 aconteceu com a elei¢do de Flavio
Dino (PCdoB), quando disputou as eleicdes de 2014, tendo como principal opositor Edison
Lob&o Filho (PMDB), ex-senador e filho do ex-governador do Maranh&o e Ministro de Minas
e Energia do Governo Dilma Rousseff, Edson Lob&o. Embora tenha tido sua candidatura
lancada por Roseana Sarney como um movimento na tentativa de preservar a gestdo do governo
do Estado sob o grupo politico, ndo obteve éxito sendo derrotado no primeiro turno.

Algo comum entre os personagens politicos no cenario maranhense € que ambos
exerceram atividades em veiculos de comunicacdo. Vitorino Freire foi diretor dos jornais "A
Tarde” e “Diario de Sdo Luis”. Enquanto José Sarney conseguiu dispor dos meios de
comunicacdo de forma mais efetiva, utilizando-se da sua experiéncia’® de quando trabalhou
com jornal impresso nas fungdes de jornalista, redator e editor, no jornal O Imparcial,
desligando-se apenas quando assumiu o0 mandato a Deputado Federal em 1958. Enquanto
governador, usou a “Radio Timbira” como suporte informativo e canal oficial do governo, criou
a TV Educativa do Maranhdo e alterou o Diario Oficial do Estado para dar informag6es sobre

0 governo, destacando suas atuagdes (COUTO, 2007).

11 Disponivel em: https://politica.estadao.com.br/noticias/geral,tse-confirma-cassacao-de-jackson-lago,356073.
Acesso em: 15 set. 2020.

12 Disponivel em: https://oimparcial.com.br/noticias/2015/04/de-reporter-policial-a-presidente-do-brasil/. Acesso
em: 15 set. 2020.
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Com a vivéncia de servir-se dos meios de comunicagdo, na promoc¢ao da sua imagem
publica e de suas a¢des enquanto governador, atuou de forma ainda mais expressiva quando
Presidente da Republica, antes da aprovacdo da Constituicdo de 1988 distribuindo 91
concessdes de televisdo a parlamentares federais, contudo, “com a aprovagdo da Constituigao
de 1988, o poder de dar concessédo saiu das maos do presidente e passou para as do Congresso
Nacional, com sanc¢do do Presidente da Republica” (REBOUCAS; MENDES, 2012, p.115).
Apesar disso, Reboucas e Mendes (2012) destacam que no periodo em que Sarney esteve a
frente da Presidéncia da Republica foram distribuidas 958 concessdes de Radio e TV.

José Sarney sempre soube como utilizar a potencialidade dos meios de comunicacéo a
seu favor, principalmente para controle de informagdo, e embora a Lei 41172 de agosto de
1962, no Art. 38, Paragrafo Unico, deixa claro que estando sob 0 gozo de imunidade parlamentar
ou foro especial ndo se pode desempenhar funcdo ou autorizacdo de servicos de radiodifuséo,
Sarney e seus aliados tiveram o controle de veiculos de comunicacdo. Almeida (2015) destaca
que cerca de 90% do total dos meios de comunicacdo do estado do Maranh&o estdo sob o
dominio da familia Sarney e de seus aliados.

Para Almeida (2015) o Maranhdo opera de modo administrativo politico-empresarial,
no qual os veiculos de comunicacdo estdo sob direcdo de politicos aliados ao grupo Sarney,
mas, mais do que isso, esses S0 mecanismos para a preservacdo do grupo no poder no
Maranhdo. O proprio sistema de comunicagdo comandado por sua familia mantém a cobertura
de 217 municipios do Estado.

Do ponto de vista de lideranca do sarneismo, assim que assumiu seu primeiro mandato
como governadora do Estado, Roseana Sarney herda a lideranga da oligarquia, no entanto sua
influéncia foi perdendo forca politica ao longo dos anos, o que para Fortes (2019) indica um

enfraguecimento da oligarquia.

é importante frisar a escolha pelo termo enfraquecimento ao invés de fim,
dado que a influéncia politica do sarneismo ainda é forte no estado. Sarney
Filho (PV), deputado federal por nove mandatos consecutivos e ministro do
meio ambiente no governo FHC (entre 1999 e 2002) assumiu novamente o
mesmo cargo, em maio de 2016, no governo do presidente Michel Temer
(2016-1018). Seu filho, Adriano Sarney, é deputado estadual pelo PV-
Maranhéo e lider do bloco de oposi¢do na Assembleia Legislativa (FORTES,
2019, s/n).

13 Disponivel em: http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/14117compilada.htm. Acesso em: 16 set. 2020.
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Embora o grupo politico tenha perdido as duas elei¢gdes seguidas para 0 Governo do
Estado, ainda se mantém no jogo politico com um certo grau de for¢a. O grupo conseguiu eleger
José Adriano Cordeiro Sarney (PV) neto de José Sarney para deputado estadual®* para o seu
segundo mandato com 50.679 votos. Posto isso, 0 tOpico seguinte traz uma breve

contextualizacdo do que foi a disputa eleitoral em 2018.

2.2 DISPUTA ELEITORAL NO MARANHAO NO ANO DE 2018

Neste topico apresenta-se o cendrio das eleicBes de 2018, para expor pontos
relacionados a parte empirica da pesquisa, dos personagens aqui tratados. A disputa eleitoral de
2018 no Maranhdo foi marcada por um cenario, em que sinalizava Flavio Dino (PCdoB) como
o candidato favorito, pela Pesquisa Ibope®® com 56% das intencdes de votos, indicando vitoria
no primeiro turno. A pesquisa também apontava Roseana Sarney (MDB) como a segunda com
maior intengOes de votos com 30% e Maura Jorge (PSL) com 4% de intencgdes de votos. Esses
foram os principais candidatos na disputa.

As eleicdes de 2018, aconteceram em 07 de outubro — primeiro turno — e em 28 de
outubro — segundo turno. Para disputa no processo eleitoral estavam candidatos a Presidéncia
da Republica, Governo dos Estados, Senadores, Deputados Federais, Deputados Estaduais e
Distrital. A disputa eleitoral para o governo do Estado do Maranhé&o teve como candidatos:
Flavio Dino (PCdoB), Roseana Sarney (MDB), Maura Jorge (PSL), Roberto Rocha (PSDB),
Ramon Zapata (PSTU) e Odivio Neto (PSOL).

Dos principais candidatos que concorriam ao cargo para o Governo, Flavio Dino
(PCdoB) vinha de um mandato e tentava a reeleicdo, ja Roseana Sarney (MDB), candidata de
oposicao disputava o cargo no qual ocupou por quatro vezes, enquanto Maura Jorge (PSL) era
uma figura desconhecida no cenario politico maranhense, mas que alcangou visibilidade por
conta da vinculagdo com a imagem do candidato a Presidéncia da Republica, Jair Bolsonaro na
época também do Partido Social Liberal.

O periodo'® de campanha eleitoral nas ruas e na Internet teve inicio em 16 de agosto,
embora a propaganda eleitoral gratuita — Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE) -

sO tenha sido permitida a partir do dia 31 de agosto, 37 dias previos as Elei¢des. Segundo o

14 Disponivel em: <encurtador.com.br/izNY0>. Acesso em: 16 set. 2020.

15 Disponivel em: https://especiais.gazetadopovo.com.br/eleicoes/2018/pesquisas-eleitorais/ibope/ibope-aponta-
vitoria-de-flavio-dino-no-primeiro-turno-no-maranhao/. Acesso em: 16 set. 2020.

16 Disponivel em: http://www.tse.jus.br/eleicoes/calendario-eleitoral. Acesso em: 16 set. 2020.
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Tribunal Superior Eleitoral (TSE)!’ o Estado possui 105 zonas eleitorais distribuidas em todo
0 territério maranhense, no que corresponde a um eleitorado de 4.536.193 (100%), dos quais
nas Eleicdes de 2018, 931.517 (20,54%) abstiveram-se de votar, comparecendo aos locais de
votacdo 3,604.676 (79,46%), dos quais foram computados 104.007 (2,89%) votos brancos,
350.759 (9,73%) nulos e 3.149.910 (87,38%) votos validos.

A disputa eleitoral foi caracterizada por forte embate entre os candidatos durante o
periodo de campanha, desde as convencdes partidarias a qual consolidaram as chapas,
candidatos, vices e coligacdes/aliancas estendendo-se as eleicdes em que os agentes politicos

utilizaram de varias estratégias para conquistar o eleitorado.

2.2.1 Disputa nas Eleicoes de 2018

As eleicdes para cargo do executivo estadual foram decididas no primeiro turno. Flavio
Dino (PCdoB) teve uma boa avaliacdo do seu governo pelos maranhenses, no qual decidiram
pela reeleicdo do candidato com 59,28% dos votos. Dos candidatos que concorreram ao pleito
eleitoral de 2018, os mais bem votados foram: Flavio Dino (PCdoB) com o Vice-governador
Carlos Brandao (PRB) apoiados pela coligagédo “Todos Pelo Maranhdo” composto por 16
partidos (PCdoB / PRB / PDT / PPS/ DEM / PSB / PR/ PP /PROS / PT / PTB / PATRI / PTC
/ SOLIDARIEDADE / PPL e AVANTE). Roseana Sarney (MDB) com o vice Ribinha Cunha
(PSC) com 30,07% dos votos, apoiados pela coligacdo “Maranhdo Quer Mais” formada por
seis partidos (MDB / PV / PSD / PSC / PMB /PRP) e Maura Jorge (PSL) e o vice Roberto Filho
(PSL) com 7,87% de votos, com apoio da alian¢a “Renovagao de Verdade” formado por dois

partidos (PSL / PRTB).

Quadro 1 - Resultado eleitoral para Governador 2018

17 Disponivel em: http://divulga.tse.jus.br/oficial/index.html. Acesso em: 17 set. 2020.

NUmero Nome Partido \otos Vélidos
65 Flavio Dino PCdoB 1.867.412| 59,28%
15 Roseana Sarney MDB 947.237| 30,07%
17 Maura Jorge PSL 247.995 7,87%
45 Roberto Rocha PSDB 64.447 2,05%
16 Ramon Zapata PSTU 11.410 0,36%
50 Odivio Neto PSOL 11.409 0,36%

Fonte: TSE.
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Tendo em vista que a tensdo politica concentrou-se entre os dois principais candidatos
mais bem votados é importante destacar que, Roseana'® Sarney é uma personagem bastante
conhecida no cenario politico maranhense e nacional. Formada em Ciéncias Politicas e Sociais
pela Universidade de Brasilia — UnB, filha de José Sarney e Marli Macieira Sarney, Roseana
exerceu cargos publicos na Companhia Urbanizadora de Nova Capital (NOVACAP), foi chefe
de gabinete do Senador José Sarney, trabalhou na Secretaria Extraordinaria do Estado do
Maranh&o e foi assessora parlamentar do Gabinete Civil da Presidéncia da Republica quando
seu pai esteve a frente da presidéncia.

Elegeu-se pela primeira vez em outubro de 1990 como Deputada Federal (1991-1995),
no qual licenciou-se para tratamento de salde. Disputou cargo do poder executivo quando
conseguiu eleger-se em outubro de 1994 a Governadora do Estado do Maranhdo ( 1995- 1999
e 1999 — 2002) ficando a frente do Governo por dois mandatos quando reeleita em 1999.
Exerceu mandato no Senado Federal (2003-2005 e 2005-2009) para o qual elegeu-se por duas
vezes. Voltou a disputar cargo politico em 2006 para o Governo do Estado e foi derrotada no
2° turno por Jackson Lago (PDT). Contudo em abril de 2009 apds o Tribunal Superior Eleitoral
(TSE) cassar o mandato de Jackson Lago, Roseana Sarney e o vice Jodo Alberto de Sousa
assumiram o governo do Estado do Maranh&o (2009-2010 e 2011-2014) onde permaneceu apos
ser reeleita. Apds esta apresentacdo, a seguir tem-se uma breve biografia da figura central nesta

pesquisa.

2.2.2 Sobre o candidato Flavio Dino

De familia tradicional politica do interior do Estado do Maranhdo, Flavio Dino de
Castro e Costa, € filho de Salvio Dino de Jesus Castro e Costa - advogado, jornalista e
procurador aposentado - que iniciou sua historia no cenario politico quando atuou como
Deputado Estadual (1963-1968/1975-1979) em dois mandatos, exerceu mandato também em
Jodo Lisboa cidade a 638,4 km da capital S&o Luis, como prefeito (1989-1993/1997-2001) do
municipio.

Formado em Direito pela Universidade Federal do Maranhédo, Flavio Dino foi juiz
federal no Maranhéo e no Distrito Federal e juiz do Tribunal Regional Eleitoral do Maranh&o
(TRE-MA), atuou também como professor na Universidade Federal do Maranhdo e na

Universidade de Brasilia. Foi presidente da Empresa Brasileira de Turismo (Embratur) e

18 Disponivel em: http://www.fgv.br/cpdoc/acervo/dicionarios/verbete-biografico/roseana-macieira-sarney.
Acesso em: 17 set. 2020.
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secretario-geral do Conselho Nacional de Justica — CNJ. Em 2006 filiou-se ao PCdoB, dando
inicio a carreira politica quando eleito a Deputado Federal — MA (2007-2011).

Em 2008 concorreu pela prefeitura® de Sdo Luis, chegando a disputar o segundo turno,
no qual perdeu o pleito para o candidato e ex-governador do Estado, Jodo Castelo (PSDB) por
55,84% (271.014) dos votos validos. Logo depois concorreu ao Governo Estadual mas perdeu
ainda no primeiro turno para Roseana Sarney que conseguiu ser reeleita com 50,08%
(1.459.192) dos votos validos. Na disputa, Dino, mesmo sendo o segundo mais bem votado,
ficou apenas com 29,48% (859.255) dos votos. A partir de entdo, 0 ex-juiz passou a ganhar

notoriedade e influéncia no Estado.

O fortalecimento gradual de seu home coincide com trés momentos do cendrio
regional e nacional: a crise intra oligarquica no grupo Sarney, 0
enfraquecimento da oposicéo pedetista, com a cassacao de Jackson Lago em

2009 e seu falecimento em 2011, e um “apelo nacional” por renovagao
politica, nascido das chamadas Jornadas de Junho (FONTES, 2019, s/n).

Em 2014 quando disputou o pleito eleitoral para o Governo do Estado, com o vice Carlos
Orleans Brandao Junior (PSDB), foi eleito no primeiro turno?® com 63,52% (1.877.064) votos,
contra seu principal opositor, 0 candidato apoiado pelo Grupo Sarney, Edison Lobdo Filho
(PMDB) que obteve 33,69% (995.619) dos votos. E importante frisar, que embora antes de
Dino filiar-se ao PCdoB e concorrer a algum cargo politico, foi filiado ao PT, no qual
permaneceu durantes os anos de 1987 a 1994, e mesmo assim ndo obteve apoio do partido na

eleicdo para governador do Estado, sendo o apoio do partido direcionado para o0 seu opositor.

2.2.3 Sobre o Partido Comunista do Brasil (PCdoB)

Fundado em 1922, o Partido Comunista do Brasil (PCdoB) passou por um processo de
desmembramento. Em 1961 para favorecer o registro no TSE o comité central altera o estatuto
do partido retirando do programa referéncias ao marxismo-leninismo, também modificaram o
nome do partido que de Partido Comunista do Brasil (PCdoB) passou a se chamar Partido
Comunista Brasileiro (PCB) (SALES, 2000). Os dirigentes do partido alegaram que as

mudancas era uma maneira de facilitar a regularizagdo do partido e escapar da “acusagdo de

19 Disponivel em: http://g1.globo.com/Eleicoes2008/0,,MUL 831206-15693,00-
EXGOVERNADOR+JOAO+CASTELO+E+ELEITO+PREFEITO+DE+SAO+LUIS.html. Acesso em: 18 set.
2020.

20 Disponivel em: https://apps.tre-ma.jus.br/eleicoes/2014/Res_Governador_geral.pdf. Acesso em: 18 set. 2020.
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que o PCB ndo era um partido genuinamente brasileiro, mas uma agremiacdo politica
diretamente submissa os ditames da Unido das Republicas Socialistas Soviéticas (URSS) e do
Cominform” (VITAL, 2008, p.74).

Diante disso, um grupo de opositores promoveu um manifesto - Carta dos 100 — Em
Defesa do Partido, em que alegavam que o partido negava o Partido da classe operaria e
renunciava aos principios sobre o qual tinha sido fundado, em troca de uma legalidade. Ap6s

tal declaragéo, os responsaveis pelo manifesto foram banidos do partido.

Os dirigentes do PCB acusaram os principais responsaveis pela carta de
estarem fazendo “fracionismo” e os expulsaram do partido. A deciséo veio a
publico na edic¢do do jornal Novos Rumos, n°151, de 29 de dezembro de 1961.
Os expulsos formam os seguintes: do Rio Grande do Sul, Jodo Amazonas e
Guido Erders; do Rio de Janeiro, Mauricio Grabois e Manoel Ferreira; de
Niteroi, Lincoln Cordeiro Oest e Alzira Reis Grabois; de Sdo Gongalo, Ary
Gongalves e de S&o Paulo, Calil Chade, Valter Martins, Pedro Pomar, Angelo
Arroio e José Duarte. Na edicdo n°153, de 12 a 18 de janeiro, seria
acrescentado o nome de Carlos Danielli entre os “fracionistas” expulsos
(SALES, 2000, p. 65).

Contudo, Sales (2000, p. 66) sugere que ndo ha como destacar quais foram 0s motivos
que levaram a fragmentacdo do PCB. Segundo o autor “a dificuldade reside no fato de tais
motivos fazerem parte de meandros da vida partidaria que, na maioria das vezes nao estdo
explicitados em documento”, além do mais, acontece que, “mesmo ap6s a Cisdo, e depois de
passados muitos anos, séo problemas que os comunistas preferem deixar esquecidos”, fazendo
com que se recorra as memorias coletivas e individuais de militantes para que possam ser
apontadas as circunstancias a qual levaram a divisdo do partido.

Existe uma préatica de rompimento, e de pessoas que foram banidas do partido, do qual
todas elas ttm um aspecto em comum, que é a incapacidade de relagdo da organizacdo do
partido com ideias divergentes. Por fim, “pela longa tradigdo de resolucdo de divergéncias
através das expuls@es, levou a saida do grupo de militares em 1961, que viriam a formar, no
ano seguinte, o PCdoB (SALES, 2000, p. 72) que reclama para si a biografia do partido além
do antigo nome, Partido Comunista do Brasil e a sigla PCdoB.

Em fevereiro de 1962, ap0s a aprovacdo do Manifesto-Programa na Conferéncia
Nacional Extraordinaria, o Partido Comunista do Brasil (PCdoB) foi reorganizado, mantendo a
linha “ortodoxia marxista-leninista’ e, por consequéncia, a luta de classes, ao socialismo e o
comunismo, pouco acreditado no papel progressista do desenvolvimento capitalista ou na
burguesia nacional, na revolucdo brasileira” (VITAL, 2008, p. 84). Reiterando o

comprometimento do partido com o socialismo e o préprio comunismo por direitos sociais, pela
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democracia, pela reforma agraria além de outras bandeiras que indicassem uma luta contra o
imperialismo.

O partido combateu a ditadura militar durante o golpe de 1964 e atuou de forma efetiva
na campanha de 1984 por elei¢des diretas, as Diretas Ja!. A trajetoria do partido ao longo do
tempo ampliou o seu crescimento politico, principalmente entre os anos de 1980 e 1990 quando
“conseguiu espaco no movimento sindical e estudantil e tem elegido vereadores, deputados e,
mais recentemente, prefeitos e senadores. Além disso, em 2002, participou da coalizdo que
elegeu o presidente Luiz Inacio Lula da Silva” fazendo parte da Frete Brasil Popular, coligacédo
composta pelos partidos PCdoB, PT e PSB, faz-se necessario destacar que essa alianca veio
mesmo com o partido havendo vaérias criticas ao Partido dos Trabalhadores (FONTES, 2008,
p. 242).

Até 2014 o partido ndo era tdo expressivo no Maranhdo, Fortes (2018) menciona que as
eleicdes de 2014 evidencia a ascensdo do partido, uma vez que foi a partir da elei¢do de Flavio
Dino que o PCdoB ampliou o nimero de politicos em cargos, sendo que s6 em 2016 o partido
conseguiu eleger “46 prefeitos nas eleigdes municipais (contra apenas 5 em 2012)”. Essa forca
ndo se restringe apenas ao partido, a coligacdo que o apoiou também saiu vitoriosa, pois
conseguiram eleger-se em 150 municipios. Aléem do mais, na Assembleia Legislativa do
Maranh&o, o PCdoB atualmente, possui seis deputados estaduais - Toca Serra, Professor Marco
Aurélio, Carlinhos Floréncio, Ana do Gas, Adelmo Soares - sendo que um dos deputados, o
Othelio Neto é o entdo presidente da casa. Com isso, 0 PCdoB tem se tornado o segundo partido
com forca parlamentar no Maranh&o.

Além disso o0 PCdoB expandiu o nimero de filiagbes com “33.822 filiados no Maranhéo
em 2018, o quarto maior partido em quantidade de filiagdes” (FORTES, 2018, p. 83). O
progresso do partido no Estado se deve a renovacdo na politica, na quebra do monopdlio politico
da familia mais influente do Maranhdo e mais ainda na figura da pessoa que quebrou a

oligarquia, Flavio Dino.
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3 JORNALISMO, PRODUCAO REGIONAL E INTERESSE PUBLICO

Em conformidade com a apresentacdo deste estudo, neste capitulo sdo apresentadas
discussdes sobre os meios de comunicacao, das preocupacdes com as transformacdes quanto a
funcdo da midia na cultura e na sociedade, espa¢co que possuem uma certa propriedade para
determinar a realidade e 0 modelo de intercambio social. Tal discusséo tem o objetivo de melhor
compreender o poder politicos da midia jornalistica.

Tendo em vista, que 0s meios de comunicacdo sdo responsaveis pelo processo de
entendimento da opinido publica, a posse e concessao de empresas jornalisticas por politicos é
uma forma de direcionar a opinido publica a seu favor, a pesquisa baseia-se em uma anélise dos

processos de regionalizacdo midiatica, a fim de perceber tais caracteristicas.

3.1 OS MEIOS DE COMUNICACAO, A OPINIAO PUBLICA E VISIBILIDADE

O jornalismo, quando apontado como fundamental na construcéo da realidade social,
baseia-se na perspectiva de que 0os meios de comunicacdo Sd0 responsaveis por pautar os
assuntos sobre 0s quais as pessoas Va0 conversar. E por meio dos meios de comunicag&o que a
populacdo tem conhecimento do que acontece em todo 0 mundo. Este capitulo propde a fazer
um apanhado bibliografico, com base em estudos de autores como Habermas (1990), Gomes
(2007), Azevedo (2006), McCombs (2011) entre outros.

Deste modo, a discussdo perpassa pela esfera pablica a partir da perspectiva de
Habermas (1990), e Gomes (2007) e o processo de construcao do debate politico pela midia. A
literatura considera que a midia possui autoridade para direcionar o debate acerca de diversos
assuntos, podendo entdo auxiliar na tomada de decisdes e na formacdo da opinido publica
(GOMES; CABRAL, 2011). Além ainda, da esfera de visibilidade publica, que nada mais é
que um espaco de exposicdo, realizada pelos media, em diferentes modalidades.

O entendimento da relacdo da midia e sociedade baseia-se na compreensdo de Jirgen
Habermas (1984) que o inseriu com maior rigor ao campo da comunicacdo, e tem origem na
tese “Mudanga estrutural da esfera pablica™, a partir das ideias do autor sobre o espaco publico,
com discussdes referente as varias esferas publicas em que 0s sujeitos estdo sempre
reorganizado suas relacdes, trabalho posteriormente revisado, no qual aponta a mudanga
estrutural da esfera publica com relagéo a alteracdo do Estado e da economia.

Inicialmente o conceito esfera publica burguesa parte de contexto da sociedade burguesa

da época, limitada a um caréater historico, em que a burguesia correspondia a uma pequena
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esfera caracterizando sobretudo o publico que I&. A isto somam-se as produgdes literarias, a
ascendéncia de uma imprensa opinativa e outros elementos, caracterizam a ampliacdo da
comunicacdo publica, a formacdo de uma esfera em que 0s sujeitos sdo capazes de produzir
opinido. Na perspectiva de Habermas (1990), o sujeito torna-se parte de uma esfera pablica
sempre que manifestar “opinido publica”.

Para o0 autor “a esfera publica, ao mesmo tempo pre-estruturada e dominada pelos meios
de comunicacdo de massa, tornou-se uma arena permeada de relagdes de poder” (Habermas,
1990, p. 58) por meio de elementos na tentativa de manipular e influenciar a decisdo dos
eleitores e por isso “pode ser descrita como uma rede adequada para a comunicacdo de
contetdo, tomadas de posicdo e opinides; nela os fluxos comunicacionais séo filtrados e
sintetizados, a ponto de se condensar em opinides publicas enfeixadas em temas”
(HABERMAS, 2003, p. 92).

Segundo Gomes (2004, p. 58) o sistema democratico prevé que as sociedades
contemporaneas estruturaram o processo de decisao politica por meio de duas esferas, a esfera
civil que baseia-se na capacidade de estabelecer a esfera de decisdo politica, ou melhor dizendo
definir o pleito em “uma democracia é basicamente uma forma de governo em que a esfera
politica é recomposta periodicamente através de elei¢cfes e em que a decisdo politica
parlamentar, consensual ou decorrente de apoio da maioria, realiza-se por meio da deliberagio”.
Compreende-se entdo que em uma democracia o jornalismo € o lugar de mediacdo que
possibilita o deslocamento entre os diferentes espacos que constituem a esfera publica.

Gomes (2004, p. 68) explica que criou-se um conjunto de “informagdes sobre a esfera
politica, sobre questbes do estado e sobre o estado da opinido publica, um dominio que funciona
como uma grande cena da qual toda a cidadania pode se tornar espectadora e consumidora, a
esfera de visibilidade pablica politica”, em que a esfera de visibilidade publica é controlada
pela midia, posto que, possui liberdade suficiente para produzir a opinido publica, com
interferéncia e influéncia orientado por interesses ideoldgicos dos proprietarios do jornal.

Os profissionais de jornalismo interferem na escolha dos valores-noticia e na construcao
de contetdo informativo. Junior (2006, p. 35), destaca os valores-noticia como parte da
noticiabilidade, isso porque esta é definida “ como o conjunto de elementos com oS quais as
empresas jornalisticas controlam e produzem a quantidade e o tipo de fatos, incluindo a selegédo
de noticias”. Portanto, acredita-Se que uma noticia possa sofrer interferéncia em funcédo da linha
editorial definindo quais os fatos serdo noticias, no que diz respeito as praticas jornalisticas.
Dessa forma, o jornalista ndo possui somente a funcdo de mediador, mas também de

influenciador.
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Os meios operam como mediadores entre a realidade e a audiéncia que usa cada um
deles, contudo essa medicdo € mais que uma simples comunica¢do, uma vez que 0s meios ndo
apenas divulga, como também desenvolve e organiza uma realidade “o jornalismo pode, no
entanto, expressar com a maior dignidade nossas preocupagdes mais serias e nossos melhores
anseios” (GOMIS, 1991, p. 19). O jornalismo, quando apontado como fundamental na
construcdo da realidade social, baseia-se na perspectiva de que os meios de comunicacgdo sao
responsaveis por pautar 0s assuntos sobre 0s quais as pessoas vao conversar.

Azevedo (2006) destaca que o jornalismo praticado na cobertura politica e econémica
tende a ser opinativo simultaneamente com o jornalismo informativo, dirigido a elite e aos
formadores de opinido, e ressalta ainda, que tais veiculos possuem uma postura diferente quanto
as camadas populares “compensam a baixa penetracdo nas camadas populares com a grande
capacidade de produzir agendas, formatar questdes e influenciar percepcdes e comportamentos
tanto no ambito politico-governamental quanto no publico em geral” (AZEVEDO, 2006, p. 95).
Seja por meio de lideres de opinido e/ou por meio de reverberagdo do assunto tratado no jornal.

Agendamento ou agenda-setting é uma teoria que refere-se ao agendamento tematico
gue a midia realiza para o publico. A teoria tem como precursor McCombs (2011), em o estudo
realizado durante a elei¢do presidencial de 1968 na cidade de Chapel Hill, Carolina do Norte,
em que o autor evidenciou que as “comparacfes da agenda da midia nas semanas anteriores e
essas pesquisas de opinido que medem a agenda do publica produzem evidéncias significativas
do papel de defini¢ao da agenda da midia” (MCCOMBS, 2011, p. 3) isto é, os temas destacados
pela midia atrairam a aten¢do do publico que passou a considerar o tema relevante para o debate.

A literatura coloca que “as noticias do dia nos alertam sobre os ultimos eventos e
modificagdes dos amplos ambientes que estdo além de nossa experiéncia imediata”
(MCCOMBS, 2009, p. 17). Quer dizer que, as experiéncias e a agenda publica sdo produzidas
pela midia, a partir de uma realidade que é organizada pelas narrativas executada por jornalistas
sobre fatos do cotidiano selecionados e editados e que estdo para além de apontar assuntos
importantes, pois direcionam a atencdo induzindo a compreensdo para 0S contetdo que
consideram mais relevantes (MCCOMBS, 2009).

O autor enfatiza que “para todos os veiculos noticiosos, a repeti¢cdo do topico dia apos
dia é a mais importante mensagem de todas sobre sua importancia” (MCCOMBS, 2009, p. 18).
O destaque é usado pelos jornais para estruturar sua agenda e determinar quais conteudos sao
mais pertinentes. Dessa maneira, “a agenda da midia torna-se, em boa medida, a agenda do
publico” (MCCOMBS, 2009, p. 18), isso ¢, a midia determina a agenda publica, construindo

um vinculo com o publico sugerindo tematicas ou questdes na agenda publica “de forma que
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ele se torna o foco da atengdo e do pensamento do publico — e, possivelmente, agdo — é o estagio
inicial na formagao da opinido publica” (MCCOMBS, 2009, p. 18).

O fenbmeno do agendamento, é considerando um subproduto continuo e inesperado do
processo de comunicagdo de massa, € encontrado tanto em momentos de elei¢cbes como fora do
periodo de elei¢Bes, tanto em nivel nacional como local, numa ampla variedade de localidade
geogréficas em todo mundo, e mesmo para um leque de agendas que se estendem além da
comunicacéo publica (MCCOMBS, 2009, p. 30).

Com base na teoria de McCombs (2009) sobre agendamento de que a cobertura
jornalistica colabora, para enfatizar determinados pontos de vista, para definir seus temas de
preferéncia, com relagdo a outros, que nao alcancaram a visibilidade publica. Também entendo
que a definicdo da agenda publica pode provocar impacto no debate de temas que sejam mais
complexos. Para Noleto Filho (2009, p. 121) quando se seleciona os assuntos que adentraram
o debate publico “a midia constr6i uma agenda propria como sintese nem sempre equilibrada e
nem sempre pluralista das agendas dos diversos segmentos sociais e instituicbes que concorrem
pela conquista do apoio da opinido publica”.

Miguel (2000, p. 9) explica que a atuacdo da midia é especialmente delicada em um

jogo politico, pelo qual é definido a agenda.

A pauta de questdes relevantes, postas para a deliberacdo pablica, € em grande
parte condicionada pela visibilidade de cada questdo na midia. Dito de outra
maneira, ela possui a capacidade de formular as preocupagdes publicas. O
impacto da definicdo de agenda pelos meios é perceptivel ndo apenas no
cidaddo comum, que tende a entender como mais importantes as questdes
destacadas pelos meios de comunicacgdo, mas também no comportamento de
lideres politicos e de funcionarios publicos, que se véem na obrigacdo de dar
uma resposta aquelas questées.

Miguel (2003, p. 131) em um estudo constatou a midia como modo de representacdo
politica. Para o autor, os meios de comunicacdo precisam considerar 0s assuntos ligados a
producéo da agenda, a midia e as esferas de producéo de interesse coletivo. Segundo ele, € no
debate politico em processos eleitorais que pode-se compreender a relevancia da agenda publica
para o eleitor, “para que o votante racional pondere a utilidade das diferentes alternativas
eleitorais de que dispde, ele devera situd-las num espaco que é dado pelos varios temas
controversos presentes na agenda”, uma vez que, a informacao ¢ um elemento significativo no
processo politico. Ainda segundo o autor a conexdo entre o “representante e o representados

depende em grande medida, dos assuntos tematizados e colocados em deciséo”, acontece que
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o eleitor vai julgar as atitudes de seus representantes baseado em comportamentos passados
sobre assuntos polémicos.

Outra literatura que também aponta para a producdo da agenda como um conteddo
importante para os processos eleitorais é a do pesquisador Fuks (2002, p. 88) em que o autor
retira 0 foco de andlise da situagdo objetiva dos assuntos publicos, para investigacdo da
dindmica dos processos sociais referente a competicdo em torno da arena argumentativa. O
autor admite que “a caracterizacdo de problemas publicos e a definicao de agenda - fenbmenos
associados entre si - ndo apenas, expressam , mas também repercutem, de forma incisiva, sobre
a opinido publica”, posto que, que a definicdo dos temas provoca sugestdes diferentes para
resolucéo do problema apontados.

Assim, levando em consideracdo o agendamento realizado pelos veiculos jornalisticos
na selecao de contetido sdo processos que determinam o carater do noticiario, a partir daqui a

discussdo gira em torno do poder politico do jornalismo enquanto instituicdo politica.

3.2 USO POLITICO DOS MEIOS DE COMUNICACAO

A pesquisa se interessa pelos processos de midiatiza¢do nas instituicdes com destaque
na instituicdo politica, a fim de expor as relagdes entre as instituicdes politicas e a midia. Por
tanto, é necessario que seja levado em consideracdo que o poder politico tem capacidade de
atuar na fabricacdo de resultados. Diante disso, Cook (2006, p.161), sugere que para entender
como funcionam as instituicdes jornalisticas deve-se recuar e ampliar a visdo de modo que nédo
se olhe para “a institui¢do politica separa da midia de noticias” mas sim que se observe “todo o
processo politico”.

Para Cook (2006) a redacéo € onde se concentra todo o processo em que empregados e
atores politicos se comunicam, visto que a comunicacao é ponto central para entender a politica.
O autor recorre a literatura para justificar a necessidade de estudar a midia na perspectiva de
“instituicéo politica” no sentido de que os empregados tencionam e contribuem para orientar as
noticias. Esse tipo de estudo sobre a qualidade institucional da midia e de como como o0s atores
politicos estdo envolvidos nesse processo sdo mais desenvolvidos na ciéncias politicas.

O conceito “instituicdo” ¢ utilizado de varias maneiras, tanto no cotidiano quanto nas
ciéncias sociais, podendo ser utilizado para descrever organizagdes como hospitais, bibliotecas,
governos, universidades e bancos. Entretanto, historiadores e sociélogos tendem a caracterizar
“Institui¢des” como habitos informais, normas, ordens, regras e orientagdes para a atuacao

envolvendo as organizagdes (RYFE, 2006). Na perspectiva de Giddens (1984, p.24) “as
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instituicoes por defini¢do sdo as mais caracteristicas duradouras da vida social”. Esta visao de
Giddens orienta que as relagdes entre os meios de comunicacao e as outras instituicdes sociais
podem ser capazes de mudar com o passar do tempo. Assim na perspectiva de Allern e Blach-

@rsten (2011, p. 93-94) sobre o jornalismo enquanto institui¢éo, escreve:

as organizagdes de noticias podem ser caracterizadas como guardids e
patronos do jornalismo, e podem ser entendidas como uma institui¢éo social.
Este ndo é o Unico papel deles. Em muitos casos, a midia de noticias sdo
organizagdes orientadas pelo mercado, de propriedade de empresas publicas
que estdo listadas em uma bolsa de valores e ligadas as instituicGes
econdmicas da sociedade. No entanto, o que distingue a midia de outros meios
de comunicacéo, e empresas de noticias de outras empresas, é principalmente
seu papel como representantes do jornalismo e das noticias como instituicao.
As ideias sobre o jornalismo como missdo social de vital importancia para a
democracia funcionam como identificagdo, ideologia e mito historico.

Em constante, Allern e Blach- @rsten (2011) observam que a midia de noticias tem
dupla natureza, e estdo ligadas a mais de uma instituicdo. 1sso posto, € importante destacar que
as midias de noticias sdo empresas que produzem commodities tanto quanto informacao de
entretenimento para os mercados de audiéncia e vendem a atencdo de seus publicos para
anunciantes. Como tal, estdo vinculados as leis, regras, regulamentos e normas tipicas das
instituicGes econdmicas da sociedade. Mas ainda assim, 0s meios de comunicacao representam
uma instituicdo social que afeta nossa percepcao e compreensao da realidade.

Cook (2006) explica que a compreensdo da midia como instituicdo se da a medida que
surgem acordos entre as empresas acerca das defini¢Bes de regras e processos de noticias. Essa
perspectiva do jornalismo como instituicdo pode ser percebida também na forma como o
trabalho dos jornalistas se cruzam com o governo, a ponto das noticias representarem atividades
governamentais. No qual, do ponto de vista de Cook (2006, p.3) as informagdes siao “co-
producdo” da midia e do governo “resultado da colaboracdo e do conflito entre jornalistas,
autoridades e outros atores politicos”, de forma a transformar a midia em “uma forga politica
central no governo”. Contudo, o autor coloca que o jornalismo ndo deve ser visto apenas como
uma instituicao, ele deve ser considerado também como institui¢do politica, posto que “os
jornalistas sdo atores politicos” (COOK, 2011, p. 203). Ademais, o jornalismo pode ser
classificado como ator politico ao utilizar o conteddo produzido para perseguir politicos e
guando seu partidarismo é aberto — de diversas maneiras.

Nesse sentido, Biroli (2012, p. 2) destaca que o jornalismo passa a atuar como partido
quando as praticas coincidem no campo politico e jornalistico, quando “se define e identifica

pela defesa de uma plataforma, causa, ou de um conjunto de interesses que estao relacionados
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a um partido ou posicao politico-partidaria em particular”. Hallin e Mancini (2004, p. 48)
corroboram e explicam que esse conceito de politico partidarismo, é compreendida na “inter-
relacdo entre proprietarios do estado e da midia, seja através de subsidio e regulacdo ou na
forma de lacos clientelistas e aliangas partidarias” e também ha outros elementos com na
orientagé@o para 0os meios de comunicagéo atuarem apoiados em acordos externos.

Convém ressaltar que muitas das diferencas entre o jornalismo profissional ou politico
e partidario ndo carrega nela a suspensao ou negativa quanto a atuagéo politica do jornalismo.
A norma de objetividade guia os jornalistas a separar 0s acontecimentos dos valores e para
descrever apenas os fatos. Os relatérios objetivos se empenham para retratar de forma justa
cada lado de um conflito politico. Assim sendo, o valor da objetividade é conservado
especialmente contra o jornalismo partidario quando os meios de comunicagdo sdo os aliados
confesso ou agentes de partidos politicos e sua noticia ¢ uma pega de luta partidaria “jornalistas
partidarios, como objetivo jornalistas, normalmente rejeitam a imprecisdo, a mentira e a
desinformacdo, mas os jornalistas partidarios ndo hesitam em apresentar informacgdes da
perspectiva de um determinado partido” (SCHUDSON, 2001, p. 150).

Mont’Alverne (2017, p. 68) destaca que ha uma tensdo entre o “compromisso que a
empresa de jornalismo deve manter — ou aparentar fazé-lo — com o interesse publico e o0s
compromissos privados de tais, instituigdes, que ndo sdo desinteressadas ou desprovidas de
ideologia”, visto que a cobertura dos meios de comunicagao passa a ser alvo de diferentes atores
na busca por visibilidade. A autora coloca que enquanto o campo politico necessita de
visibilidade, a comunicag¢ado precisa de poder MONT’ALVERNE, 2017).

O campo jornalistico exerce o poder do qual dispde, de visibilidade, de
diversas maneiras. Uma delas é a definicdo da agenda de discussbes e
preocupagdes da sociedade, indicando os assuntos merecedores de ateng&o.
Quando define a forma e o contetdo dos eventos que irdo alimentar o debate
publico, e, de modo indireto, 0 seu consequente impacto social, a midia
constr6i uma agenda propria como sintese nem sempre equilibrada e nem
sempre pluralista das agendas dos diversos segmentos sociais e instituicdes
que concorrem pela conquista do apoio da opinido publica (NOLETO FILHO,
2009, p. 121).

Entende-se que os meios de comunicagdo sdo os principais meios de producdo de
visibilidade, o que no campo politico ¢ fundamental, visto que, “a visibilidade midiatica ¢ um
componente importante na produgdo de capital politico” (MIGUEL; BIROLI, 2010, p. 695).
Acontece, que a depender do carater direcionado a visibilidade, esta pode contribuir para um

bom desempenho de carreira politica ou ndo. Por esse motivo, Miguel e Biroli (2010, p. 696)
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consideram que “a gestdo da imagem publica, que é sobretudo a gestdo da visibilidade pessoal
na midia, é uma preocupacgdo central e permanente dos atores politicos e ndo se limita aos
periodos de competigdo eleitoral”, posto que para alcangar cargos de maior expressdo ou que o
partido obtenha reconhecimento é necessario que haja uma boa visibilidade.

Contudo, a busca por capital politico ndo se atém apenas a aquisicdo de cargos mais
altos. Miguel e Biroli (2010, p. 696) ressaltam, que ainda que no legislativo tenha dois
parlamentares de um mesmo partido, eles podem exibir grau de influéncia diferenciado. Por
esse motivo os gestores do campo politico buscam o crescimento do “capital — entendido como
0 reconhecimento, pelos pares, de sua relevancia naquele universo -, 0 que a obtencéo de cargos,
mas ndo se confunde com ela”, até porque, entende-se que sujeitos politicos com capital elevado
embora ndo ocupe cargo politico na gestdo administrativa da maquina publica ainda assim pode
ter influéncia no campo politico.

Nava (2017) ressalta que o veiculo jornalistico seleciona os temas e atores que
receberam destaques nas paginas do jornal e, assim, conduz o debate publico, direcionando e
orientando a interpretacdo de acordo com os interesses da empresa ou incentivo politico. Nesse
sentido, Azevedo (2006) afirma que a midia brasileira e o sistema politico seguem 0 mesmo

padrdo de um sistema mediterraneo ou pluralista polarizado, apresentado por Hallim e Mancini.

0 monopdlio familiar e a propriedade cruzada nos meios de comunicacao de
massa, a pequena diversidade externa do ponto de vista politico e 0 viés
conservador, a baixa circulagdo dos jornais associada ao baixo ndmero de
leitores e, como consequéncia, no campo da grande imprensa, um jornalismo
orientado prioritariamente para as elites e permeavel & influéncia dos publicos
fortes (AZEVEDO, 2006, p. 90).

O autor também cita o surgimento atrasado da imprensa, 0s regimes autoritarios, o
retorno da democracia e da liberdade de imprensa um tanto recente, e ainda a hegemonia de
“um jornalismo opinativo orientado para a defesa de interesses ideoldgicos, politicos e
econdmicos ou, em casos mais extremos, simplesmente a servi¢co de governos, partidos ou
grupos econdmicos” (AZEVEDO, 2006, p. 91).

Cabe destacar que o jornalismo se estabelece como prética discursiva articulando varios
sujeitos: o leitor, a fonte, o jornalista, o anunciante e o veiculo. Em que, essa pratica o jornalista
ocupa um lugar de exposic¢ao do qual é permitido “tratar dos fatos do mundo”, e as orientagoes
gue ele ambiciona produzir so é efetivada caso o leitor admita a legitimidade e a singularidade
do lugar de exposicéo. Para isso, a condicdo de fidelidade precisa ser cumprida. Diante disso,
Franciscato (2005, p. 167) ressalta a funcéo social do jornalismo:
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Como instituicdo social, o jornalismo cumpre um papel social especifico, ndo
executado por outras instituigdes. A instituicdo jornalistica conquistou
historicamente uma legitimidade social para produzir, para um publico amplo,
disperso e diferenciado, uma reconstrucéo discursiva do mundo com base em
um sentido de fidelidade entre o relato jornalistico e as ocorréncias cotidianas.

A respeito do fidelidade em torno da crenca nuclear sobre o que deve ser jornalismo
Benetti e Hagen (2010) explicam que o contrato de comunicacgéo se estabelece a partir de cinco
crencas: norteia-se pelo interesse publico; consegue identificar a importancia e a irrelevancia
dos acontecimentos; relatam o que é relevante saber sobre o presente social; utiliza fontes mais
adequada e confiavel; sabe as urgéncias e os interesses do leitor.

Barreto (2006, p. 12) destaca que a politica por ser um evento de interesse publico, faz
com que 0s meios de comunicacao se interesse pelo acontecimento, pautando e dando enfoque,
pois se estabeleceu na “condigdo de artefato noticioso, legitimou-se enquanto tal, assumindo
situacdo de locus ao transpor para as suas paginas a praca social onde se deu o fato, seja aquela
gabinete inacessivel a0 homem comum ou o trombetear do comicios”, ou seja, 0 USO dos meios
de comunicacdo promove a disputa e o dialogo com a sociedade, uma espécie de arena de
debate.

Para Carvalho (2017, p. 28) “o jornalismo ¢ legitimador de poder e desempenha um
papel social especifico a partir do compromisso assumido pela propria imprensa”, pois,
entende-se que o jornalismo, por possuir uma funcéo social, desenvolve atividades no campo
da comunicacao politica, sobretudo, em periodos de campanha eleitorais, em defesa do interesse
da populagdo. Em conformidade, Miguel e Biroli (2010, p. 695) afirmam que “as representagdes
do mundo social veiculadas pela midia afetam as preferéncias dos cidaddos e, assim,
influenciam os resultados eleitorais”, dada a produgdo de conteudo voltados a assuntos que sdao
de interesse da populacdo, seja de denuncias, investigagdes, assuntos que estejam relacionados
aos candidatos ou partidos em disputa eleitoral.

Nava (2017) coloca que uma das principais fun¢des do jornalismo no processo politico
é de mediar informacGes entre o governo e a populacdo. Mais, para além de mediar o debate os
meios de comunicagdo podem influenciar nas decisdes dos eleitores “isso porque mais do que
determinar o que pensar, a midia consegue definir sobre o que deve-se pensar” (CERVI, 2003,
p. 4). Posto que a cobertura realizada além de informar, também interpreta os acontecimentos
a partir do seu ponto de vista.

McNair (2000, p.1) explica que o processo politico consegue alcancar os cidaddos como

um conjunto de praticas jornalisticas - conjunto de valores de noticias, estilos de entrevista,
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imparcialidade e diretrizes de objetividade — em que exercem relacdo e sdo formados por
politicos e profissionais que negociando acesso, ou mesmo buscando influenciar a midia
politica. O autor coloca ainda que “a realidade politica fornecida pela midia sdo construgdes
complexas incorporando o trabalho comunicativo de ambos os grupos, que idealmente deve,
mas nem sempre precisa atender aos padrbes de precisdo de informacdes e objetividade”
embora sejam esperados da comunicacéo politica.

A politica é o alimento basico do trabalho jornalistico no qual se investe recursos para
a producéo de noticias. O jornalismo compartilha um proposito semelhante com os trés poderes
constitucionais, é parcialmente independente e dependente de outras instituicdes, em que é
capaz de influenciar autoridades na producdo do contetdo de noticias (COOK, 2006). Nesse
sentido, McNair (2000) reitera a importancia da midia politica por ser o meio pelo qual o
eleitorado pode ser formado. Posto que, a democracia equilibrada depende de ter um eleitorado
informado e atento.

Allern e Blach- @rsten (2011) observam que em paises escandinavos durante as
primeira décadas ap6s a Segunda Guerra Mundial, a maior parte dos periddicos pertencia a
empresas familiares, socios locais, sindicatos, partidos politicos e outras organiza¢Ges em que
Radio e TV eram monopolios estatais. O autor destaca que atualmente os periddicos e outros
meios de comunicacdo sdo em sua maioria de propriedade de empresas de agdes publicas e
investidores. No Brasil os meios de comunicagdo em sua maioria pertencem a grupos familiares
e elites politicas locais ou regionais o que deu origem ao termo coronelismo eletrénico??.

As concessdes de Televisdo e Radio no Brasil tornaram-se um instrumento de poder de
1985 a 1988 o Presidente Sarney concedeu diversas licencas, enquanto o Presidente Fernando
Henrique Cardoso concedeu 1848 licencas de TVs repetidoras, das quais 268 para 87 politicos.
As concessoes ¢ uma forma de controlar e se consolidar no poder promovendo imagem de “si
mesmo e seus aliados, hostiliza e cerceia a expressdo dos adversarios politicos e é fator
importante na construcdo da opinido publica cujo apoio é disputado tanto no plano estadual
quanto no federal” (LIMA, 2008, p. 28) as concessdes tém conexao direta com as oligarquias
politicas promovendo uma espécie de barganha politica, no controle das noticias influenciando

na construcdo da opinido publica, de informacoes.

2L SANTOS, Suzy. E-Sucupira: o Coronelismo Eletronico como heranga do Coronelismo nas
comunicacdes brasileiras. Revista da Associacdo Nacional dos Programas de Pés-Graduagdo em
Comunicagdo-Comp0s, p. 1-27, 2006.
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H& uma discusséo sobre o jornalismo politico, do papel dos meios de comunicagdo ao
mediar processos eleitorais, bem como a importancia da atividade jornalistica nas democracias,
uma vez que esta contribui para que a populacdo se mantenha informada podendo acompanhar
0s mandatos e fiscalizar os gestores responsaveis pela administracdo publica. A abordagem
institucional sugere que o papel politico da midia pode diferenciar-se entre os sistemas de midia.
Posto que os sistemas foram construidos ao longo do tempo como parte de uma relacéo historica
enraizada entre a midia de noticia e o sistema politico. Considerando o papel do jornal na
circulacdo de noticias, ao selecionar determinados temas em detrimento de outros para
promover o debate politico, oferecendo interpretagdes na tentativa de influenciar os leitores ao
construir uma agenda publica. A partir de agora, a discussdo se desenvolve em torno do

jornalismo regional.

3.3 JORNALISMO REGIONAL

Historicamente o jornalismo, o radio e a televisdo, quando nasceram, alcangaram
inicialmente uma abrangéncia local ou regional. Contudo, alguns meios de comunicagédo
conseguem conquistar cobertura nacional ou internacional, enquanto outros permanecem
locais. No contexto da relacdo do campo jornalistico entre a sociedade democrética, o
jornalismo regional possui bastante importancia para a contribuicdo de um espaco publico
regional.

A concepcédo de regido faz mencdo em primeiro momento a percep¢do de divisdo
politico-administrativa, acompanhando dos principios das convencdes geopolitica, outra
definicdo de regido refere-se a como uma “espécie de artificio ou instrumento que permite o
entendimento das ‘partes’ do espaco geografico através de principios gerais de
diferenciacdo/homogeneiza¢ao” (HAESBAERT, 2010, p.91), em que as partes observadas
como espacos predominantemente econdmicos ou como realidades simbolicas e identitarias
ligadas aos espacos vividos.

Salovaara-Moring (2004, p. 31) utiliza o conceito espacial para abordar e rejeitar a
perspectiva de singularidades da imprensa regional, propondo uma viséo “formada em espagos
de tempo especificos em locais especificos discursivamente mantidos (mercado) e comunidades
interpretativas”. As relagdes sociais e a formacdo social da cidadania sdo modificadas por meio
de relagcdes mediadas. Representaces do espaco, como lugares, regides, paisagens e nacoes,

sdo partes de imagens globais e locais que o publico da midia conhece diariamente. Nesse
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sentido, a abordagem espacial/regional da midia rejeita a perspectiva universalista de olhar para
a sociedade como um todo, como um sistema.

Para Oliveira (2013), o conceito regionalizacdo esta ligado a ideia de um determinado
lugar compreendido através de um territorio/espaco geografico caracterizado pela existéncia de
culturas e caracteristicas convergentes e divergentes. Na perspectiva jornalistica, quando se fala
em regionalizacdo midiatica, tem-se que o referido conceito ultrapassa barreiras geogréficas,
podendo, através da midia, abranger uma quantidade significativa de cidades que tenham ou
ndo aspectos e caracteristicas semelhantes, mas que de algum modo tenham vigéncia e ligacdo
entre si (OLIVEIRA, 2013).

Segundo a literatura a imprensa nacional nasceu do jornalismo regional de forma mais
acentuada nos grandes centros, quando comegou criar periodicos em Vérias regides do pais “os
conglomerados de midia se sobressairam no paradigma informativo priorizando a légica do
processo de produgdo jornalistica com referenciais dos grandes centros” principalmente dos
eixos Rio de Janeiro, Brasilia e Sdo Paulo (DOS SANTOS; ROCHA, 2017, p. 148).

Ha varias empresas de comunicacdo espalhadas entre as diversas unidades da federacéo
que adquire o nome de midia regional. Por isso, Pinto (2014) declara que o conceito deve ser
problematizado nos estudos de comunicagdo, por ter diversas disposi¢cdes, ao iniciar pela

estrutura do mercado:

H& uma composicdo de diferentes arranjos de midia, com maior e menor
desenvolvimento econémico; com producdo de contedo de forma
independente e ou atrelada a empresas de grandes centros, sobretudo, as de
radiodifusdo; concentrada nas capitais e ou equilibradas entre as cidades e com
vinculos com interesses politicos (PINTO, 2014p. 62).

Para a autora, essa perspectiva permite trés entendimentos: o de variagbes do mercado
brasileiro, o das relacdes definidas entre as empresas regionais e as nacionais e, ainda, 0s
eventuais lacos politicos. A autora argumenta que o sistema de midia é formado pela interacédo
de alguns elementos que sdo os subsistemas, no qual o conjunto de midia brasileira é definido
pela relagdo entre a referéncia nacional e os sistemas regionais, em que é usado como critério a
area geografica para determinar os cinco subsistemas de midia “Centro-Oeste, Norte, Nordeste,
Sudeste e Sul”. Com isso, ela explica os diferentes grupos e midias no contexto regional, do
qual as relagdes entre referéncia nacional foram elaboradas para o estudo de midia regional trés

categorias:
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1) Supraestaduais — formado por grupos de midia cuja atuacao ultrapasse 0s
limites do estado de origem. Os grupos supraestaduais possuem afiliagdo com
empresas de referéncia nacional; 2) Estaduais — agrega grupos cuja atuacao
coincide com os limites do estado. Os grupos podem ser afiliados a grupos de
referéncia nacional e ou afiliados a grupos subnacionais; 3) Subestaduais —
composto por veiculos e ou grupos de abrangéncia mais restrita, com
cobertura pontual em alguns municipios. Estes podem ser afiliados a grupos
subnacionais, tanto como podem ser independentes. Esta divisdo permite
estudar as diferencas entre as midias das regibes brasileiras, com variados
tamanhos e alcance, e reforca o argumento dessa ser analisada como um
sistema, em interacéo constante. Também busca os vinculos dos subsistemas
regionais com os grupos politicos (PINTO, 2013, s/n).

Peruzzo (2005, p. 71), explica que a midia regional surgiu como uma tendéncia para
midia brasileira, mas acima de tudo, como um fator econdbmico de grande valor para as
empresas jornalisticas “a televisao, por exemplo, explora a diferenciacdo local como nicho de
mercado, interessada que esta em captar 0s recursos provenientes da publicidade do interior do
pais”. Por outro lado, Bazi (2007) sugere que o regionalismo midiatico surgiu com o objetivo
de incluir pessoas e assuntos hibridos do pais nos veiculos de imprensa, tendo sido durante esse
periodo de ascensdo da midia regional um instrumento de sustentacdo da midia globalizada.

Ha diversas discussdes sobre o conceito da midia regional, para tanto, tanto a midia
regional, quanto local e de interior, apresentam um debate parecido nas caracteristicas que
explicam cada um, no que tange a perspectiva geogréafica. A midia regional também apresentam
um critério de noticia da proximidade favorecendo o localismo, uma vez que ampliou a
demanda por noticias locais regionais de qualidade em que “a inserc¢do local pode ocorrer com
0 proposito de esmiuca-lo ou simplesmente para valer-se de algumas coisas do local, mas sem
desvincular-se de sua vocagao nacional” (PERUZZO, 2005, p. 75).

Contudo, Oliveira (2013) observa que a circulacédo estrategicamente de um periddico do
interior em determinada regido restringe, ao seu contexto de acdo, pois esta inevitavelmente
ligado a demandas com o espaco geografico, que é também o ambiente de formacédo e de
cobertura dos fatos; ao ambiente de circulagdo do periddico; as noticias locais; a informacéo
disponivel; ao interesse do publico local e, principalmente, & economia da regido por onde 0
impresso circula. Para o autor, a midia regional possui 0 proposito de admitir os “esforgos no
sentido de reforcar as relagdes de proximidade e de pertencimento, disponiveis aos publicos
habitantes em dada faixa territorial” (OLIVEIRA, 2013, p. 116).

A importancia da regionalizacdo ndo trata somente das empresas jornalisticas, mas
principalmente da sociedade, considerando que € a partir dai que se pode afirmar que ha a

representacdo do publico na midia. Bazi (2007, p. 14) complementa que “a partir dessa
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caracteristica, o telejornalismo praticado pelas emissoras regionais pode auxiliar no
desenvolvimento de uma regido, assim como indicar solucgdes para os problemas cotidianos da
populagdo”. E importante o papel que a geografia realiza ao definir noticias locais/regionais.

Segundo Oliveira (2013, p. 117) a midia figura de um conjunto de elementos de dominio
do territorio “como base técnica e empresarial — qualidade necesséria a gestdo econdmica e de
processos de comunicagdo -, também cria e desenvolve estratégias para a sua legitimacao e
presenca em dado territorio”. Podendo ser explicadas as caracteristicas, a partir das atividades
desenvolvidas na midia.

Para Pinto (2010) a ligacdo do jornalismo com a politica é bastante complexa, uma vez
que o sistema midiatico € vinculado historicamente ao campo politico. Para a autora esse
vinculo se deve a falta de rigor da legislacdo sobre a criacdo de conglomerados, uma vez que
permite a possibilidade de um grupo empresarial comandar periddicos, radios, revistas e
televisdo. Sendo que no periodo de distribui¢es de concessdes, os veiculos consolidados foram
para grupos politicos consolidados no pais.

Na perspectiva de Pinto (2010, p. 126) “o jornalismo brasileiro é diretamente afetado
pela divisdo geopolitica do pais, na qual a posicdo ocupada no eixo centro-periferia é
determinante no poder de decisdo”, onde a divisdo geopolitica consiste em um jornalismo
formado a partir da realidade local/regional dos jornalistas e dos donos das midias, em que,
“centro e periferia” ¢ utilizado no Brasil, frequentemente para identificar o jornalismo regional
na posicao de “manipulavel e legitimar a autonomia da grande imprensa”. Deste modo, a midia
regional se caracteriza como um jornalismo politico.

Cabe ressaltar que este trabalho corresponde a uma necessidade de pesquisa sobre
editoriais na midia regional, para observar a utilizagdo desse espago pelo jornalismo regional.
O préximo topico provoca uma discussdo sobre o uso dos editoriais e a construcdo da imagem

publica.
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4 EDITORIAL E CONSTRUCAO DA IMAGEM

Neste capitulo é realizada uma reflexdo mediada a partir da revisdo de literaturas que
oferecem discussdes sobre as caracteristicas dos editoriais como género e como espaco
reservado a instituicdo jornalistica para apresentar posicionamentos sobre diversos assuntos.
Trata-se de discussdes sobre o uso do editorial e sua influéncia politica em periodo de disputas
eleitorais a0 mediar o debate politico. Além ainda, de discutir a centralidade da politica da
imagem, e como o jornalismo participa do processo politico quando exibe conteddos que
repercutem a imagem de politicos e instituicbes, uma vez que, segundo Gomes (2004) a
comunicacdo de massa oferece ao publico representacfes da realidade social que auxiliam na

escolha politica.

4.1 EDITORIAIS COMO ESPACO DE INFLUENCIA POLITICA

Antes de mais nada, para essa discussdo € preciso entender que o jornalismo possui
formas de expressdes, padrdes preestabelecidos em dois estagios: géneros e formatos. Contudo,

é importante entender que esses elementos estdo condicionados aos processos comunicacionais.

O campo da comunicacéo é constituido por conjuntos processuais, entre eles
a comunicagdo massiva, organizada em modalidade significativas, inclusive a
comunicacdo periodistica (jornal/ revista). Esta € estruturada, por sua vez, em
categorias funcionais, como é o caso do jornalismo, cujas unidades de
mensagens se agrupam em classes, mais conhecidas como géneros, extensao
que se divide em outras, denominadas formatos, os quais, em relagdo a
primeira, sdo desdobrados em espécies, chamadas tipos (MARQUES DE
MELO, 2009, p. 35).

Diante disso, Marques de Melo e Francisco de Assis (2016) colocam que para o
entendimento dos géneros jornalisticos e suas extensfes € necessario que estes sejam
acomodados nos espagos que lhes é permitido. Alem disso, De Assis (2016, p. 146) considera
que “0S géneros ndo sdo tipos de textos que se determinam pela estrutura composicional das
palavras ou pelos tracos de estilo”, o autor inclusive, afirma, categoricamente que eles incidem,
“em agrupamentos que refletem multiplos desempenhos do campo profissional, atendendo a
demandas especificas e se articulando conforme as exigéncias dos espacos em que S&o
suscitados”.

Marques de Melo e Francisco Assis (2016) também advertem que ndo € ao acaso que as

empresas jornalisticas distribuem manuais aos seus funcionarios, pois vai além de impor-lhes
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normas e regras, visto que também sdo dedicados a explicar as classes informacionais, bem
COMo a maneira - a perspectiva ética e padrdes técnicos - que se é permitido produzir artigo em
uma determinada empresa jornalistica.

Sendo, portanto, que o agrupamento feito mediante ao vocabulo, é percebido como
formas de expressGes. Os formatos jornalisticos variam dos géneros, logo, a eles sdo
dependentes, posto que se expressam mediante a logicas proprias “o instrumento — a forma —
que emissores adotam para se manifestar e para fazer circular contetdos elaborados em
harmonia com circunstancias distintas” (MARQUES DE MELO; DE ASSIS, 2016, p. 47).

Considerando os apontamentos aqui colocados apresento pois a classificagdo de
Marques de Melo (2009, p. 36) com os formatos distribuidos de acordo com as caracteristicas:
Género Informativo - Nota, Noticia, Reportagem e Entrevista; Género Opinativo - Editorial,
Comentario, Artigo, Resenha, Coluna, Crbnica, Caricatura, Carta; Género Interpretativo —
Andlise, Dossié, Perfil, Enquete, Cronologia; Género Diversional — Histdria de interesse
humano, Historia colorida; Género utilitario — Indicador, Cotagdo, Roteiro e Servico.

Marques de Melo (2009) bebe tanto de Jacques Kayser quanto de Raymond Nixon
guando classifica os géneros jornalisticos, bem como suas fungdes em particular: Informativo
- vigilancia social; Opinativo — forum de ideias; Interpretativo — papel educativo; Diversional -
entretenimento e lazer; Utilitario — auxilio nas tomadas de decisoes.

Embora exista essa diversidade de géneros jornalisticos Marque de Melo (2010, p. 29)
afirma que os chamados periodisticos - jornais diarios e revistas semanais - tendem a dar
preferéncia ao padrdo convencional de jornalismo, posto que transparece que 0S géneros
classicos - informativo e opinativo - sdo 0s que sdo mais favorecidos, embora exista uma certa
presenca dos género utilitarios, interpretativo e diversional, ha uma diferenca no favoritismo
realizado pelas empresas jornalisticas.

Para De Assis (2016, p. 49-50) “os géneros refletem aquilo que os cidaddos querem e
precisam saber/conhecer/acompanhar, porque justamente nos géneros esse publico encontra
respaldo para suas acgdes cotidianas ou, mesmo, para 0 exercicio da cidadania”. Portanto, a
midia tem a funcéo de atender aos requisitos que foram desenvolvidos pela sociedade ao longo
do tempo. Visto que, a evolucgdo dos géneros e dos formatos jornalisticos funcionam como uma
especie de retorno aos processos evolutivos da nossa sociedade, melhor dizendo, a
transformacéo foi simultanea.

Ademais, no jornalismo ha uma discussao quanto aos géneros informativos e opinativos,
de que h& textos em que ndo € possivel identificar uma clara defini¢do da categoria utilizada,

“a divisdo entre informagé&o e opinido raramente aparece de forma pura em textos jornalisticos.
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A maioria dos géneros jornalisticos sdo complementares uns aos outros” (ESPINOSA, 2003, p.
225), isso quer dizer que embora um texto seja opinativo, pode ter em sua construcéo elementos
do informativo e vice-versa.

Para Espinosa (2003, p. 226) “o género de opinido quase sempre comeca a partir dos
eventos atuais e também oferece elementos interpretativos, embora ele v4 mais longe é de
profunda reflexdo as informagdes atuais que ndo podem oferecer aos seus leitores”. Até porque,
0 género opinativo é uma resposta ao contetido noticioso, dado que, atuam “difundido opinides,
seja as opinides proprias, seja as que 1€, ouve ou v&” (MARQUES DE MELO, 2003, p. 29),
iSSO porque os textos apresentam uma estrutura que interferem no teor ideoldgico de quem
produz a narrativa.

Luiz Beltrdo (1980, p. 14) enfatiza que uma caracteristica da opinido é o parametro
“psicologico, pelo qual o ser humano dotado de ideias, fatos ou situacdes conflitantes, exprime
a respeito seu juizo”, considerando que ndo estamos isentos dos acontecimentos que incidem a
nossa volta, que vemos no noticiario ou até mesmo que publicamos, sobre eles colocamos
nossas indagacdes seja de natureza contraria ou favoravel.

Por outro lado, Espinosa (2003, p. 226) afirma que quando “qualquer texto assinado por
um funcionario ou jornalista contribuinte, em maior ou menor grau, implica um ponto de vista
também compromete o jornal”, pois pressupde-se que o periddico possui 0s mesmos valores
que o jornalista, quando permite que o profissional publique determinado conteudo “e que inclui
justamente porque o considera valioso no ambito dos objetivos ideoldgicos que definem sua
linha editorial”.

Como sabemos tanto em jornais quanto em revistas existem colunistas/jornalistas que
sdo reconhecidos pelo seu trabalho, muito, porque tem leitores que se identificam com as
crencas e convicgdes do jornalista e isso auxilia na escolha de quem vai produzir determinado
texto. Até porque, a autoria do editorial esta ligada ao viés da empresa, o espaco também possui
autoria de carater “socio-profissional”, uma vez que “0 colunista fala em primeira pessoa e em
seu proprio nome, mas enquanto um jornalista, portanto em nome de sua classe” (ALVES
FILHO, 2006, p. 83). Contudo, ndo é sempre que o artigo do editorial identifica a autoria, muitas
vezes é apenas um texto corrido com titulo.

De qualquer forma, para Alves Filho (2006, p. 83) textos de opinido compartilham “com
as colunas de opinido a autoria individual-profissional, mas destas diferem pelo carater externo
da autoria” pois 0s profissionais autores dos textos adquirem prestigio social em diferentes
segmentos da sociedade. Porém, é percebido que o editorial possui um padrdo ja pré-
estabelecido chamado de “autoria institucional” (ALVES FILHO, 2006, p. 84). Melhor
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dizendo, é do periodico a responsabilidade pela autoria do texto, mesmo porque a falta de
autoria “‘serve para instaurar nos leitores uma interacao de carater institucional, ou seja, pode
conduzi-lo a avaliar posi¢des axioldgicas cuja responsabilidade € institucional e ndo pessoal”
(ALVES FILHO, 2006, p. 86). E assim, o leitor poderd comprar a ideia de que o que foi
discutido no texto é a verdade dos fatos.

De todo modo, para Espinosa (2003, p. 226) “textos de opinido podem ser traduzidos
como atos de representacdo mental que tentam explicar a realidade de forma logicamente
racional”, em outras palavras, ¢ uma descri¢do feita de maneira coerente dos episddios que
acontecem na nossa sociedade, e de forma convincente com textos argumentativos
fundamentados “na velha imprensa de opinido, sobre o prestigio do escritor”.

O editorial € um dos principais espacos onde o0 género opinativo é praticado, até porque,
ele se “mantém em uma posicao privilegiada e diferenciada na rede entre os artigos de opinido
da midia; também mantém seu papel como voz institucionalizada do meio” (OROSA, et al.
2013, p. 485). Contudo, para Luiz Beltrdo (1980) existem trés classes de opinido no jornalismo:
do leitor, do jornalista e do editor. Diante disso, entende-se que este espaco é passivel de defesa
de pontos de vista, sendo possivel em cada edicdo o periddico trazer textos sobre assuntos
diferentes ou argumentos que complementam os editoriais anteriores.

Existe um viés no jornalismo que concorda que o editorial seja um espaco no qual os
veiculos publicam textos jornalisticos institucionais em que evidenciam sua opinido
(MONT’ALVERNE, 2017) sendo como uma espécie de “a voz do jornal, sua tribuna”
(BELTRAO, 1980, p. 52). Para Guerreiro Neto (2017, p. 92) “o jornalismo, como instituigao
social e género do discurso, é materializado a partir de organizaces jornalisticas, que ocupam
posi¢des institucionais e discursivas”, utilizando espagos do jornal para falar abertamente aos
leitores influenciando e gerando posicionamentos.

Logo, o editorial ¢, assim, um espaco pelo qual as instituicdes jornalisticas manifestam
posicionamento sobre a sociedade revelando seus valores sociais e ideoldgicos, “expressam
diretamente visbes editoriais dominantes, que por sua vez sdo porta-vozes fieis dos
proprietarios”, sendo que, os textos escritos pelo editor do jornal, nada mais é, que uma
materializacdo da viséo individual de mundo, uma visdo do dono do jornal, fazendo com que
ideologias sejam uma praticadas dentro das instituicdes, de forma direta e sutil de modo a
refletir seus interesses (VAN DK, 2006, p. 138).

E necessariamente significante reconhecer os editoriais, como atores importantes da
opinido pablica, mesmo porque segundo OROSA et al. (2013, p. 487) “o editorial nasceu no

século XVIIlI como veiculo para a transmissdo de ideias fundamentalmente politicas na
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imprensa” na propagacéo de ideologias que fossem de interesse dos meios de comunicagéo, a
partir dai “rapidamente, seu modelo foi incorporado em outras midias e areas da opinido
publica”, em razao de que este formato permite uma construcao textual simples sem exigéncia
de comprovacGes ou fontes.

Sabemos, portanto, que os textos empregados no editorial na maioria das vezes tém a
finalidade de explicar ao leitor sobre teméticas variadas guiando o leitor a partir da Otica da
empresa. Mas, além disso, “o editorial também ¢ um espaco no qual o jornal se coloca no debate
publico, afirmando suas posi¢fes e conformando a agenda de discuss@es, priorizando alguns
temas especificos” (MONT’ALVERNE, 2017, p. 153).

Segundo o entendimento de Nava (2017, p. 36) o editorial ndo é apenas um espago em
que o proprietario do periddico expressa sua opiniao, é também por meio dele que sdo discutidos
assuntos relevantes para a sociedade, como de “interesse publico, orientando o pensamento

social para a agdo na defesa do bem comum”.

O editorial é, assim, um espaco de contradicGes e negociagdes, que capta e
concilia os diferentes interesses (sociais, econdmicos e politicos) dos grupos
internos, sempre mantendo a coesao, pois, embora siga o norte do editor, ndo
deve se alterar com trocas no cargo, sendo cada modificacdo editorial (se
houver) lenta e gradual, pois envolve uma série de elementos que ndo devem
entrar em conflito com os valores do jornal (NAVA, 2017, p. 36).

Os apontamentos de Nava (2017) reafirmam a colocacdo de Guerreiro Neto (2017, p.
94) pois, ao afirmar que “existem ainda linhas mestras que, vinculadas a tradicdo do jornal,
acabam por guiar o posicionamento editorial”, é de extrema importancia que o jornal mantenha
essa preocupacao, em sempre apresentar textos coerentes com relacdo aos publicados
anteriormente, pois esta é uma forma de evitar conflitos e ndo entrar em contradi¢es. O autor
afirma que de forma inconsciente, “as noticias sdo visivelmente marcadas por esse mecanismo
de coer¢do que ¢ a linha editorial” (GUERREIRO NETO, 2017, p. 94). Isso ndo quer dizer, que
o jornal vai procurar meios de ndo se contradizer e perder a fidelidade do leitor.

E preciso reconhecer, que o jornalismo detém de uma certa influéncia com o ptblico
leitor. Visto que este, conquista a confianga do publico, por meio da comunicacdo de forma
clara das noticias, contribuindo para formacao da opinido publica (GOMES; CABRAL, 2011)
logo, percebe-se que o editorial € 0 meio pelo qual o jornal orienta de forma mais objetiva a
opinido publica. O editorial “é usado principalmente para exercer seu papel como ator politico,
opinando sobre as escolhas feitas pela elite politica do pais mas, sobretudo, ao fornecer novas

propostas de agdo publica” (OROSA et al. 2013) e ainda, “legitimando estratégias de grupos
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sociais especificos e gerindo equilibrios de poder entre diversas facgdes” (BORGES, 2008,
p.737).

O editorial consegue fazer com os leitores questionem sobre os assuntos abordados,
levando em considerag@o ndo so o viés da noticia, pois ele “provoca o leitor a pensar sobre 0s
fatos para além das noticias, conquistando-o e fazendo-o pensar em uma determinada dire¢ao”
(NAVA, 2017, p. 37). A producdo do jornal exerce a funcdo da atividade jornalistica de
informar sobre acontecimentos do cotidiano e promover a reflexdo, ainda que o periddico siga
o principio de objetividade, “parte da deontologia do Jornalismo, ela ndo anula a pratica
politica, ainda que a reconfigure, construindo para si um lugar especial, distinto, nas disputas
politicas” (BIROLI, 2012, p. 128). Mesmo porque, a intencionalidade do jornal é pautar
assuntos que refletem o bem comum.

Na compreensdo de Hector Borrat o jornal como empresa, se concentra na producao e
na comunicacdo, podendo ser parte de um conflito, na medida em que estando o jornal atuado
em papel de ator social em uma sociedade, esta sujeita a conflitos, sendo também capaz de atuar

como um ator de conflito, muito embora o diario opere de acordo com o0 seu interesse.

Como organizagdo profissional concentrada na produgdo e na comunicagao
periédica de uma sequéncia de temas atuais sobre a politica, social, cultural e
econdmico, o jornal pode ser participante - como parte ou como terceiro - de
conflitos internas entre os membros deste coletivo, de conflitos com seus pares
e com os demais componentes do subsistema de comunicagdo de massa e
conflitos com qualquer outro ator social (BORRAT, 1989, p. 14, tradugdo
nossa).

De acordo com esses apontamentos o jornal pode trazer textos com tematicas
esclarecedoras, mas pode também apresentar discursos conflitantes que ndo necessariamente
estejam explicando determinados temas aos leitores, muito embora seja 0 que aparenta ser, na
verdade o jornal pode estar endossando alguns discursos contra atores sociais ou politicos.

Ademais, € por meio da construcido argumentativa dos texto que “os jornalistas que
escrevem editoriais desempenham um papel poderoso na construcdo do debate politico na
esfera publica” visto que € nesse contexto que a midia se insere ao tentar orientar o leitor nas
discussdes dado interpretagdes sobre assuntos relacionados a sociedade em uma tentativa de
interferir na politica “seja indiretamente, através do alcance da opinido publica, ou diretamente,
mirando politicos” (FIRMSTONE, 2019, s/n). Para o autor, o jornalismo praticado no editorial
consegue ser ainda mais convincente em periodo de elei¢cGes, na declaragdo de apoio a

determinado politico e/ou partido.
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Visto que, o texto do editorial é de natureza discursiva e argumentativo, no qual é
apresentado a opinido com o objetivo de interpretar ou julgar “os fatos ligados as esferas
politica, administrativa e econdmica do pais” (BARROS, 2018, p. 216). Por apresentar esse
perfil, o editorial ¢ compreendido como o espago de “fazer politica” uma vez que, ndo apenas
pauta temas do cotidiano, mas também questiona o poder publico (MONT’ALVERNE;
MARQUES, 2015).

No que se refere a literatura sobre analise de cobertura de jornais, as pesquisas que
tratam da capacidade de persuasdo da midia por meio dos contetidos produzidos nos editoriais,
tem sido trabalhado em pesquisa da area da comunicacao politica, com estudos para ajudar a
compreender o posicionamento da midia. Alguns estudos sobre a cobertura de editoriais tratam
da preferéncia sobre determinadas tematicas (CAMINOS-MARCET et al., 2013)
enquadramento sobre acbes afirmativas (RICHARDSON; LANCEDORFER, 2004) valores
editoriais (MARQUES; MONT’ALVERNE, 2019) posicéo eleitoral sobre a Unido Europeia
(ADAM et al., 2017) construcdo da imagem a imagem publica (COSTA, 2008) cobertura
eleitoral (AZEVEDO, 2018), influéncia na opinido publica (HALLOCK, 2007). S&o muitos 0s
estudos e sobre diversos assuntos.

O editorial é um espaco que mesmo oferecendo bastante estudos permite admitir que
nele ainda possui espago para discussodes e abordagens para novas pesquisas. Para Nava (2017)
o editorial ¢ um lugar “fértil” para producdo de estudos sobre a opinido das empresas
jornalisticas sobre atores politicos, por ser um espaco em que o jornal oferece interpretacoes
das quais o leitor desenvolve seu entendimento pessoal acerca de diversos assuntos. Deste
modo, a analise dessas pecas permite mostrar a preferéncia por determinados assuntos a fim de
formar a imagem publica de atores politicos, processo que serd observado no préximo tépico.

4.2 CONSTRUCAO DA IMAGEM PUBLICA NOS JORNAIS

A imagem publica compreende as caracteristicas atribuidas ao ator politico, acendidas
na esfera publica. A esfera publica surge com a formacéo do Estado Moderno na disting¢éo entre
Estado, sociedade e cidadaos e se estabelece na “ideia de uma esfera publica autdnoma,
constituida por um ‘‘publico’’ que pode participar criticamente na conducgdo da politica, num
espaco que ndo ¢é o do Estado”. E nesse contexto que surge a opinido publica como “entidade
sem estatuto juridico, organizando-se independentemente do Estado, defensora da liberdade dos
individuos” (SILVEIRINHA, 2004, p. 415).
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Uma literatura relevante para a discussao sobre construcdo de imagem € o livro “A
fabricagdo do rei” de Peter Burke (2009), publicado pela primeira vez em 1992, centrado na
imagem publica do rei Luis XIV da Franca, o Rei-Sol, que reinou por 72 anos, se tornando um
modelo para outras monarquias na Europa, mostra os elementos que articulam a construcéo da
imagem publica de Luis XIV. O autor revisita estudos das representacdes do rei em diversos
meios de comunicacgdo e faz uma analise das no¢des de estratégia que surgem para assegurar e
aumentar sua reputacéo e gloria. Burke considera o seu livro como o estudo do “mito”, no qual
define 0 mito como uma historia com contetdo representativo em que a imagem ganha
proporgdes maiores que a realidade.

A imagem publica refere-se a um processo construido “entre certezas ¢ davidas do
espectador, em relacdo a informagdo e seu autor” (WEBER, 2004, p. 261). Segundo Weber
(WEBER, 2004), a construcdo da imagem € colocada como causa da visibilidade e
reconhecimento de organizacdes e personagens politicos - governos, partidos, presidentes,
gestores — no contexto de sujeitos politicos.

A autora explica que imagem publica é desenvolvida no espelho, ou seja, implica em
um “processo de construcdo e desconstrucdo de verdades, realidades e de legitimidade, tanto
de quem fala sobre si proprio, como sobre os proprios espelhos — midias, espagos, palcos”
(WEBER, 2004, p. 261). A construcdo da imagem publica refere-se a imagem concebida da
“politica estilizada”, local onde 0s personagens e as organizagdes se comparam, em instancias
da “visualidade, opacidade e ocultamento, mostrados em espelhos midiaticos; da critica e das
paixdes dos espectadores; de opinides expressas pela “entidade” opinido publica, por
formadores de opinido e manifestagdes da sociedade” (WEBER, 2004, p. 261).

A construcdo da imagem publica tem relacdo com o espetaculo que na concepgao de
Rubim (2004, p. 182) constitui, “como um momento € um movimento imanentes a vida
societaria, de maneira similar as encenacgdes, 0s ritos, rituais, imaginarios, representacoes,
papéis, mascaras sociais, entre outros”. Nesse sentido, é entendido que o espetaculo esta
inserido em quase todas as praticas sociais, como por exemplo a politica, na manutencdo da
imagem politica. Nesse sentido, Weber (2004) nos explica que a imagem do contexto politico
corresponde & representacao de opinides. A vista disso, Manuel Castells (1997, p. 313) afirma
que “nas sociedades contemporaneas, as pessoas recebem suas informacdes e formam suas
opinides politicas, essencialmente através da midia”.

Segundo Fernandes et al. (2017) o vinculo entre a midia e a politica da-se de maneira

permanente, sendo que em democracias a influéncia politica deve ser conquistada diariamente,
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no qual esse movimento é conhecido como Campanha Permanente. Portanto, compreende-se

que no cenario politico ha uma disputa pela imagem publica.

Defendo que mesmo sendo a hibridacdo o dispositivo que permite as midias
jogar e ganhar, é da politica que o discurso midiatico depende; é no espaco da
politica que podem ser obtidos os graus de credibilidade desejados por um
veiculo em busca de leitores e consumidores denominados opinido publica.
Disputas e acordos entre poderes sao norteados pela ocupagéo (in)oportuna de
espagos em busca de apoio, votos, solidariedade, consumo (WEBER, 1999, p.
3).

Segundo Hélder Prior (2011) o desenvolvimento dos meios de comunicagao passou a
ser algo de interesse de sujeitos publicos, visto que com a imprensa é possivel se alcancar
visibilidade, sendo esta uma forma de gerir a sua imagem. Diante disso, 0 autor assegura que
percebeu-se uma preocupacdo quanto a apresentacao da imagem publica, pois a midia passou a
ser vista como uma maneira de fazer publicidade politica, tais como construcdo de imagens
diferentes das que os politicos aspiravam projetar (PRIOR, 2011). Ou seja, a construcdo da
imagem publica é o meio pelo qual os personagens ou as instituicdes sdo verificados quanto a
visibilidade e conduta pessoal.

Diante disso, entende-se que a imagem publica exige investimentos e expertise que
possam expor de modo simples a complexidade de lidar com a reputagéo e a provocagéo sobre
determinada instituicdo ou sujeito da politica (WEBER, 2009, p. 12). Nessa perspectiva,
Almeida (2004) explica que o candidato ou partido precisa adotar o marketing politico e
eleitoral como estratégia para pensar a carreira politica, fazendo uso de técnica do marketing
de relacionamento para alcancar o sucesso desejado, forjando uma ideia de “marca” e assim
criar um vinculo de lealdade e confianca com o eleitorado que posteriormente dard retorno
guanto ao grau de satisfacdo, dando opinido sobre o candidato em quem votou, aprovando ou
ndo o mandato do candidato e conferindo voto novamente ou néo.

Prior (2011, p. 408) destaca que, “sempre que os atores politicos vejam reconhecido o
seu capital simbolico, sobretudo através da visibilidade concedida pelos meios de comunicagéo,
é natural que desencadeiem as estratégias necessarias para o conservar ¢ ampliar”’, uma vez que,
a promocao publica é realizada pela cobertura que a midia faz das campanhas eleitorais e da
narrativa construida tanto pelo candidato como pelos meios de comunicacdo. Contudo, a
imagem construida pela midia € uma maneira de oferecer elementos a sociedade, a partir de
argumentos, linguagens, e representacdes visuais e mentais, de modo que, tal opinido construida

possa ser de maneira tdo convincente a ponto de legitimar nomes e partidos.



57

Para Baczko (1985) as dindmicas do poder, e em especifico, o poder politico transita
pelo imaginario coletivo. No qual o imagino coletivo consiste em significados adotado pela
sociedade “no pensar, no dizer, no fazer, no julgar”, logo, “imaginarios sociais sdo construcoes
mentais (ideias) socialmente compartilhadas de significado pratico do mundo” (RANDAZZO,
2011, p. 33) sendo portanto o imaginario um campo estratégico construido com base no
conhecimento dos agentes sociais.

McNair (2015, p. 1) explica que o interesse com a imagem publica é tdo antigo quanto
a politica, “a imagem tem sido um elemento potente na construgéo de identidade publica, e uma
ferramenta para os lideres ganharem o apoio dos sujeitos” através de estratégias e elementos
usados para representar um ator politico perante a sociedade a fim de alcancar objetivos. O
autor destaca que é por meio das formas de comunicacdo que oferece mais que informacdes
sobre a politica ou 0 governo, que os atores politico conseguem mobilizar respostas emocionais,
a partir do envolvimento com as pessoas fazendo com que se identifiquem com o partido ou
mesmo o préprio candidato, além de que, entende-se que os politicos bem sucedidos conseguem
formar imagem que reflete com as pessoas do qual desejam manipular. Sobre os elementos

acionados na construcdo da imagem publica:

Relacionada a memoria, ao olhar, ao pensamento, ao espago onirico, aimagem
é significacdo, emocéo e estética. Serd tdo mais assimilavel quanto maior a
sua universalidade, quanto mais proxima das certezas e davidas do cidaddo e
da politica. Os discursos da politica serdo sempre persuasivos, sustentados por
argumentacdes sendo, portanto, passiveis de apoio e refutacdo, mantidos pelas
duvidas. Consequentemente, os resultados sdo pouco controlaveis (WEBER,
2004, p. 261).

A construcdo é direcionada ao leitor/eleitor, sujeito inserido nos jogos de poder, sendo
que ao espectador compete “conhecer e 0 que quer que se ofereca como espetaculo” (Arendt,
1993, p. 72). Mesmo porque, “a imagem publica é resultante da imagem conceitual, emitida por
sujeito politicos em disputa de poder e recuperada na soma das imagens abstratas (o intangivel,
a imaginac¢do), com a imagens concretas (o tangivel, o sentidos)” (WEBER, 2004, p. 262).
Weber (2004, p. 263) tambem destaca que cabe ao sujeito enquanto espectador “avaliar,
intermediar e criticar o movimento dos poderes e, também, usufruir da estetizacdo da politica
numa espécie de acordo momentaneo, entre o desejo e a proposta”. O espectador ao entender
as informacdes fornecidas pela midia podera entdo colocar suas impressdes sobre determinado

sujeito politico, partido ou governo.
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No que tange sobre influéncia da midia, Druckman e Parkin (2005) expdem que, em
cobertura de campanhas eleitorais é realizada uma selecdo do que vai ser destaque no jornal, de
modo que as escolhas despertem interesse nos eleitores, fazendo com que amparem suas
opinides a respeito de candidatos e partidos a partir das tematicas destacadas nas noticias, e
construam suas posi¢oes de modo que reflitam o enquadramento das noticias. Diante disso, a
literatura (GAMSON et al., 1992), explica que a imagem sobre questdes politicas e sociais que
recebemos da midia, revela o poder e a opinido das elites politicas e econdmicas que atuam para
que o processo de construcdo seja ignorado.

Em um estudo realizado por Costa (2008) para investigar as estratégias elaboradas pelo
jornal O Globo na construcdo da imagem do dirigente soviético Mikhail Gorbatchev na
publicacdo do editorial do jornal com o titulo Quem fard a nossa Perestroika?. A autora
identificou que a imagem do lider foi utilizada para travar um confronto com as esquerdas, para
defender mudancas que deveriam acontecer no pais, apontando que as reformas realizadas na
URSS evidenciaram a possibilidade do sistema capitalista frente a frustracdo do socialismo.

Mont’Alverne (2017) defende que a imagem publica é construida pela selecdo de
caracteristicas do personagem. S&o associa¢des, tais como a confianca adquiridas em grupos, a
de um “homem ungido, portador da fé, detentor de alguma verdade e habilitado a exercitar o
poder da representacdo, 0 homem politico ¢ um homem honrado”, uma imagem do sujeito
politico construida a partir do ideal moral imposto pela sociedade, mas que pode ao assumir
esse perfil tornar-se exposto, pois “¢ no papel de homem de honra que ele se torna especialmente
vulneravel as suspeitas, as calunias, ao escandalo, em resumo, a tudo que ameaca a crenca, a
confianca e torne visivel, faca aparecer atos e segredos” (WEBER, 2004, p. 271).

Weber (2009) reforca que a imagem publica é empregada como resultado da atuacéo
politica que a midia interpreta e reporta e que posteriormente sera aferida por pesquisas de
opinido e qualitativas por empresas de analistas que produzem relatérios de auditoria de
imagem. Tal como o Instituto Datafolha®? que realiza pesquisa de opinido no Brasil. E
importante destacar que a imagem dos atores politicos se conformam de distintas formas, por
acdo deles ou de outros, como o jornalismo. E por ter diversas imagens em transitos, isso explica
porque nem sempre uma cobertura negativa com uma formacao de imagem associada a pontos
negativos evita a reeleicdo. Assim, essa dissertacdo esta centrada na construcdo da imagem a

partir do editorial e procura identificar: Como as narrativas dos editoriais analisados do jornal

22 Disponivel em: <http://datafolha.folha.uol.com.br/>. Acesso em: 20 fev. 2020.
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O Estado do Maranh&o formam a imagem do governo de Flavio Dino bem como sua imagem
publica?
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5 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

No presente capitulo, aborda-se os procedimentos metodoldgicos utilizados para a
producdo da pesquisa sobre os editoriais do jornal O Estado do Maranh&o, quanto a construcéo
da imagem do governo de Flavio de Dino durante o0 ano de disputa eleitoral de 2018.

Inicialmente expde-se um breve historico do jornal estudado, o desenho da pesquisa, a
descricdo das variaveis analisadas e 0s recursos que serdo utilizados para realizacdo da analise
dos dados, além de uma revisao da literatura do método de pesquisa que serd empregado, a

analise do contetdo.

5.1 HISTORICO DO JORNAL

Para 0 andamento dessa pesquisa, buscou-se investigar um dos maiores jornais com
circulacdo diéria do Estado do Maranhédo. O objetivo é averiguar a construcdao da imagem do
governador Flavio Dino nos editoriais do jornal, no entanto, é fundamental que se faga um breve

resumo, do objeto de estudo.

5.1.1 Jornal O Estado Maranhao

Em 8 de margo de 1953 foi criado o “Jornal do Dia”, que posteriormente passou a se
chamar O Estado do Maranhdo quando José Sarney comprou metade das acdes visando
interesses politicos (COSTA; CONCEICAO, 2008). Quando criado em 1953, o periddico tinha
o slogan Jornal do Dia — um 6rgdo a servigo da comunidade. Na época o diretor do jornal era
Arimathéia Athayde que sé ficou responsavel pelo impresso até 12 de agosto de 1953. A
primeira fase do jornal termina em 1958. Em 01 de outubro de 1959 o impresso é vendido por
Alexandre Alves Costa e passa a ser administrado pela empresa Jaguar LTDA (COSTA;
CONCEICAO, 2008).

Contudo, o jornal ficou sem circulagdo voltado somente em 17 de janeiro de 1960 sob
a atuagdo de Alberto Aboud, que era 0 maior acionista e diretor responsavel na época. Alberto
Wady Chanes Aboud era de origem libanesa e chegou com sua familia a S&o Luis por volta do
século XX. Destaca-se que “Aboud entrou no ramo da imprensa por pura conveniéncia politica,
pois julgava que para executar um projeto politico e alcancar a vida publica precisava de um
veiculo de comunicagido” (COSTA; CONCEICAO, 2008).
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Segundo Costa e Conceicdo (2008), anos depois Aboud vende o jornal para um grupo
politico formado por José Ribamar Mourdo, Clodomir Millet e Nunes Freire. Em 1968 José
Sarney passa também a ser sécio do Jornal do Dia. Contudo, em 1973, quando o jornal passou
para a administracdo de José de Ribamar Ferreira de Araujo Costa (José Sarney) é que o
impresso passou a se chamar O Estado do Maranhdo, nesse periodo o periédico também passou
por uma série de mudancas técnicas (COSTA, 2008). José Sarney revelou em uma entrevista

que resolveu adquirir o impresso por interesse politico:

Nunca fui um empresario de comunicacao. Eu criei o jornal porque eu tinha
que ter um instrumento politico, todos os jornais do Maranhdo foram
fechados. Fiz um jornal que era o nosso veiculo de expor nossas ideias.
Evidentemente teve grande sucesso porque era muito bem feito. O jornal
ndo era de empresario, ndo era um negocio gque nos estdvamos
precisando, era uma inspecdo do processo politico. Tanto que no Maranhao,
a Unica coisa que noés participamos é realmente das coisas que sdo
importantes para a nossa acdo politica, porque esse € um sistema de
comunicacio (D’E LBOUX, 2003, p. 36).

E importante destacar que embora o impresso tenha sido criado em 1953 o Grupo
Mirante de Comunicac3o, apresenta no historico?® do jornal no portal, que a criagio do veiculo
se deu no ano de 1959, divergindo do que a literatura coloca, visto que, neste ano, o veiculo ndo
estava em circulagdo. O jornal O Estado do Maranhdo pertence ao Sistema Mirante de
Comunicacao, e possui sede na capital do estado, em Séo Luis. O impresso, bem como todo o
Sistema Mirante de Comunicacdo, pertence ao grupo Sarney, sendo este utilizado como
ferramenta politica, seja para fazer oposicdo a algum grupo politico ou figura politica, ou para
fazer campanha politico-partidaria (COSTA; CONCEICAO, 2008).

Figura 1 - Print do site do jornal O Estado do Maranhéo
= o | OESTADO 2 2|

Historico

QR Code -
Endereco do Site
do jornal O Estado
do Maranhao

Fonte — Site (2021)

23 Disponivel em: https://imirante.com/oestadoma/historico/. Acesso em: 19 ago. 2019.
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No site do jornal podem ser encontradas as sessdes: Opinido, Politica, Economia,
Cidades, Esporte, Alternativo, Cadernos e indice. O jornal também conta com colunas: Estado
Maior. Estado Econémico, Empreendendo, Viaje Mais e Tatica e Numero, Oton Lima, PH —
Coluna Social, PH Revista e Revista da TV, O jornal disponibiliza a versdo digital do jornal

Impresso em seu acervo para 0s assinantes.

5.2 DESENHO DA PESQUISA

Este estudo tem como ponto de partida um estudo inicial realizado no Grupo de Pesquisa
em Comunicacdo, Politica e Sociedade (COPS), sendo que para esta dissertacdo foi proposto
investigar todo o ano de 2018, com a finalidade de averiguar a construcdo da imagem do
governo de Flavio Dino nos editoriais do jornal O Estado do Maranh&ao. Desse modo, o periodo
de analise corresponde de 01 de janeiro de 2018 a 31 de dezembro de 2018, ano eleitoral.

Trata-se de um estudo empirico, de método de abordagem hipotético-dedutivo que
segundo a literatura “inicia-se com a formulacdo de um problema e com sua descrigdo clara e
precisa, a fim de facilitar a obtencdo de um modelo simplificado e a identificacdo de outros
conhecimentos e instrumentos, relevantes ao problema, que auxiliardo o pesquisador em seu
trabalho” (PRODANOV, 2013, p. 32). O método de procedimento é o experimental, no qual
“consiste essencialmente em submeter os objetos de estudo a influéncia de certas variaveis, em
condicdes controladas e conhecidas pelo investigador, para observar os resultados que a
variavel produz no objeto” (GIL, 2008, p. 16). O método utilizado na pesquisa tem o objetivo
de orientar a execucdo da pesquisa e assim assegurar a objetividade e a clareza dos resultados
dos dados da pesquisa.

Do ponto de vista da sua natureza trata-se de uma pesquisa basica, uma vez que dedica-
se a “produzir conhecimentos por meio de conceitos, tipologias, verificacdo de hipdteses e
elaboracdo de teorias que possuam relevancia na disciplina académica ancoradas de
determinadas escolas de pensamentos” (FLEURY et al., 2017, p. 11).

Os procedimentos técnicos adotados para a coleta de dados foram: pesquisa
bibliografica, com a discussdo a partir do estado da arte, que consiste ho mapeamento de
produgdes cientificas sobre a tematica investigada, utilizando descritores, nas bases de busca
de teses e dissertacdes em periodicos distintos, tais como Biblioteca Digital Brasileira de Teses

e Dissertagbes — BDTD?*, Catalogo da Coordenacéo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel

24 Disponivel em: <http://bdtd.ibict.br/vufind/>. Acesso em: 13 jun. 2019.



http://bdtd.ibict.br/vufind/

63

Superior — CAPES? e Repositorios de Universidades, com buscas realizadas a partir de
palavras chaves — politica no Maranhdo, editoriais e jornalismo regional — para construcdo do
referencial tedrico; pesquisa documental, com a selecdo do jornal O Estado do Maranh&o; e
levantamento de dados, com a selecdo dos editoriais.

Uma vez que este trabalho se interessa por investigar quais foram as questfes mais
evidenciadas, os tipos de criticas feita pelos editoriais e assim saber como foi construida a
imagem do governo de Flavio Dino no ano de 2018, foi necessario, para realizar a pesquisa,
selecionar a populacédo a ser estudada. No periodo escolhido para o estudo foram publicados
313 pecas no jornal diario, contudo, para a pesquisa foram selecionados somente o0s textos que
mencionaram Dino, Flavio Dino, Governo do Estado, Maranhdo e PCdoB, no que resultou em
85 editoriais.

O material foi obtido a partir do acervo online disponibilizado pelo jornal, que para ter
acesso aos editoriais de 2018 foi necessario fazer uma assinatura® do periédico, no qual foi
permitido fazer download dos textos. Visto que no acervo ndo existe uma ferramenta de busca
por palavras, como um filtro, de forma a facilitar a selecdo do material de estudo, é importante
destacar que a selecdo foi feita de forma manual por meio da leitura de cada peca.

O estudo parte de uma abordagem quantitativa, que € utilizada em diversos tipos de
pesquisas, “inclusive nas descritivas, principalmente quando buscam a relagdo causa-efeito
entre os fendmenos e também pela facilidade de poder descrever a complexidade de hipétese
ou de um problema” (PRODANOV, 2013, p. 70). Permite ainda a compreensiao das
particularidades das a¢des ou praticas do sujeito.

Apos a selecdo dos materiais de analise, os dados foram coletados de forma manual com
0 auxilio de um livro de cddigos?’, a partir dos apontamentos de Bauer (2007, p. 199) quanto a
importancia da construcdo de um livro de codigos, posto que ¢ a partir dele que “o codificador
consegue respostas, de um conjunto de pré definido de alternativas (valores de codifica¢ao)”.
Para a codificagdo foi utilizado uma planilha no excel seguindo as instru¢bes do livro de
codigos. Segundo a literatura “o codificador ira colocar seu julgamento para cada codigo na
célula designada” (BAUER, 2007, p.202). E importante destacar que houve um treinamento
para a coleta do material, para que ndo houvesse divergéncias quanto as categorias e variaveis

e assim permitir melhor desenvolvimento do estudo garantindo a confiabilidade da coleta.

25 Disponivel em <https://catalogodeteses.capes.gov.br/catalogo-teses/#!/>. Acesso em: 13 jun. 2019.
260 valor da assinatura digital mensal ¢ de 15,90.
2 \Ver APENDICE A
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Logo apds a codificacdo os dados foram colocados no software de programa estatistico
Statistical Package for the Social Sciences (SPSS) para serem gerados gréficos e tabelas, para
identificar a frequéncia das categorias analisadas e assim poder testar as hipdteses levantadas
na pesquisa. O universo dos textos também foram rodados no software Iramulteq para ser
gerada as andlises de Classificacdo Hierarquica Descendente (CHD), Andlise de Similitude e
Nuvem de Palavras, para ajudar a responder as hipGtese e apresentar os tipos de imagens

acionadas nos editoriais. A seguir tém-se a descricdo do desenho a ser empregado na pesquisa.
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Gréfico 1 - llustracdo do Desenho da Pesquisa

Quanto a natureza Quanto aos
Bisica procedimentos
Bibliografica Documental Levantamento de dados
Politica no Maranhio 0 Estado do Maranhdo Editoriais
(REIS, 2007)
Procedimentos
Editoriais
(MONT’ALVERNE, 2017) ’

Periodo 01/2018 a 12/2018

Jornalismo Regional

(PINTO, 2010) Palavras-chave
Dino
Flivio Dino
Governo do Estado
Anilise do Contendo Maranhio
(BSVER21G) Analise de Conteado REIE
Métodos Quantitativos Sclecdo da amostra ¢
(CERVI, 2017) coleta de dados
Abordagem
quantitativa
I t
Elaboragao de Livro de S
Codigos com varidveis
Andlise CHD
Validade ¢ confiabilidade
de medidas Anlise de Similitude
SPSS Nuvem de Palavras

Fonte - Autora (2021)

5.3 ANALISE DE CONTEUDO DOS JORNAIS

A andlise de contetido tem a finalidade de identificar as tematicas mais frequentes nas

publicagdes dos editoriais do jornal, além da maneira como foi construida a imagem do governo
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de Flavio Dino, a partir da abordagem priorizada. Segundo Lawrence Bardin, a Anélise de

Conteudo consiste em:

Um conjunto de técnicas de andlise das comunicaces visando obter, por
procedimentos, sistematicos e objetivos de descricdo do conteldo das
mensagens, indicadores (quantitativos ou ndo) que permitam a inferéncia de
conhecimentos relativos as condi¢bes de producdo/recepcdo (variaveis
inferidas) destas mensagens (BARDIN, 1977, p. 42).

Para alcancar os objetivos desta pesquisa, de analise dos editoriais do jornal O Estado
do Maranh&o foi realizada a Analise de Contetudo (AC) com método quantitativo uma vez que
“os métodos quantitativos costumam adotar grandes populagdes para maximizar a forca dos
resultados de generalizagdes e, com isso incentivam uma compreensdo mais ampla do espago
social” (CERVI, 2017, p. 21). Deste modo, essa metodologia possibilita analisar uma maior
quantidade de textos, pois permite quantificar as caracteristicas do objeto estudado.

Segundo Bauer (2007, p. 191), a anélise de contetdo diminui a complexidade dos textos:
“a classificagdo sistematica e a contagem de unidades do texto destilam uma grande quantidade
de material em uma descri¢do curta de algumas de suas carateristicas”. Assim, a Analise de
Conteldo alinhada ao método quantitativo na pesquisa, de acordo com Creswell (2010, p.161),
pode assegurar 0s parametros ou argumentos para investigar as hipoteses, com base na reducéo
de “um conjunto de variaveis parcimonioso, estritamente controlado através de projeto ou
analise estatistica”. Portanto, considerando a quantidade de editoriais analisados durante o
periodo selecionado para o estudo, optou-se por este método. Ademais, Bauer (2007) ressalta
que a AC é uma técnica hibrida, podendo mediar o debate sobre virtudes e métodos.

A utilizacdo do método foi feita em trés etapas: 1) pré-andlise: consiste na selecdo dos
documentos a serem analisados e na definicdo dos procedimentos estabelecidos, embora
ajustavel. 2) Exploracdo do material: no qual equivale precisamente na analise, equivale a
basicamente na codificacao, sustenta-se na aplicacdo das normas elaboradas. 3) Tratamento dos
resultados: baseia-se na apresentagdo dos consideraveis dados significativos (BARDIN, 2007).

A analise de contetdo foi sistematizada como método para averiguar o conteido
publicado nos editoriais do jornal associado ao que ndo esta no texto, para perceber o
posicionamento do jornal por meio do que foi escrito e divulgado quando o texto foi publicado.
Isso é possivel j4 que a AC permite reduzir “a complexidade de uma colegdo de textos”
(BAUER, 2007, p. 191).

A julgar que a codificacdo é uma maneira pelo qual a pesquisadora determina a respeito

do que se aborda os dados em analise, Gibbs (2009, p. 60) ressalta que a codificacdo é uma
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maneira de “indexar ou categorizar o texto para estabelecer uma estrutura de ideias tematicas”.

Ademais, o autor coloca ainda que essa forma de codificagdo viabiliza dois modelos de analise:

1. Vocé pode acessar todo o texto codificado com 0 mesmo nome para
combinar passagens que sejam exemplos do mesmo fenémeno, ideia,
explicacdo ou atividade. Essa forma e acesso é uma maneira bastante Gtil de
administrar ou organizar e permitir que o pesquisador examine os dados de
forma estruturada. 2. Vocé pode usar essa lista de cddigos, especialmente
guando elaborados em uma hierarquia, para examinar outros tipos de questdes
analiticas, como relagBes entre os codigos (e o texto que codificam) e
comparacdes caso a caso (GIBBS, 2009, p. 60-61).

A priori, a anélise dos dados seré feita por meio da categorizacdo, posto que de acordo
com Carlomagno e Rocha (2016), AC auxilia na categorizacdo e comparacao dos elementos
analisados. Os textos dos editoriais do peridédico foram coletados de forma manual, com auxilio
do programa excel, e a partir de um livro de codigos com variaveis e categorias elaborado para
a pesquisa e, posteriormente, os dados foram analisados para identificar os interesses dos
jornais.

Inicialmente foi realizado um teste para medir a confiabilidade?® da coleta com 10%2°
do total da populacdo estudada. A coleta teste realizada apresentou um resultado aceitavel de
concordancia® entre os pesquisadores® que coletaram os dados. A literatura considera que
“qualquer valor acima de 0,9 é, em geral, considerado muito confiavel e acima de 0,8
suficientemente confiavel” (SAMPAIO; LYCARIAO, 2018).

28 O teste de confiabilidade é feito a partir de uma amostra aleatéria e representativa do total de textos estudados,
por meio da comparacdo das codificacBes realizada por dois ou mais codificadores do mesmo material
(SAMPAIO; LYCARIAOQ, 2018).

2 A literatura recomenda que o teste de confiabilidade seja realizado com 10% do total da amostra (RIFF et a.,
2014).

30 O teste ¢ feito por meio de calculos matematicos que reinem concordancia absoluta, covariagio, caracteristicas
raras, exagero na aparicdo de determinadas categorias e a possibilidade dos pesquisadores concordarem
aleatoriamente entre si (SAMPAIO; LYCARIAO, 2018).

3L A coleta teste foi realizada por mim e o pesquisador Regilson Borges.
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File size: 1011 bytes

N columns: 24

N variables: 12

N coders per variable: 2

Percent Agreement |Scott's Pi |Cohen's Kappa |Krippendorff's Alpha (nominal) |NAgreements |N Disagreements |N Cases |N Decisions

E’;ﬂfﬁ'?z) 100% 1 1 i 10 0 n |2
E’f{ﬂ:g’ii) 100% 1 1 1 10 0 10 20
E’Caorl‘:té'isﬁ) 90% 078 o783 0.791 9 1 0 |2
E’Caorl‘:t;";‘;) 90% 078 o783 0.791 9 1 0 |2
?’;’l‘sgii o | 079 |08 0808 9 1 0 |2
?’;”l‘sﬁ'f g 2| 0798 |08 0808 9 1 0|2
E’;’E?’g; 14y | 100% 1 1 1 10 0 10 20
E’Caorl‘:t;'gg 15y 100% 1 1 1 10 0 0 |2
E’;rl‘:t;';’z 1y 100% 1 1 ! 10 0 0 |2
?’;’l‘sﬁ'g ;020) 90% 073 o737 0.747 9 1 0 |2
?’;’l‘:g'f ;122) 100% 1 1 i 10 0 0|2
Egl‘:g'g ;22 [ 0.866  |0.867 0872 9 1 10 20

Fonte - ReCal 0.1 Alpha (2021)

O teste de confiabilidade foi realizado no site* desenvolvido por Dean Freelon,

utilizando o dispositivo ReCal2%. A pagina calcula os indices de forma simples, apds o arquivo

com os dados coletados pelos dois pesquisadores ser enviado em formato (.csv). O dispositivo

faz quatro calculos de coeficiente de confiabilidade: concordancia percentual, Pi de Scott,

Kappa Cohen e Alfa Krippendorf.

5.3.1 Variaveis Analisadas

Para esta pesquisa as variaveis averiguadas foram coletadas a partir da discusséo tedrica

proposta para o desenvolvimento empirico, sendo que o livro de codigos foi baseado na

pesquisa de Rocha e Massuchin (2018), que inclui as seguintes variaveis: temas, citacdes e tipos

de criticas. E importante ressaltar que as criticas e citagdes foram consideradas a partir de trés

%2 Disponivel em: http://dfreelon.org/utils/recalfront/recal2/#file. Acesso em: 23 dez. 2020.

33 Re — reponsabilidade Cal — calculador para 2 codificadores.
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dimensGes: do partido (PCdoB), do governador e do governo do Estado, pois, entende-se que
sdo formas diretas e indiretas de ataque ao governador.

No livro de codigos tém-se a descricdo do editorial, inicialmente com data que
corresponde ao dia da publicacdo, seguido do titulo que o editorial traz. Logo em seguida tém-
se a variadveis: Cita o PCdoB (em que se usa 0 quando ndo cita o partido e 1 para quando cita
o partido); Critica ao partido (usa-se 0 quando ndo ha critica ao partido e 1 para quando ha
critica); Cita governo do Estado do Maranhéo (usa-se O quando néo cita o Estado e 1 para
guando cita); Critica ao governo do Estado do Maranhao (usa-se 0 quando nédo ha critica ao
Estado e 1 para quando ha critica); Cita Flavio Dino ( usa-se 0 quando ndo cita Flavio Dino e
1 para quando cita); Critica ao Flavio Dino (usa-se 0 quando néo critica Flavio Dino e 1 para
quando critica).

Na varidvel Tipo de criticas presentes podem ser identificadas mais de uma critica no
mesmo editorial, - piora a situagdo social/satde/educacdo do estado; ‘desonestidade’ eleitoral;
envolvimento com corrupgdo; incompeténcia administrativa - sendo que para auséncia da
critica usa-se 0 e 1 para quando ha critica. Ja na variavel abordagem ¢é possivel identificar
guando a abordagem dos textos é positiva, negativa ou ndo se aplica, com os codigos
respectivamente 1, 2 e 99, sendo a categoria ndo se aplica é para quando ndo se consegue
identificar qual a abordagem.

A Ultima varidvel corresponde aos temas dos editoriais. Aqui cada publicacdo dos
editoriais é categorizada a partir do tema principal, que consiste em 9 possibilidades, tais como:
“politica” (quando aborda o governo, partido e instituicdes publicas em geral); “eleicdes”
(relacionada a campanha eleitoral); “economia” (indices, pregos, emprego, etc..); “educacao”
(relacionado a educacao publica ou privada); “saude” (relacionado a satide publica ou privada);
“violéncia e seguranca” (indices de seguranga, criminalidade, policia, etc..); “infraestrutura
urbana” (relacionado a temas da cidade, transporte, planejamento, etc..); “corrupcdo” (casos e
dendncias que envolvam corrupcao).

Além disso, a literatura coloca que “cada unidade de texto deve se ajustar a um cédigo,
e nenhuma pode ser excluida” uma vez que, “acrescentado o valor “outro”, ou “ndo se aplica”,
garante-se que todas as unidades terdo seu lugar” (BAUER, 2007, p.201). Deste modo, hd uma
categoria chamada “outros” que ¢ utilizada quando ndo se encaixa em nenhuma das categorias

anteriores.
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5.3.2 Analise dos Dados

Para a analise de dados foi utilizado o software Statistical Package for the Social
Sciences (SPSS) pertence ao IBM** ¢ utilizado em uma ampla gama de analises estatisticas,
desde estatisticas descritivas a estatisticas bivariadas. O aplicativo apresenta uma interface
gréafica simples, facilitando que os dados apds serem coletados e sistematizados, possam ser
inseridos no programa e a partir do comando nos menus pull-down pelo o usuario possa gerar
gréficos e tabelas. O software é pago, mas disponibiliza uma versdo para teste gratis em sua
plataforma.

Outro software utilizado na pesquisa é o Iramuteq, programa de analise textual baseado
em estatisticas no qual o material selecionado e obtido no acervo serdo convertidos em TXT e
em seguida passado no software onde tem a funcdo de identificar a frequéncia e a forca das
palavras de forma relacionada. O software Iramuteq é gratuito e estd ancorado no ambiente
software R, na linguagem python®. Camargo e Justo (2013) mencionam, que a partir da analise
textual, é possivel descrever o material produzido, podendo ainda ser utilizado de maneira
comparativa, comparando outras producdes.

Camargo e Justo (2013) declaram que o Iramuteq possibilita analisar os dados textuais
de diferentes formas, desde simples, como a “lexicografia basica (calculo de frequéncia de
palavras)” ou até mesmo “analise multivariadas (classificacdo hierarquica descendente, analise
de similitude)”, organizando de modo ordenado facilitando compreenséo, sendo visualmente
clara “(andlise de similitude e nuvem de palavras)”.

Para este estudo foi realizado a classificacdo hierarquica descendente, analise de
similitude e nuvem de palavras, que agrupa e “organiza gramaticalmente em funcédo da sua
frequéncia. E uma analise lexical mais simples, porém graficamente bastante interessante, na
medida em que possibilita rapida identificagdo das palavras-chave de um corpus”
(CAMARGO; JUSTO, 2013, p.516).

3 Disponivel em: <https://www.ibm.com/br-pt/analytics/spss-statistics-software>. Acesso em: 26 dez. 2020.
3 Disponivel em: www.python.org. Acesso em: 26 dez. 2020.
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6 APRESENTACAO DOS RESULTADOS

O corpus empirico da pesquisa foi formado por 85 editoriais do jornal O Estado do
Maranho, divulgado na versdo impressa do diario, disponivel para acesso® - apenas para
assinantes - no portal oficial da empresa jornalistica. Para ter conhecimento de como a visao do
periodico é realizada ao longo do ano eleitoral de importante disputa para o estado do
Maranho, foram coletados os editoriais do ano de 2018. E importante enfatizar que o corpus
ndo € composto por todos os editoriais publicados durante o ano de 2018, o qual foram
selecionados apenas os textos que fazem menc¢do a Dino, Flavio Dino, Governo do Estado,
Maranhédo e PCdoB - das 313 pecas publicadas durante o periodo investigado, 85 fizeram tais
mencoes.

Este capitulo é parte central do trabalho e onde apresenta-se a analise dos dados dos
editoriais do jornal, a luz das discussdes tedricas feitas anteriormente que relacionam jornalismo
regional, a funcao do jornal como ator politico na construcéo da imagem publica. A analise esta
dividida em duas partes, sendo que a primeira esta relacionada a tematica, frequéncia das
postagens e a desqualificacdo e critica a Flavio Dino. A segunda parte trata dos tipos de imagens

construidas nos editoriais sobre o governador.

6.1 DADOS DOS EDITORIAIS DO JORNAL O ESTADO DO MARANHAO

A metodologia empregada neste estudo sobre a imagem publica e da abordagem
realizada pelo jornal O Estado do Maranh&do nos editoriais, esforca-se que a partir da
“materialidade linguistica” e por meio “das condi¢des do texto, estabelecendo categorias para
interpretagcdo” (CAREGNATO; MUTTI, 2006, p. 683-684), captar o ponto de vista do sujeito
por meio do que foi declarado no texto.

Nesta primeira parte da analise dos editoriais do jornal O Estado do Maranhéo é
contemplado no corpus os textos selecionados para a pesquisa no periodo estabelecido - 85
editoriais. Inicialmente é observado a frequéncia das postagens que apresentam em alguma
medida relagdo com Flavio Dino durante o ano eleitoral.

De acordo com o gréafico 2, é percebido os editoriais publicados no jornal OEM que
fazem mencéo ao governo de Flavio Dino ou propriamente a sua figura politica, seja de forma

indireta e/ou direta. O levantamento apontou que houve um maior percentual de publica¢des no

3 Disponivel em: https://imirante.com/oestadoma/online/. Acesso em: 22 jan. 2021.
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més de Janeiro com 12,94% (11). O jornal também apresenta uma maior frequéncia de
postagens nos meses de fevereiro, abril e maio com respectivos 10,59% (9), e agosto e outubro
com 9,41% (8). Nos demais meses do ano, embora tenham textos que demonstram ter alguma
ligacdo a Flavio Dino, estes aparecem em menor frequéncia. Ademais, embora as elei¢des
tenham acontecido no més de outubro e houvesse uma expectativa de maior frequéncia de
editoriais com referéncia ao governo de Flavio Dino no més que antecede o pleito eleitoral, na

pratica ndo foi o que aconteceu, pois no més de setembro foram realizadas 7,05% (6) postagens.

Gréfico 2 - Frequéncia dos editoriais do OEM (N=85)
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Fonte - Autora (2021).

Os dados iniciais apresentados dizem respeito a frequéncia das publicagdes dos

editoriais durante o ano de 2018, de maneira geral mostram que héa diferenca na frequéncia das

postagens que dizem respeito ao governo de Flavio Dino. O trabalho também atenta para a
proximidade dos textos ao publico leitor. Nos dados do gréfico 3, abaixo, € perceptivel que a
presenca de editoriais com abrangéncia “regional/estadual”, uma vez que, a ocorréncia de
postagens é de 54,47% (48), enquanto que “local” corresponde a 28,24% (24), e “nacional”
com 15,29% (13).

Os conteudos apresentados aqui, dizem respeito as publicagdes de textos nos editoriais

com assuntos que deveriam ter proximidade com o publico leitor do Estado. No caso dos textos
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de abrangéncia nacional, espera-se que o texto aborde um assunto nacional e traga para o
contexto regional, mas o0 que acontece é que esses sdo textos em que o Maranh&o € citado no
cenario nacional. Como no caso do editorial Carnaval x trabalho infantil publicado no dia 10
e 11 de fevereiro de 2018 - referente a sabado e domingo - sobre a campanha de combate ao
trabalho infantil realizada pelo Ministério do Trabalho durante o periodo carnavalesco em
diversos Estados, incluindo o Maranh&o.

Gréafico 3 - Abrangéncia dos textos (N=85)

60,0%

50,0%]

40 0%

30,0%

20,0%

10,0%

0% T T T
Local Regional Estadual Macional

Fonte - Autora (2021).

Os dados mostram que no geral o jornal traz editoriais que abordam assuntos de
abrangéncia “estadual/regido”. Quando observados os conteudos publicados no “local” pode-
se perceber que o a tematica é direcionada ao contexto da capital S&o Luis, cidade em que esta
localizada a sede do jornal. Para Peruzzo (2005, p.76) “o conceito de proximidade pode ser
explorado a partir de diferentes perspectivas”, porém, no caso de “midia local e regional, ele se
refere aos lagos originados pela familiaridade e pela singularidade de uma determinada regiao,
que tém muito a ver com a questdo do locus territorial”. 1sso quer dizer que a particularidade e
a forca da imprensa regional esta na localizagdo territorial e na manifestacio do conteudo que
a midia regional produz. Na sequéncia é apresentado o exemplo, na figura 2, do editorial Longe
do mosquito, com contetdo local publicado no jornal O Estado do Maranhdo no dia 12 de

janeiro de 2018. Na pega ha uma cobranga direcionada & populacdo quanto aos cuidados que
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devem ser tomados para impossibilitar o surgimento de focos do mosquito Aedes aegypti. O
jornal faz uma recomendacéo para que a capital mantenha-se atenta aos cuidados basico com a
chegada do periodo chuvoso para que 0 mosquito ndo tenha como se reproduzir, evitando assim

a proliferacdo de doencas.

Figura 2 - Editorial do dia 12 de janeiro de 2018

EDITORIAL

Longe do mosquito

unca é demais lembrar que, com a
chegada do periodo chuvoso, o
perigo de doencas como a dengue,
zika e febre chikungunya é muito

maior, porque 0 mosquito transmissor, o Aedes

aegypt, se reproduz em dgua parada,

principalmente dgua limpa. Entéo, evitar que a

dgua da chuva se acumule é essencial para

coibir a reprodugio do mosquito e proliferacio
das doengas.

Uma recomendagio basica é ndo deixar
garrafas vazias expostas as intempéries. Vasos e
depdsitos vazios devem ficar virados, de
maneira a ndo acumular dgua. O lixo deve ser
bem acondicionado e deixado na porta de casa
nos dias e hordrios de coleta e nao descartados
em locais de actimulo, onde também terminam
servindo de base para 4gua empossada e

Pneus velhos devem ser entregues em
ecopontos, para descarte correto. Piscinas, sem
uso, e caixas d'dgua, cisternas, e outros tipos de
Teservatorios, devem ser cobertos. Calhas
devem ser mantidas limpas, assim como
marquises e rebaixos de

banheiros, nio permiindoo - O cUidados devem ser

mantém em estado de alerta para as doencas
causadas pelo Aedes aegypti. Em 2017, foram
registrados 6.279 casos de febre chikungunya,
6.821 de dengue e 4574 casos de zika em todo 0
estado. Os niimeros podem parecer altos, mas
sio a metade dos
Tegistrados no ano

imbeisal dirios,eapopuagio O

desinfetante em ralos deve ficar atenta para lutando contra o

externos e internos que tém impedir que SEj am mosquito e obtendo éxito

pouco uso. . . @0spoucos.
Oscuidadosdevemser  Criados focos do moOSQUIt0  Nacapital maranhense,

didrios e a populacio deve aqueda no niimero de

ficar atenta para impedir que sejam criados
focos do mosquito em suas casas. Todo
cuidado é pouco. No jardim, quintal, dentro e
fora de casa, qualquer detalhe é importante

casos é de B0%, sobretudo por causa das agoes
preventivas que o poder ptiblico vem
empreendendo, com o trabalho educativo
junto a populacéo, como distribuicio de

recolhimento de bagulho volumoso em
domicilios.

Somente no ano passado, a Prefeitura
recolheu mais de 85 mil pneus. Itens
considerados inserviveis e coletados em
oficinas mecénicas, borracharias e ferros-
velhos na capital. A coleta foi realizada em mais
de 920 estabelecimentos, ao longo do ano, é
didria, e todo 0 montante recolhido é destinado
areciclagem. O recolhimento de pneus
inserviveis para o reaproveitamento contribui
para a preservacdo do meio ambiente e para a
melhoria da satide ptiblica.

0 papel da populacéo, em casa, na escola ou
no trabalho, e indispensdvel para coibir a
proliferacio do Aedes aegypti. Com atencdo aos
cuidados bésicos, 0 mosquito néo terd onde se
reproduzir e os focos serdo debelados. Se cada

um fizer a sua parte, as doencas néo terdo
espaco, neste periodo de chuvas.

para manter a satide.
S&o Luis é uma das cidades que ainda se

folderes, visitacdo domiciliar de agentes de
controle de endemias, coleta de pneus e

viveiro de mosquitos, além de outros insetos e
animais peconhentos.

Fonte - Acervo OEM.

Como apresentados no gréafico 3, acima, no geral os editoriais do jornal buscam
contemplar contetidos “regionais”. Assim, o diario consegue atender a populacao do Estado ao
divulgar acontecimentos referente ao Maranh&o. Peruzzo (2005, p. 81) enfatiza que “a midia de
proximidade caracteriza-se por vinculos de pertenca, enraizados na vivéncia e refletidos num
compromisso com o lugar e com a informacéo de qualidade e ndo apenas com as forcas politicas
e econbmicas no exercicio do poder”. A midia regional, ao destacar acontecimentos da regido,
consegue mostrar um compromisso com a populacdo do Estado, além de se apresentar como
um jornal imerso numa cobertura que garante o alcance regional.

Outra observagdo importante, no gréfico 4, boa parte dos textos publicados nos
editoriais possuem atribuicdes “negativas”. Os dados mostram que as abordagens “positivas”
foram 20,0% (17), enquanto que a abordagem “negativa” foi 64,71% (55). Vale destacar, como
exemplo de abordagem “negativa” no editorial Seguranca s6 na propaganda, publicado no
dia 2 de agosto de 2018. O conteudo da peca diz que a realidade da seguranga publica do Estado
néo corresponde ao que € divulgado, para o jornal tudo ndo passa de propagandas publicitarias,
em que 0 governo prioriza, ao em vez de fazer o pagamento dos salarios atrasados dos policiais

militares lotados na central telefénica responsavel por acionar as guarni¢cdes. A abordagem
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adotada no editorial é constatada nos trechos: “pelo menos um quesito comprova o agravamento
do caos (...)” e “os operadores do Ciops séo duplamente massacrados em razdo da negligéncia

do governo com a seguranca, um dos setores primordiais de qualquer gestao”.

Gréfico 4 - Abordagem dos editoriais do OEM (N=85)
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Fonte - Autora (2021).

Outra ocorréncia que chama atencdo nos editoriais, € a “ndo se aplica” com 15,29%
(13), aqui 0 tom dos textos ndo imputa nenhum julgamento. A abordagem dos textos que estao
relacionados ao Maranhdo e/ou ao governo de Flavio Dino podem ser consideradas como
majoritariamente “negativa”, mesmo porque ha uma sobreposicdo da “negativa” sobre a
“positiva”. Atrelado a atribuicdo “negativa” estdo as tematicas economia, educacédo e saude e
violéncia e seguranca. A literatura (MONT’ALVERNE; MARQUES, 2015) alerta para os
textos do editorial, no seguinte de que o tema é relevante para a defini¢cdo da agenda néo apenas
em sugerir 0 que sera discutido, mas ao enquadrar de acordo com a abordagem o interesse
coletivo. Uma perspectiva da literatura é de que “escritores de editoriais tém desenhado o apelo
de suas paginas em direcdo a propdsitos que incluem ter voz em estabelecer agendas sociais e
em um debate politico robusto, num vivido e democratico mercado de ideias” (HALLOCK,
2007, p. 22). Até porque, é de acordo com a abordagem que o jornal da a determinados assuntos,
que pode influenciar o leitor no debate, alem de que amplia a responsabilidade do governo

diante do publico. A escolha da abordagem mostra que nessas pecas existem uma tentativa de
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reprovar a postura do governo do Estado e consequentemente de Flavio Dino frente aos temas
de interesse publico. A frequéncia das tematicas sdo observadas no tépico seguinte.

6.1.1 Atuacdo Politica: temas politicos ao longo do tempo nos editoriais

A andlise preliminar do corpus empirico proporcionou que fossem averiguadas quais as
tematicas que em alguma medida se referem ao governo de Flavio Dino. Nos dados do grafico
5, sdo percebidas as frequéncias das tematicas nos editoriais, podendo ser evidenciado 0s
assuntos que ganharam maior destaque pelo periodico no periodo analisado. E notavel que o
tema “economia” (16,3%), foi o que mais alcangou espaco no editorial do jornal. Outros
assuntos que conseguiram destaque nas publicagcdes foram “educagdo e saude” (15,2%),

“violéncia e seguranca” (15,2%) e “infraestrutura urbana” (12,9%).

Gréfico 5 - Frequéncia de temas nos editoriais do OEM (N=85)

20,0%]
15,0%]
10,0%]
16,47%
1529%| [15,29%
12,94%
- 10,59% 10,59%
30% 9,412%
5 552%
3,529%
,U% i ‘J;

B0
sapda

BILIOL0T]

apnes 2 ogdeanpa-

ehueinfas 2 BoU2|oL,-

BuUBIM BnNEse U
opddn.g

oWSLN] 2 Bnyno

SO

Fonte - Autora (2021).

Os dados atestam a preferéncia por tematicas de interesse publico, na selecdo do
contetdo (VIDAL, 2009). A literatura adverte que é dever da midia provocar reflexdo critica
acerca dos acontecimentos. Além do que, o editorial € o meio pelo qual a midia é capaz de
construir a realidade social (ARRUETA, 2013), no entanto, a promocdo de certos
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acontecimentos ao status de interesse publico demonstra os interesses da empresa de
comunicagdo, dos vinculos que esta mantém com o poder politico. Assim sendo, dar-se a
compreender a razdo da escolha por determinadas tematicas em detrimento de outras.

A preferéncia do jornal no periodo analisado pela tematica “economia” aponta para uma
tentativa de influenciar o eleitor no julgamento do seu representante, posto que, a economia é
um dos principais temas que influenciam na percepcdo de insatisfacdo do publico sobre a
politica e as instituicdes governamentais, interferindo na confiabilidade dos politicos e partidos
(CHIANG; KNIGNT, 2011). O assunto promove debate entre os setores da sociedade, exigindo
atencdo da populacédo para as ac6es do governo a fim de haja cobranca.

Na sequéncia é apresentado o exemplo de postagem com tematica econémica. A peca
Economia maranhense volta a patinar na figura 3, abaixo, publicada no dia 16 de abril de
2018. O texto expBe o contexto econdmico do Maranhdo, dos dados apresentados pelo IBGE
sobre a Pesquisa Mensal do Comércio (PMC) mostra como o comércio maranhense apresentou
variacdo negativa quanto ao volume de vendas, indicando o Maranhdo como o sétimo pior
resultado entre todos os Estados da federacdo. A peca também traz dados da Pesquisa Mensal
de Servicos (PMS), também realizada pelo IBGE, que mostrou uma queda no volume de
atividade no setor. Os dados apresentados indicam que a economia do Estado ndo tem
apresentado um bom resultado durante a sua gestdo de Flavio Dino.

Figura 3 - Exemplo de editorial com temética sobre economia no OEM

EDITORIAL

Economia maranhense volta a patinar

Pesquisa Mensal do Comércio (PMC). Na

passagem de janeiro para fevereiro, o
comércio maranhense apresentou variagio
negativa de-0,8% no nivel do volume de vendas. 0
indicador foi 0 sétimo pior resultado entre todos
os estados brasileiros, mostrando a fragilidade do
segmentono Maranho.

0 chamado varejo ampliado, que inclui
também os segmentos de automdveis e
maleriais de construgio, apresentou um
resultado levemente melhor do que o varejo
Testrito, mas ainda assim o indice proporcionou
retracio no més de fevereiro em relacio ao més
de janeiro de -0,5%. Com isso, o varejo
ampliado maranhense obteve o nono pior
resultado no pais.

Aqueda nas vendasrefletiu diretamente na
situacdo do emprego formal no comércio
maranhense. Dados do més de fevereiro
apresentados pelo Cadastro Geral de Fmpregados

asemana passada, o [BGE divulgou os
N tesultados para o més de fevereiro da

e Desempregados (Caged) demonstraram que o
niimero de demisses superou as admissoes no
més, acumulando um saldo negativo de -421
postos de trabalho eliminados do coméreio
maranhense.

Mas nio foi somente o

comparacio anual, os indicadores de receitas do
setor de prestaco de servicos do Maranhdo
acumulam recuos de -3,2% e -2,6% nos meses de
janeiro e fevereiro deste ano.
Com queda no volume de atividade e de
receitas, 0 setor ndo poderia

setor de comércio que : deixar de apresentar

apresentou desestabilidade Esse foio qua ro instabilidade em relacioa

10 més tcle jevereiro. Od pior resultado serggﬁq de el:?Pdregos. 0 subsetor
segmento de servigos, de e Servigos Médicos e

acordo com a Pesquisa entre todos os Odontolégicos, por exemplo,
Mensal de Servigos (PMS) estados brasileiros indicou no més de fevereiro a

também realizada pelo
IBGE, mostrou uma queda
de -3,0% novolume de
atividade do setor na
passagem de janeiro para fevereiro, Esse foi o
quarto pior resultado entre todos os estados
brasileiros. Quando comparado com o mesmo
periodo do ano passado, o setor de servicos
apresenta 1o més de fevereiro uma retragéo
ainda mais profunda de -5,0%. Também na

movimentacio de 361
empregados admitidos contra
494 trabalhadores demitidos,
gerando um saldo negativo de -
133 postos de trabalho eliminados no estado. Os
subsetores de Servicos em Instituicdes de Crédito,
Seguros e Capitalizacio e Servios de Alojamento,
Alimentagio, Reparacio, Manutencio e Redagio
também apresentaram saldo negativos na geracio
de empregos.

Fonte - Acervo OEM.

Se asituacio atual nio ¢ boa para o comércio e
aprestacdo de servigos maranhenses, o cendrio
pode se agravar ainda mais no curto prazo. A
Federacio do Coméreio de Bens, Servios e
Turismo do Fstado do Maranhéo (Fecomércio-
MA) divulgou recentemente o indice de Intencéo
de Consumo das Familias (ICF) para o més de
marco na capital maranhense que indicou
desaceleragdo da perspectiva de consumo de -
3,2%. Na composicio geral do indice da
Fecomércio-MA, cinco componentes indicaram
piora na percepedo dos ludovicenses, com
destaque para o subitem Momento para Durdveis,
que recuou -15,3%.

(s niimeros comprovam a falta de capacidade
do Governo do Estado criar dinamismo para a
economia local na atual conjuntura de
recuperaciio econdmica que o pais experimenta. A
falta de investimentos consistentes na
produtividade e na infraestrutura aponta para a
direcio de um Maranhéio que pode ter sérios
problemas econdmicos nos proximos meses.
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Por outros lado, temas como “elei¢des” (5,8%) e “corrup¢ao” (3,5%) aparecem em
poucas postagens. Os temas “politica” e “cultura e turismo” alcangaram (10,5%) cada um. Esses
assuntos ocupam um espaco relevante nos editorial do jornal OEM, bem mais até que eleicdes.
Outra categoria que também apresentou um numeros significativo de casos foi “outros” com
9,4% (8). Em relacdo ao contetdo sobre politica é possivel dizer que a segunda hipétese (H1),
testada na pesquisa, de que por se tratar de um ano de disputa eleitoral o periddico da preferéncia
a tematica “politica”, ndo se confirma. Embora tenha alcancado um espaco relevante no
editorial, a centralidade dada pelo jornal O Estado do Maranh&do é maior quando o assunto €
“economia”. Ainda assim, esses dados mostram que o tema possui ligacdo com a politica, pois
h& uma cobranca a respeito da politica administrativa praticada pelo governo de Flavio Dino
neste e nos demais setores.

Também é observado nas pecas, a conexao de forma direta ao governo de Dino, figura
central dessa pesquisa. Aqui € entendido que ha posicionamento do periddico quanto ao atual
governo, quando este é mencionado de forma objetiva no texto. Para isso, é considerado apenas
as mencoes feitas a Flavio Dino, ao Partido Comunista do Brasil (PCdoB) e ao Governo do
Estado. Dos 85 editoriais analisados, 51 deles fizeram pelo menos uma das menc¢des para se
referir ao governador Flavio Dino.

Os dados apresentados na tabela 2, mostram que Flavio Dino foi citado em 36 editoriais
0 que equivale a 70,6% dos casos, com frequéncia maior que o Governo do Estado e o partido.
Sendo que o Governo do Estado foi nomeado em 62,7% dos casos, enquanto que o PCdoB, foi
citado em 54,9%, no qual essa presenca se deve a mencGes pontuais a filiados do partido. Esses
dados ajudam a mostrar que o jornal tem direcionado uma demanda de editoriais para tratar de

Flavio Dino e seu governo.

Tabela 2 - Frequéncia que sdo citados nos textos (N=51)

Frequéncia Percentual de casos
PCdoB 28 54,9%
Governo do Estado 32 62,7%
Flavio Dino 36 70,6%

Fonte - Autora (2021).

A observacédo das mencGes feitas nos editoriais, apontam para um aspecto relativamente

nitido, em que “os editoriais jornalisticos também procuram cumprir o papel de fiscalizar os
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agentes politicos e se posicionam como um representante do leitor” (MONT’ALVERNE;
MARQUES, 2015, p.131). As cita¢des tambeém sdo algo pertinentes, posto que, se trata de um
agente detentor de uma cargo de destaque, além do que rende pauta nos jornais, dependendo
dos cargos os atores politicos naturalmente vao ser foco e alvo de coberturas nos jornais.
Destaca-se que ndo houve citacdo direta em 34 pecas publicadas no periodo analisado.

A tabela 3, na sequéncia, mostra do total de 85 editoriais quais apresentaram criticas de
maneiras explicitas ao governo. Quando se olha para o total do material analisado constata-se
que os textos que apresentam criticas sdo 46 (54,1%), em contrapartida as pecas sem criticas
foram 39 (45,9%), ou seja mais da metade dos editoriais tiveram implicagdes negativas. Destas,
foram identificados que 34 editoriais criticavam de modo direto Flavio Dino, enquanto que o
Governo do Estado teve 28 textos com criticas. O PCdoB néo aparece nos dados porque ha o
entendimento de que o jornal ndo faz critica direta ao partido e sim a agentes politicos, além de
que as referéncias no contetido do texto ao comunismo néo estdo direcionadas ao partido e sim
a uma ideologia politica. Ademais, o fato do editorial apresentar discordancia e criticas ao
governo pode ser entendido como uma busca do jornal em tentar cumprir seu papel como
fiscalizador de agentes politicos, além ainda de um esforgo em influenciar as politicas pablicas
(IZADI; SAGHAYE-BIRIA, 2007). Alem disso, a instituicdo jornalistica atua como
representante do publico e portanto acredita-se que as informacdes nos editoriais sao elementos
essenciais no mercado de opinides, a depender da construcdo e da exposi¢do da informacéo o

conteddo pode ajudar a definir o que € prioridade no debate.

Tabela 3 - Frequéncia de criticas nos editoriais (N=46)

Frequéncia Percentual
Governo do Estado 28 60,9%
Flavio Dino 34 73,9%

Fonte - Autora (2021).

E importante observar que houve 39 casos em que ndo apresentou nenhuma critica de
forma aberta ao governo ou ao governador. Considera-se que esses textos tratam do cenario
nacional, em que o Maranh&o aparece citado, como nos casos do combate ao trabalho escravo,
indice de violéncia, dados sobre profissionais de salde no Estado, caracteristica econdémica do

Estado. As criticas feitas a Flavio Dino no jornal apontam ainda para um jornalismo partidario,
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pois 0s temas apresentados no editorial partem de uma perspectiva de partido, até porque o
jornal tem como proprietério pessoas diretamente ligadas a oligarquias no Maranh&o. O uso de
determinadas tematicas em detrimento de outras nada mais € que uma amostra do poder da
midia em agendar e hierarquizar assuntos que deveram ser acompanhados de um
enquadramento e narrativa que oriente o leitor/eleitor sobre acontecimentos e personagens
(AZEVEDO, 2018). O termo utilizado predominantemente pelo jornal ao criticar Dino é o de
comunista, usualmente definindo-o como incompetente para a administracdo do Estado,
construido politicamente centrado em um sentido negativo. O paralelismo politico €
identificado justamente nesses elementos encontrados no contedo do texto, uma vez que, s&o
marcados de compartilhamento de crencas e valores ideolégicos, além de comentérios sobre o
governo e Dino.

Na préxima tabela foi feito o cruzamento dos dados para identificar as tematicas com
mais criticas. Nos dados da tabela 4, a seguir, mostra a quais temas as criticas ao Governo do
Estado e a Flavio Dino estdo diretamente ligados. Em todas as teméticas teve criticas nas duas
variaveis estabelecidas, contudo as maiores criticas ao Governo do Estado estéo relacionadas a
politica, em 6 pecas. Ja as criticas feitas a Dino tiveram maior frequéncia nos temas
infraestrutura urbana e politica, 8 e 7 textos respectivamente.

E importante lembrar que em um Gnico texto podem haver criticas tanto ao Governo
quanto a Flavio Dino. Por exemplo na tematica “politica” houve 6 criticas ao Governo do
Estado e 7 criticas a Dino, na préatica isso significa que em um unico texto as duas variaveis
aparecem, ja que no total foram 8 editoriais que apresentaram criticas. E o caso do editorial
Discurso ndo tem mais eco, publicado no dia 11 de abril de 2018. O contetdo do texto diz que
o discurso de Flavio Dino ndo consegue mais alcancar a populagdo, que as promessas feitas no
passado ndo causam mais impacto no eleitorado. Para o jornal, durante a campanha de 2014
foram feitas muitas promessas e poucas foram realizadas, e justifica dizendo que o Maranh&o
ndo era um Estado devastado como mostrado na campanha. Para o peridédico o Estado tinha
problemas como qualquer outro do pais. E possivel confirmar as criticas ao Governo do Estado
e a Flavio Dino nos trechos: “passados mais de trés anos de governo, o discurso comunista ja
ndo repercute como antes”, e 0S trechos que nitidamente estdo direcionados ao governador,
“para tentar reverter esse quadro e buscar uma reaproximacgdo com a populagéo, o governador
Flavio Dino estd anunciando a reedicdo do Diadlogos pelo Maranhédo, projeto com o qual
percorreu o estado nas elei¢des de 2014 alardeando que promoveria a "mudanga" no estado” e
ainda, “(...) a credibilidade do governador, como faz crer a murcha repercusséo de suas falas,

foi mesmo abalada”.



81

Tabela 4 - Criticas presentes nos temas (N=46)

Governo do Estado  Flavio Dino Total
Politica 6 7 8
Eleices 3 4 5
Economia 3 4 6
Educacéo e Satde 2 5 5
Violéncia e Seguranca 4 3 6
Infraestrutura Urbana 3 8 8
Corrupgio 2 2 2
Cultura e Turismo 4 1 5
Outros 1 0 1
Total 28 34 46

Fonte - Autora (2021).

O poder politico é manifestado na preocupacéo na definicdo de uma agenda de temas
importantes para o publico, visto que a empresa jornalistica se julga capaz de mostrar ao Estado
a melhor diregdo. A escolha dos temas no editorial do jornal O Estado do Maranh&o mostra
uma instituicdo inserida na l6gica do mercado e preocupada em trafegar entre o campo politico
e econbmico. O destaque do jornal a determinados temas ao status do interesse publico
corresponde em alguma medida aos seus interesses, hd uma preocupacdo da empresa
jornalistica, da sua ligagdo com o poder politico e a sua prépria inclusdo na economia, posto
que, “o fluxo de informagdo e a cobertura dos fatos responde a relagdo das empresas
jornalisticas com o poder, em um contexto onde a midia participa das lutas para obter e
consolidar posi¢cfes hegemonicas e se apropriar dos beneficios econdmicos” (ARUGUETE,
2005, p.188-189 ). Ademais, as criticas ao Flavio Dino quando relacionadas ao tema
demonstram uma preocupacao do jornal em problematizar a estrutura do governo, uma forma

de apresentar os culpados pelas questdes no Estado.

6.1.2 Desqualificagéo e critica sobre Flavio Dino

Ainda dando sequéncia a analise, esta parte se preocupa em apresentar, quais 0s tipos

de criticas associadas ao governo de Flavio Dino. Neste ponto, ha o cuidado de identificar
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dentro das pecas que foram analisadas na parte anterior, as varidveis “piora na situacao
social/salde/educacdo™, ‘“desonestidade” eleitoral”, “envolvimento com corrupcdo” e
“incompeténcia administrativa”. Aqui foram considerados apenas 0s textos que possuem
alguma dessas variaveis, visto que, em um unico texto pode ter uma ou mais.

Destaca-se ainda, que dos 85 editoriais, somente 43 manifestaram pelo menos uma das
quatro variaveis tipos de criticas elencadas como principais. Com isso, a tabela 5, abaixo,
mostra que o tipo de critica mais pontual é “incompeténcia administrativa” presente em 29
casos dos 43 editoriais, que significa 67,4%. Depois quem aparece mais vezes foi a “piora na
situacdo social/salde/educacdo” com 19 pecas. “Envolvimento com corrup¢do” consta em 9
editoriais o que equivale 20,9% dos casos e ‘““desonestidade’ eleitoral” em apenas 5, ou seja,
11,6% dos 43 casos. Destaca-se que 49,4% das pecas publicadas ndo apresentam nenhuma das
quatros criticas, contudo, isso ndo quer dizer que ndo ha criticas nos editoriais e sim que nédo

consta nos textos as criticas pontuais colocadas aqui.

Tabela 5 - Frequéncia dos tipos de critica (N=43)

Frequéncia  Percentual de casos

Piora na situagdo social/salde/educacdo 19 44.2%
"desonestidade” eleitoral 5 11,6%
Envolvimento com corrupgéo 9 20,9%
Incompeténcia administrativa 29 67,4%

Fonte - Autora (2021).

Essas caracteristicas evidenciam a pontualidade das criticas a Flavio Dino. O
engquadramento dos editoriais na cobertura envolvendo o agente politicos demonstram uma
abordagem negativa, as criticas e conflitos apontam para uma narrativa de julgamento e valores
sobre a politica. Assim, a atuacdo do jornal ndo se exime de uma acao partidaria provocando
preferéncias no individuo, “a partir das quais esses individuos poderdo decidir seu voto ou
mesmo imaginar possibilidades alternativas de atuagéo politica” (BIROLI, 2012, p. 13). Para o
jornal as aces realizadas durante 0 mandato de Dino s&o insuficientes e por isso ha cobrancas
e criticas ao governo sobre acdes prometidas.

Para melhor visualizar como 0s tipos de criticas que aparecem nos textos, foi feito o
cruzamento dos dados para identificar a quais tematicas as criticas estdo relacionadas. Desse

modo, nos dados da tabela 6, na sequéncia, foi observado que a variavel “incompeténcia
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administrativa” esteve em maior frequéncia nas tematicas politica e infraestrutura urbana, e em
ambos, a critica apareceu em 6 editoriais. A variavel “envolvimento com corrupcéo” esteve
mais presente no tema educacéo e salde, com 4 pecas. Outra varidvel que também teve maior
nimero de criticas em assuntos sobre educacdo e salde foi “piora na situacdo
social/satide/educagdo” com 7 casos. Enquanto que a variavel ““desonestidade’ eleitoral” teve
mais frequéncia nos contetidos sobre politica, em 3 pegas.

Tabela 6 - Tipos de criticas nas tematicas (N=43)

Piora na situacéo Desonestidade  Envolvimento  Incompeténcia
social/salide/educacdo eleitoral com corrupcdo  administrativa  Total
. 1 7
Politica 3 0 6
- 1 2 2 1 4
EleicOes
. 0 0 0 4 4
Economia
Educacéo e 7 0 4 5 8
Saude
Violéncia e 4 0 1 4 7
Seguranca
Infraestrutura 4 0 0 6 7
Urbana
. 1 0 2 0 2
Corrupcéo
Cul'gura e 0 0 0 3 3
Turismo
1 0 0 0 1
Outros
19 5 9 29 43
Total

Fonte - Autora (2021).

No tema “eleicdes” foram apenas 4 editoriais com criticas, ainda assim foi o Unico
assunto que o jornal pontuou as quatro varidveis tipos de criticas. A teméatica com maior nimero
de editoriais com criticas foi “educacdo e satde”, com 8 pecas. A exemplo o contetido publicado
na peca Saude fora do eixo, do dia 30 de agosto de 2018, em que h& uma afirmacédo de que o
governo tem negligenciado a salde no Estado. E possivel identificar uma ligacdo a trés
variaveis tipos de criticas. O texto diz que o Unico hospital da rede estadual de referéncia em
tratamentos complexos, estd com falta de equipamentos e ndo consegue atender aos pacientes,
declara, que todos os problemas no Hospital Carlos Macieira (HCM) se deve a incompeténcia
administrativa do Estado, como observado nos trechos: “nem mesmo uma resposta oficial o

governo Flavio Dino se d& ao trabalho de emitir (...)”, e “descaso com a salde é uma marca
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registrada do atual governo”. Ha também no texto trechos em que o jornal aproveita a tematica
para destacar uma investigacdo realizada pela Policia Federal no setor durante a gestdo do
governador: “um dos episodios emblematicos da malversacdo de recursos da satde no mandato
de Flavio Dino foi a prisdo em novembro de 2017, da ex-subsecretaria da pasta Rosangela
Curado, em uma operagdo da Policia Federal, sob acusagéo de liderar um esquema que resultou
no desvio de R$ 18 milhdes (...)”.

O caso citado no editorial trata-se da 52 fase da operagdo Sermao aos Peixes¥, realizada
no dia 16 de novembro de 2017, pela Policia Federal em parceria com o Ministério Pablico
Federal, Ministério da Transparéncia, Fiscalizacdo e Controladoria-Geral da Unido (CGU) e
Receita Federal do Brasil. A operacéo apurou indicios de desvio de recursos publicos federais
na area da salde, através fraudes no contrato e pagamento de pessoal, na qual foram cumpridos
45 mandatos judiciais, sendo 17 de prisdo temporaria e 28 de busca e apreensdo na capital Sdo
Luis-MA e nas cidades Imperatriz-MA, Amarate-MA e Terezina-Pl com bloqueio judicial e
sequestro de bens em um total de 18 milhdes. A operacédo foi deflagrada em 16 de novembro
de 2015 e investigava a existéncia de 400 pessoas na folha de pagamento dos hospitais do
Estado, sem a prestacdo de qualquer tipo de servigo nas unidades hospitalares.

A caracteristica do editorial é de ser porta-voz do jornal esforgcando-se em dar opinido
aos leitores sobre diversos assuntos. Deste modo, as criticas nas pegas apontam para um
periddico empenhado em dizer o que pensa, discutindo assuntos que podem ter sido pautas de
noticias, mas que nos editoriais ganham relevancia, mesmo porque se trata de um contetdo que
estd mais em evidéncia no jornal estando posicionado logo nas primeiras paginas.

Com o posicionamento sobre os acontecimentos atuais o jornal contribui para a
construgdo de uma visdo de mundo. E importante colocar que o editorial é “um espaco de
formacdo da opinido publica, porque atua na tematizagdo do debate” (MORAES, 2007, p. 3).
Além do mais a leitura do editorial orienta a percepcdo do que as empresas jornalisticas buscam
dizer aos governos, orientando o debate pablico em prol dos seus interesses empresariais e ndo
em demanda pela coletividade. O que o jornal procura fazer a partir da estrutura argumentativa
do editorial é procurar conferir um ponto de vista com um tom de verdade para que o leitor se
convenca sobre o tema e 0 posicionamento do periddico, aderindo & opinido defendida pelo

periddico.

37 Disponivel em: http://www.pf.gov.br/agencia/noticias/2017/11/pf-deflagra-5a-fase-da-operacao-sermao-aos-
peixes. Acesso em: 22 jan. 2021.
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No subcapitulo a seguir, é feita as analises de Classificacdo Hierarquica Descendente
(CHD), Anélise de Similitude e Nuvem de Palavras, para identificar os tipos imagens publicas

sdo acionadas no texto para se referir a Flavio Dino.

6.2 TIPOS DE IMAGENS CONSTRUIDAS NOS EDITORIAIS SOBRE O GOVERNADOR

O corpus de 85 editoriais também foram alinhados® e processados no Iramuteq pelas
analises de Classificacdo Hierarquica Descendente (CHD), Analise de Similitude (AS) e
Nuvem de Palavras (NP). A Classificacdo Hierarquica Descendente, € considerada uma das
analises mais importantes do software Iramuteq. Na CHD o0s segmentos dos textos e seus
vocabularios sdo correlacionados, formando um esquema hierarquico de classes de palavras, 0s
clusters. Com isso, esta parte da analise pretende responder a terceira hipotese (H2), de que a
imagem publica de Flavio Dino nos editoriais se d& de modo que o leitor consiga avaliar o
candidato a reeleicdo como uma ma escolha para administracdo do Estado.

Embora a analise acima tenha apresentado os temas que mais foram abordados nos
editoriais, na CHD apresenta o grupo de palavras que tém ligacdo mais forte uma com a outra
e associa-se 0s outros grupos com maior ou menor forga. A ilustracdo é oferecida pelo
dendrograma, na qual as linhas s&o ligadas uma a outra, de modo a expor a associagéo. Ele
classifica as ocorréncias textuais em classes, dividindo o contetdo em classes de argumentos.

A imagem de CHD ¢ apresentada em forma de coluna, acompanhado das palavras que
se destacam em cada uma das classes. Possibilitando visualizar cada uma das palavras que
emergem em cada classe do material. O dendrograma apresentado concede cinco informagdes
importantes: a primeira delas diz respeito as palavras que mostram ligacdo, uma classe (cluster);
a segunda refere-se aos segmentos de textos que sdo caracteristicos de um cluster, indicando a
relevancia das palavras pelo tamanho e ordem em que aparecem; a terceira faz referéncia a
como os cluster se ligam um ao outro; o quarto trata da ordem dos eixos tematicos; e o quinto
traz a porcentagem de cada cluster dentro do material analisado.

Com base no dendrograma é permitido analisar quais as tematicas centrais dos textos

gue mencionam Flavio Dino e em qual eixo tematico ele é citado, o que significa a maior

38 Para o0 corpus textual ser rodado no programa foi necessario fazer uma organizagéo, em que todos os textos
foram colocados em um 0nico arquivo de word, sendo o documento marcado por uma linha de comando (****).
O hifen (-) foi retirado do texto, sendo substituido pelo traco underline (), outros caracteres que foram retirados
do texto foram: aspas (), apdstrofo (), cifrdo ($), percentagem (%) e asteriscos (*). Este Gltimo é utilizado apenas
na linha de comando. Além dos verbos que utilizem pronomes serem alterados (EX: ao invés de “relatou-se” usou
“se relatou”). Apos ser revisado o arquivo foi salvo no formato txt Uniconde (UTF-8).
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associacao feita pelo jornal O Estado do Maranh&o entre o governador e o tema. Além do mais,
mostra também com qual outra classe ele é pontualmente associado e como se liga aos outros.

Na figura 4, abaixo, o dendrograma € apresentado com cinco classes que se encontram
divididas em ramificacdes (A e B) do corpus total em analise. O subcorpus A, “Economia”
composto pela classe 1 (Politica Econémica), que se refere a recuperacdo do mercado no pais,
da ofertas de emprego, o crescimento do comércio. No subcorpus B “Administragdo Ptblica”
ha& mais duas ramificacdes (C e D), no qual o C, “Gestao Administrativa” corresponde a classe
2 (Gestéo Politica) e classe 5 (Gestdo Publica), que contempla a gestdo de Flavio Dino durante
0 mandato no governo e a D “Politicas Sociais” corresponde a classe 4 (Seguranca Publica) e
classe 3 (Demanda Social) referente ao crescimento da violéncia nos bairros da capital, além
da falta de saneamento basico em S&o Luis.

Para atingir uma melhor visualizacdo das classes, elaborou-se um organograma com a
lista de palavras de cada clusters gerados com base no teste qui-quadrado. Em que, aparece as
evocacles que manifestam vocabulério proximo um ao outro e vocabulario que diverge de
outras classes. A (classe 1) Politica Econémica compreende a 22,4 % do corpus total analisado.
No dendograma apresentado na figura 4, Dino foi mencionado na classe de Gestdo Politica
(cluster 2) referente ao seu mandato, com ligagdes proximas a classe 1 e 5, séo cluster que tem

como principais assuntos o mercado, comércio, desemprego, corrupcao e salde.



87

Figura 4 - Dendograma de Andlise de CHD
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Fonte — Autora (2021).

A classe 1, categorizada como Politica Econémica surge como ponto central onde tem
inicio a apresentacéo/leitura das narrativas dos editoriais do jornal O Estado do Maranh&o sobre
o0 governo/governador Flavio Dino. Além disso, essa classe é o suporte para a formacdo das
demais classes, com 22,4% do total de Unidade de Contexto Elementares (UCE), do total de
pecas analisadas. O que sugere que o fator econébmico foi uma informacdo marcante nas
narrativas dos textos.

O vocabularios colhido pela UCE referente a classe 1, trata do percentual alcangado no
comércio do pais e do estado do Maranhdo nos meses do ano, o mercado de trabalho, o indice
de desemprego e a recuperacdo do mercado maranhense apontada no inicio do segundo
semestre com 0 aumento das vagas de emprego. Esses dados evidenciam as demandas pela
“Gestdo Administrativa” nas narrativas dos editoriais, sendo observadas nas classes 2 e 5, pois
vincula o cluster categorizado como Politica Econémica a Gestdo Politica e Gestdo Publica.

Tanto a classe 2 quanto a classe 5 abrangem 22,9% e 20,5% respectivos do total de UCE
das pecas analisadas. O cluster 2, categorizado como Gestdo Politica, contém representacdes a
respeito do mandato de Flavio Dino enquanto governador, sendo citado como candidato a
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reeleicdo. J& a classe 5, categorizada como Gestdo Publica inclui representacdes acerca da
gestdo publica do governo de Dino na saude estadual e dos escandalos de corrupgéo
investigados pela policia federal.

Com a leitura do dendrograma (figura 4), a outras duas classes que aparecem também
associadas ao cluster 1, sdo narrativas a partir das demandas de “Politicas Sociais”, como
observado nas ramificacdes ligadas as classes 4 e 3, em que a classe 4, categorizada como
Seguranca Publica, se centra principalmente em elementos relacionados a gestdo do governo,
no combate ao crime e a violéncia no Estado. J& o cluster 3, categorizado como Demanda
Social, ressalta elementos relacionados a acidentes de transitos, aos cuidados em periodo de
chuva para que néo haja proliferacdo do mosquito Aedes Aegypt.

Assim, ficam evidenciadas nas narrativas identificadas nos editoriais pelo dendrograma
de Anélise de CHD, que o jornal desempenha sua funcdo descrevendo o contexto do Estado,
além de interpretar temas de interesse publico, orientando os assuntos publicos. Para a literatura
o jornal contribui “para o desenvolvimento intelectual, moral e fisico do cidaddo, com
informac@es que possibilitem ao leitor refletir e tomar decisdes em relacdo ao governo, a satde,
a seguranca, a educagdo, ao trabalho, enfim, exercer a cidadania” (VIDAL, 2009, p. 85). O
discurso empregado nos textos reitera que o interesse publico consiste na fungéo do jornalismo,
e, assim sendo, caracteriza, também um dos principios deontoldgicos da profissdo,
compreendido como “dever moral” ou “obrigagdo ética” do jornalismo. Ademais, o interesse
publico esta associado ao desempenho da cidadania.

Posto isso, os dando apresentados aqui confirmam a segundo hipotese (H2), nos textos
analisados do jornal ha uma tentativa de fiscalizar as a¢cdes do governo e do agente politico, se
posicionado como sendo representante do publico leitor, isso é evidenciado no ato de haver
discordancias e criticas ao governo de Flavio Dino, mas, mais ainda nas estruturas dos textos.
Além do mais, nos textos analisados é possivel identificar uma tentativa de interferéncia do
periddico na avaliacdo do publico leitor ao empenhar-se em mostrar uma imagem de um
governo/governador que durante os quatro anos de mandato ndo conseguiu realizar uma boa
administracdo no Estado.

No gréfico seguinte de Similitude, € mostrado como as palavras dentro das classes se
relacionam uma com a outra. Por meio desta analise é possivel perceber a estrutura de
construcdo do texto e temas de relativa importancia. Enquanto na analise CHD comprova a
associacao entre as classes, a Analise de Similitude exp8e a forca de ligacéo entre as palavras,
além de confirmar a ligacéo entre elas, sendo visualizado de modo compreensivel com base na

diferenca dos tamanhos das palavras, mostrando qual & central em cada grupo. Para
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compreender o grafico é necessario acompanhar as linhas, que revelam a forga de ligagdo por
meio da espessura das linhas que se vinculam as principais palavras que estdo em destaque e
ampliam a conexao entre os vocabularios e as classes.

A Andlise de Similitude no gréafico 6, a seguir, ou anélise de semelhanca como também
é conhecida é fundamentada na teoria dos grafos, uma apresentacdao de um grafo criado a partir
de uma regra matemaética no qual permite identificar acontecimentos entre as palavras, revela a
conexdo entre elas e ajuda na comprovacdo do corpus textual. Por meio desta analise €
mostrado as palavras mais presentes nas transcrices dos editoriais, e as indicacfes da
complexidade entre as palavras, revelando a estrutura do contetdo nos editoriais do jornal

OEM, e ainda, é possivel perceber a ordem de construcdo do texto, além de como eles se

T 7y T
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A apresentacdo da analise € feita na forma de “arvore maxima” — a estrutura mostra as
ramificacdes. Para que o gréafico ficasse visivelmente compreensivel foi necessario fazer uma
limpeza - uma vez que a imagem ficou poluida — por meio de cortes de palavras, para que assim
a representacdo apresentasse uma boa ramificacao, a partir da escolha de adjetivos como chave
de analise.

Mediante a Analise de Similitude (grafico 6), é possivel identificar as palavras mais
frequentes nas pecas do jornal, e mostrar como elas se ligam e se relacionam nas narrativas dos
editoriais sobre a construcdo da imagem do governo de Flavio Dino. Foram detectadas quatro
palavras que mais se destacam nos textos — publico (134), mesmo (99), maranhense (91) e
comunista (90). Dos termos ligados a esses adjetivos estdo: maranhdo (168), governo (130),
Dino (100), saude (95), Flavio (92), governador (67), pessoa (66), populacdo (65), problema
(64), passado (61), seguranca (57), servico (54), estadual (50), emprego (50), gestdo (48). A
este ponto, pode ser observado que os termos oferecem uma perspectiva do jornal, levando em
consideracao as incidéncias.

Por tanto, € possivel constatar a partir da Analise de Similitude que as ocorréncias entre
as palavras e as evidéncias de conexdo entre os termos, reforcam os achados da Analise de
Classificacdo Hierarquica Descendente. Diante disso, € notado que o diario traz em seus
editoriais criticas ao governo de Flavio Dino, seja na economia, saude ou seguranca publica, o
periddico estd sempre se opondo a gestdo do governador, tais exigéncias e colocacBes sdo
entendidas como natural do jornalismo na cobertura de governos pois alerta o pablico para uma
fiscalizacdo da atuacdo durante gestdes. Contudo, Dino é apresentado como um gestor de
ideologia a esquerda, comunista, com gestdo avaliada de forma negativa. Para o jornal o
governo/governador ndo conseguem gerir nenhuma secretaria de forma eficiente no Estado.

A centralidade da abordagem dirigida a Dino no periédico em seus editoriais no ano de
2018 - ano de disputa eleitoral - € ainda mais notada na representacdo da Nuvem de Palavras,
pois promove 0 agrupamento e a organizacdo das palavras através da frequéncia. Esta é uma
analise lexical basica, mas consegue ser pertinente, tendo em vista que permite reconhecer com
rapidez as palavras-chave do corpus textual. Ela é visualmente interessante porque é capaz de
mostrar 0s termos organizados em forma de nuvem, com tamanhos diferentes, em que as
palavras maiores sdo as que possuem uma certa importancia e representatividade no corpus

textual, como mostrado na sequéncia na figura 5.
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Figura 5 - Nuvem de Palavras OEM
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Fonte - Autora (2021).

A partir das classes de palavras foi possivel gerar a Nuvem de Palavras (figura 5), que
corrobora com representacdo de Flavio Dino apresentada nas analises anteriores. A ilustracdo
foi gerada com base no contexto geral, nas palavras centrais no texto estdo: ano, maranhao,
publico, governo, salde, maranhense, Dino, Flavio, comunista, pessoa e emprego, mostrando
gue a imagem do governo e de Flavio Dino estdo sempre associados a um teor ideoldgico. A
ligagdo de Dino ao comunismo realizada pelo jornal ndo é feita de forma desinteressada ou
irrelevante. Nas pecas a conexao com o comunismo nao tem qualquer relagdo com o partido do
governador, o PCdoB, posto que em nenhum dos editoriais analisados houve qualquer ligagdo
direta ao partido.

A narrativa produzida nos editoriais reforca uma ideia negativa, alem de sentimento
anticomunista. O comunismo por muitas vezes € representado como algo negativo que invoca

as trevas. Por vezes, 0 comunismo era tratado como algo que deveria ser combatido a qualquer
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custo, “mais do que uma manifestagcdo espontanea, o anticomunismo pertence a um discurso da
ordem extremamente elaborado, fundamentado, organizado e difundido pela Igreja, entre os
diversos catolicismos” (MALATIAN, 2003, p. 176). A literatura destaca que essa percepcao do
anticomunismo faz parte de um projeto de grupos politicos que recusam 0 comunismo, como
ideal para uma sociedade sendo “um fendomeno complexo, ideologico e politico a0 mesmo
tempo explicavel” (BONET, 2004, p. 34). Os elementos acionados no texto deixam claro como
a ideologia controla grande parte das estruturas do texto para atacar pessoas influentes.

Percebe-se que o jornal O Estado do Maranh&o dedica espaco relevante no impresso
para criticar o governo, ha nos editoriais um movimento para desqualificar Dino como gestor.
O jornal exerce seu papel social, mas também tenta intervir no cenéario politico ao formar a
imagem publica do governo e de Flavio Dino. A forma como Dino foi apresentado no editorial
mostra uma imagem publica de oposi¢do do jornal. Quando o jornal aciona caracteristicas no
texto como comunista e o relacionam como um mau gestor, reforcam a posicéo do periédico de
ser oposicdo a Dino e consequentemente contra sua reeleigéo.

A imagem publica é apenas parte de um contexto mais abrangente de fatores e elementos
que orientam as escolhas politicas em uma democracia. Segundo a literatura “o que pode ser
dito com confianca é que a imagem é muitas vezes uma questdo politica importante,
particularmente em torno de campanhas eleitorais” (McNAIR, 2016, p. 7). Destaca-se ainda
gue ao mesmo tempo que o jornal tenta construir uma imagem negativa do governador, ele
também usa de outras ferramentas para produzir uma imagem positiva, podendo ser essa uma

explicacdo do jornal ndo conseguir interferir no processo politico eleitoral.
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CONSIDERACOES FINAIS

Este trabalho fez uma andlise da cobertura dos editoriais do jornal O Estado do
Maranh&o no ano eleitoral de 2018, que mencionam Dino, Flavio Dino, Governo do Estado,
Maranhdo e PCdoB. O trabalho buscou examinar as escolhas dos editoriais para conduzir a
construcdo da imagem do governo de Flavio Dino bem como sua prdpria imagem.

A pesquisa foi desenvolvido inicialmente no Grupo de Pesquisa em Comunicacéo,
Politica e Sociedade (COPS), sendo que para esta dissertacdo foi proposto estudar o ano
eleitoral de 2018 — 01 de janeiro a 31 de dezembro. Desta forma, das 313 pecas publicadas
durante o periodo selecionado para anélise, somente 85 editoriais foram analisados, posto que
somente esses fizeram menc¢do em alguma medida ao governo de Flavio Dino. Para a presente
investigacdo buscou-se identificar além das frequéncias de postagens durante os meses do ano,
as caracteristicas de contetido — tematica, abrangéncia, abordagem, tipos de criticas — que sdo
priorizados pelo jornal. Para responder ao que foi proposto, utilizou-se a metodologia Anélise
de Contetido (AC) quantitativa, do ponto de vista de Bauer (2006).

Na primeira parte da pesquisa, discutiu-se sobre o sistema politico do Maranhéo, as
oligarquias e grupos politicos que estiveram por mais tempo a frente do governo (ALMEIDA,
2015; SOUSA; PINHO, 2015; GRILL, 2013, REIS, 2007), além disso, foi apresentado a
cenario politico das elei¢cdes de 2018, com um breve histérico de Flavio Dino e do PCdoB. Na
segunda parte, discutiu-se 0s meios de comunicacdo na construcdo do debate politico e na
formacéo da opinido publica (GOMES, 2007), além do papel do jornalismo como ator politico
ao selecionar assuntos de acordo com o interesse da instituicdo (COOK, 2011) e ainda a relagdo
da midia regional com o campo politico. Na terceira parte discutiu-se 0s editoriais como espaco
de opinido do jornal e sua influéncia politica em periodo de disputas eleitorais, a construcédo da
imagem publica de agentes politicos no campo da comunicacdo. A quarta parte detalhou a
metodologia da Andlise de Contetdo utilizada no corpus de 85 editoriais feita com o auxilio
dos softwares SPSS e Iramuteq. Na quinta parte foi detalhado o resultado das analises dos
editoriais a partir da discussdo da literatura.

Na andlises dos dados foram testadas algumas hipoteses que foram levantadas para esta
pesquisa. A primeira hipdtese dizia que por se tratar de um ano eleitoral o periodico daria
preferéncia a tematica politica. A segunda hipotese tratava da imagem puablica nos editoriais se
dando de modo que o leitor consiga avaliar o candidato (MONT’ALVERNE; MARQUES,

2015) Flavio Dino a reeleicdo como uma ma escolha para administracdo do Estado. Para que
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fossem testadas as hipdteses e respondido os objetivos da pesquisa, a analise dos dados foi
dividida em duas partes.

Na primeira parte da analise dos dados, trata-se da frequéncia das postagens no jornal
distribuidas nos meses do ano de 2018. Dos 85 editoriais analisados durante o ano eleitoral, o
més de janeiro foi 0 que obteve maior nimero de postagens relacionadas ao governo de Flavio
Dino. Além disso, observou-se que no més que antecede as elei¢cBes ndo teve uma frequéncia
maior de postagens relaciona ao governado. Também foi observado a abrangéncia das pecas
que no geral corresponderam a estadual/regional. Geralmente o jornalismo regional se preocupa
em postar contetdo de abrangéncia regional, pois tende a se interessar pelo publico local e
regional (PERUZZO, 2005). E isso mostra que ha uma representatividade no jornal, no que se
refere ao regionalismo pois 0 impresso se preocupa em trazer conteldo para o leitor sobre 0s
acontecimentos do Estado.

A andlise também buscou identificar a abordagem das postagens dos editoriais que
foram predominantemente avaliadas como “negativa”, sendo que a abordagem tem relacdo com
a tematica “economia”, “educacdo e saude” e “violéncia e seguranca”, essa relacdo aponta para
uma tentativa do jornal de influenciar o leitor a partir de uma abordagem negativa a pensar
assuntos de interesse publico.

A temaética também foi outra caracteristica analisada nessa primeira parte, em que ficou
evidenciado a preferéncia do jornal por contetidos sobre “economia”, “educagdo e saude”,
“violéncia e seguranga” e “infraestrutura urbana”. Os textos nos editoriais atentam que as
escolhas dos temas ndo partem apenas de uma defini¢cdo da agenda sugerindo o que vai ser
debatido pelo publico, mas também para a abordagem dos assuntos de interesse do jornal
(MONT’ALVERNE; MARQUES, 2015). Assim, o periédico chama a aten¢do do leitor para a
situacdo econémica do Estado, mesmo porque este é um assunto que provoca insatisfacdo no
publico (CHIANG; KNIGNT, 2011) podendo portanto interferir na opinido publica.

Com esses resultados a primeira hipétese (H1) foi testada, ndo se confirmando, pois a
tematica de maior destaque no editorial foi “economia”. Embora os temas “politica”, “eleigdes”
e “corrup¢ao”, somados correspondem a quase 20%, a hipdtese considera a variavel e ndo os
temas relacionados a politica.

Em relacdo a essas mencdes no texto, dos 85 editoriais analisados elas aparecem em
apenas em 51 pecas, isso corresponde a 60% dos editoriais, em que fizeram pelo menos uma
das menc0es para se referir ao governador. O resultado dos dados identificou que o jornal citou

Flavio Dino em 70,6 % das pegas, algo compreensivel ja que se trata de uma figura importante
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no cenério politico maranhense, sendo ainda, esta € uma maneira do jornal de mostrar ao leitor
que estd cumprindo com o seu papel ao fiscalizar agentes politicos.

Os dados identificaram que o jornal fez criticas ao governo em 46 textos, o que equivale
a 54,1% dos editoriais, destes 34 editoriais criticavam de modo direto Flavio Dino, sendo
perceptivel o posicionamento do periddico com relacdo ao governador, mostrando serem essas
acOes partidarias. Percebe-se que o periddico usa o espaco para fazer oposicdo politica
(EILDERS, 1997) além de ser uma forma de tentar influenciar os limites do debate, e ainda
ampliar a responsabilidade do governo perante o publico (COOK, 2005) esse esforco é
perceptivel nos dados apresentados. Isso fica ainda mais evidente nas criticas ao Governo do
Estado e a Flavio Dino, presentes em quase todas as teméticas, sendo que no assunto sobre
“politica” apresentou 6 e 7 criticas, respectivos, o que corresponde a 8 editoriais com criticas.
Essa ligacéo reforca a preocupacéo do diario em fazer oposicdo a Dino.

A anélise também buscou identificar os tipos de criticas presentes nos editoriais do
jornal. A critica “incompeténcia administrativa” destaca-se pontualmente em 29 editoriais.
Diante disso, foi feito o cruzamento dos dados para avaliar qual a relacao das variaveis tipos de
criticas com os temas, sendo que a tematica “educacdo ¢ saude” foi a que mais apresentou
criticas com 8 editoriais. As criticas nos textos apontam para o ponto de vista do jornal impondo
um carater de verdade para que o leitor adote o julgamento feito pelo jornal (ALVES FILHO,
2006). Os resultados dos dados deixam evidente o empenho do jornal em convencer o leitor
sobre a importéncia do que foi discutido no editorial.

A segunda parte da andlise corresponde aos tipos de imagens de Dino construidas nos
editoriais. Os 85 editorais foram processados no Iramuteq para a analises de Classificacdo
Hierarquica Descendente (CHD), Analise de Similitude (AS) e Nuvem de Palavras (NP). O
resultado dos dados confirmam a segunda hipétese (H2), pois ressalta que nos editoriais do
jornal, ha um empenho em produzir uma narrativa que provoque uma avaliacdo de Flavio Dino
como gestor. Para isso, as publicacGes do periddico tentam desqualificar a administracdo e
acoes do governo, além de conduzir um enquadramento com viés ideoldgico anticomunista,
com conteudo diretamente relacionado aos principios do editorial, “as linhas mestras que
marcam ideologicamente os contetdos jornalisticos e fundamentam a atividade empresarial de
uma publicacio” (ARMANANZAS, NOCI, 1996, p. 171).

A andlise dos dados dos editoriais apresentados nesta pesquisa admite mostrar algumas
conclus@es gerais sobre o papel do jornalismo no que tange a politica e em relagdo a opinido
d’O Estado do Maranhdo sobre o governo de Flavio Dino, sendo esta uma das principais

caracteristicas que auxiliam na construcdo da imagem publica do governador e candidato a
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reeleicdo nas eleigdes de 2018. O recorte de analise da pesquisa possibilitou confirmar o papel
politico que o jornalismo realiza no jogo do poder, ao perceber que o jornalismo regional
reproduzia dendncias e tentava influenciar a opinido publica, se mostrando um jornal de
oposicdo a figura central dessa pesquisa. Com isso, conclui-se que o jornal O Estado do
Maranhdo além de fazer um jornalismo partidario estd atravessado por interesses.
Corroborando com a percepcao de que a instituicdo jornalistica ndo realiza apenas a mediacao
da esfera publica e a audiéncia, como também é uma empresa com interesse préprio, sendo que
0 espaco pode ser utilizado para alcancar os seus interesses, selecionando por exemplo, as
agendas importantes para si (FIRMSTONE, 2008, 2019).

Quanto a imagem publica de Flavio Dino entende-se que a relagdo d’O Estado do
Maranhdo com o governador é de oposi¢do. Podendo ser associada essa discordancia a
preferéncia politica do jornal, posto que o jornal pertence a um grupo politico que comandou o
Estado por quase cinquenta anos. A cobertura nos editoriais é feita de forma critica sendo
compreensivel ja que se trata do representante maior do Estado, além de ser essa também uma
forma de fiscalizar as acdes do governo. Além disso, Flavio Dino é apresentado nas pecas do
jornal como um mau gestor, sugerindo que Dino néo é adequado para o cargo, desqualificando
e questionando sua capacidade de administrar o governo. Nessa perspectiva, é possivel
caracterizar a atuag¢do d’O Estado do Maranhao por meio de conceito de paralelismo politico e
advertir que o seu anticomunismo se da por base ideoldgica, num olhar politico liberal se
opondo abertamente as questdes especialmente acerca da economia (SA MOTTA, 2002).

Quanto ao editorial, este além de tentar orientar o leitor a aplicar o mesmo
posicionamento exposto nas publicacfes, promove o0 agendamento. Pode-se dizer que, embora
este espaco possa ser utilizado para perseguir atores politicos, pode também ajudar a pressionar
o0 Estado, ao emplacar agenda que contribuam para o gerenciamento do Estado ou ao vistoriar
a atuacdo dos agentes politicos.

Por fim, a for¢a politica d’O Estado do Maranh&o, ndao pode ser ignorada, visto que é
um jornal regional e de relevancia para o Estado. Cabe destacar que os resultados apresentados
aqui permitem pensar o papel do periodico ndo apenas na producgéo de contetdo, como também,
na posicao de agente apto a influenciar o processo politico (GRABER, 2003; COOK, 2006).
Ademais, a visibilidade positiva no jornal de distribuicdo regional € uma oportunidade para
qualquer ator politico, por outro lado, a visibilidade negativa pode abalar o cenario politico e
comprometer uma candidatura. Contudo é importante lembrar que o jornal ndo € o Unico canal
pelo qual se pode construir a imagem publica, existindo outras formas pelas quais os préprios

atores politicos podem utilizar e de maneira positiva. Assim, acredita-se que este trabalho pode
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contribuir para posteriores estudos sobre cobertura em editoriais de periodicos regionais, seja
sobre a atuacao do jornal ou seja sobre a construgdo da imagem publica na midia regional.

A pesquisa analisou a imagem publica de Flavio Dino nos editoriais do jornal O Estado
do Maranh&o apenas no ano de 2018, periodo de disputa eleitoral, o que abre a possibilidade
de averiguar como essa imagem foi construida no editorial ao longo dos quatro anos de
mandato, seria uma maneira de contribuir com pesquisas de midia regional e sobre Dino. Outra
possibilidade seria olhar para o contetdo das capas do impresso, visto que a primeira pagina
atua como uma espécie de vitrine para despertar a atencédo do leitor para o contetdo do jornal,
e assim, comparar as duas paginas — capa e editoriais - para identificar se o jornal entra em
contradi¢cBes em relacdo ao tratamento concedido ao agente politico durante o ano eleitoral.
Assim, esta investigacdo abre portas para analise de um conjunto maior de casos que possam

contemplar o campo da Comunicacéo Politica.
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1. DATA: Dia da publicacéo.
2. Titulo: Titulo do Editorial
3. Citao PCdoB:

quando néo

quando sim

4. Critica ao partido

quando néo

guando sim

5. Cita Governo do Estado do Maranhao:

quando ndo citar

quando citar

6. Critica ao Governo

quando ndo

quando sim

7. Cita Flavio Dino

quando néo

guando sim

8. Critica ao Flavio Dino:

quando néo

quando sim

9. Tipos de criticas presentes (pode ser mais de uma):

piora na situagdo social/satde/educacdo do estado
— “desonestidade” eleitoral
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1 — envolvimento com corrupcéo
1 — incompeténcia administrativa

10. Abordagem
1 - Positiva
2 - Negativa
99 - Ndo se aplica

11. Tema do editorial
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COD CATEGORIA EXPLICACAO
1 Politica Governo, partido e instituicdes publicas em geral.
2 Eleicbes Relacionada a campanhas eleitorais.
3 Economia indices, precos, emprego, etc...
4 Educacéo e Saude Relacionado a qualquer assunto de educacdo ou salde, seja publica ou
privada
5 Violéncia e seguranca indices de seguranca, noticias sobre criminalidade, policia.
6 Infraestrutura urbana Relacionado a temas das cidades, transporte, planejamento, etc...
7 Corrupcéo Casos e dendncias que envolvam corrupcao
8 Cultura e Turismo Relacionados a producdes culturais ou turismo.
9 Outros Quando ndo se encaixa em nenhuma das categorias acima.

12. Abrangéncia

COoD CATEGORIA

EXPLICACAO

1 Local Textos que dizem respeito as capitais onde cada jornal e produzido.

2 Regional/Estadual | Tem abrangéncia estadual e trata de assuntos no &mbito regional. Aqui se deve
considerar mengOes aos estados respectivos onde os portais tem a sede. Também
pode ser um assunto nacional, mas que regionaliza.

3 Nacional Fala de assuntos nacionais, como politica nacional, lei nacional, etc. Também
engloba qualquer noticia que fale de outros estados que ndo aquele de circulagdo
principal do jornal.

SN

Internacional Acontecimentos que ocorrem em outros paises. Ex: terremoto, guerra, etc.

5 N&o identificado N4o é possivel identificar a abrangéncia.




109

A

APENDICE B - TABULACAO DOS DADOS NO EXCEL

Fonte

C

D

VARIAVEIS INDEXADORAS

Revisdo

"w Quebrar Texto Automaticamente i

babir  Ajuda

Alinhamento

E

PARTIDO

Q i

Mesclar e Centralizar ~

Coleta OEM (Dissertagdo) - Bxcel

ga-me o que vocé deseja fazer

Fﬂiwmsﬂ;

5} Nimero

GOVERNO

L Formatacdo Formatar como Estilos de
Condicional~  Tabela~  Célula~

i Estilos

FLAVIO DINO

Inserir  Excluir Formatar

Células

TIPO DE CRITICA

Y AutoSoma >4

& Limpar~

Z

Preencher -

o

Classificar Localizar e
e Filtrar = Selecionar ~

Edicio

ABORDAGEM

TEMA |Abrangéncia

Data da piblicacio

Més

Titulo

Cita PCdoB

Critica ao Partido

Cita Gover

do |Critica Governc

Cita Flavio Dino|Critica Fldvio Di

Suzete

01/01/2018

Janeiro

Para 0 ano gue acabg

Suzete

03/01/2018

Janeiro

Estatistica que impre

Suzete

04/01/2018

Janeiro

Pretexto para o "aly

Suzete

05/01/2018

Janeiro

Promessa é divida

Suzete

09/01/2018

Janeiro

O pré-Carnaval da Fel

Suzete

11/01/2018,

Janeiro

A farsa comunista da

Suzete

12/01/2018

Janeiro

Longe do mosquito

Suzete

15/01/2018

Janeiro

Carnaval e artistas m.

Suzete

18/01/2018

Janeiro

llusdo comunista na g

Suzete

22/01/2018,

Janeiro

Otimismo no comérc

Suzete

272 28/01/2018

Janeiro

Dia Nacional de Com|

Suzete

01/02/2018

Fevereiro

Projeto mal-executaq

Suzete

03 e 04/02/2018

Fevereiro

0 antigo e o modern(

Suzete

06/02/2018

Fevereiro

0O Carnaval chegou, &

Suzete

08/02/2018

Fevereiro

Batalhdo de fachada

Suzete

10 e 11/02/2018

Fevereiro

Carnaval x trabalho i

Suzete

15/02/2018)

Fevereiro

0 que vem por

Suzete

24 e 25/02/2018

Fevereiro

Seguro-desemprego

Suzete

26/02/2018

Fevereiro

Chuvas além do espe|

Suzete

27/02/2018

Fevereiro

Mais emprego: 0 mof]

Suzete

02/03/2018

Marco

Chuva e trinsito

Suzete

03 204/03/2018)

Margo

Emprego x desemprg

Suzete

15/03/2018

Margo

0 mote da campanha|

Suzete

21/03/2018,

Margo

Salde brasileira em g

Suzete

22/03/2018

Margo

Falta dgua, sobra incq

Suzete

05/04/2018

Abril

Missio distorcida

Suzete

11/04/2018

Abril

Discurso ndo tem ma

Suzete

12/04/2018)

Abril

Enchentes e omisséo|

Suzete

142 15/04/2018

Abril

Zona livre de febre a

Suzete

16/04/2018

Abril

Economia maranhen:

Suzete

17/04/2018

Abril

Sua exceléncia, o fat

Suzete

25/04/2018

Abril

Para mais agdes volu

Suzete
Planilha1

26/04/2018

Abril

Perseguigio ao bumj

olololololololololalolo|lololololalololoalolololalololoolol|alolo|o

[ P 1O 1 P 1) PO 1 0 PO N P = = = S PSP PO P g PP P S ) P P 1 g P 1 PR




ANEXO A - EDITORIAIS ANALISADOS

Abaixo segue o0s editoriais usados para a analise:

N° DATA TITULO

1 01/01/2018 Para 0 ano que acaba de chegar

2 03/01/2018 Estatistica que impressiona

3 04/01/2018 Pretexto para o “aluguel camarada”

4 05/01/2018 Promessa é divida

5 09/01/2018 O pré-Carnaval da Feirinha

6 11/01/2018 A farsa comunista da pacificacdo de Pedrinhas
7 12/01/2018 Longe do mosquito

8 15/01/2018 Carnaval e artistas maranhenses

9 18/01/2018 Ilusdo comunista na saude

10 22/01/2018 Otimismo no comércio em 2018

11 27 e 28/01/2018 | Dia Nacional de Combate ao Trabalho Escravo
12 01/02/2018 Projeto mal-executado

13 03 e 04/02/2018 | O antigo e 0 moderno

14 06/02/2018 O Carnaval chegou, é hora de se prevenir
15 08/02/2018 Batalh&o de fachada

16 10 e 11/02/2018 | Carnaval x trabalho infantil

17 15/02/2018 O que vem por ai

18 24 e 25/02/2018 | Seguro-desemprego x fraude

19 26/02/2018 Chuvas além do esperado

20 27/02/2018 Mais emprego: 0 mote da campanha

21 02/03/2018 Chuva e trénsito

22 03 e 04/03/2018 Emprego x desemprego

23 15/03/2018 O mote da campanha

24 21/03/2018 Salde brasileira em estado grave

25 22/03/2018 Falta 4gua, sobra incompeténcia

26 05/04/2018 Missdo distorcida

27 11/04/2018 Discurso ndo tem mais eco

28 12/04/2018 Enchentes e omissdo

29 14 e 15/04/2018 | Zona livre de febre aftosa sem vacinacao
30 16/04/2018 Economia maranhense volta a patinar
31 17/04/2018 Sua exceléncia, o fato

32 25/04/2018 Para mais acdes voluntarias

33 26/04/2018 Perseguicdo ao bumba-boi

34 28 e 29/04/2018 Uso escancarado da méaquina

35 01/05/2018 Um dia de incertezas para o trabalhador
36 03/05/2018 Inseguranca nas BRs

37 10/05/2018 Recuo eleitoreiro

38 14/05/2018 Populacdo na mira do medo

39 17/05/2018 Maranhao fora da rota turistica

40 24/05/20118 Paco do Lumiar no atoleiro
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41 26 e 27/05/2018 Eleicbes com novo animo

42 28/05/2018 Muito além do més de junho

43 31/05/2018 Governador em guerra com o funcionalismo
44 02 e 03/06/2018 | Tempo para festas juninas

45 06/06/2018 O discurso diferente da préatica

46 07/06/2018 Gestdo temerdria na satde

47 14/06/2018 Acdes eleitoreiras

48 21/06/2018 Fiasco comunista na Barragem do Bacanga
49 23 e 24/06/2018 | A importancia econdmica do feijdo para 0o MA
50 25/06/2018 E preciso conhecer o S30 Jodo

51 12/07/2018 O preco da perseguicao

52 18/07/2018 Ministério Publico atento, alerta

53 19/07/2018 Agua e privilégio

54 25/07/2018 Uma luz para endividados

55 02/08/2018 Seguranca s6 na propaganda

56 06/08/2018 Contagem regressiva

57 15/08/2018 Beneficio que ninguém quer

58 20/08/2018 Na mira da violéncia

59 23/08/2018 Quando a vitima € a policia

60 25 e 26/08/2018 Esperanca de dias melhores para os brasileiros
61 28/08/2018 Eleitores querem salde

62 30/08/2018 Saude fora do eixo

63 07/09/2018 Imdéveis fechados x foco de doencas

64 08 e 09/09/2018 | Febre aftosa nunca mais

65 10/09/2018 Ainda a violéncia em todo o pais

66 17/09/2018 Retorno ao mercado aeroespacial

67 20/09/2018 Ponto fraco

68 27/09/2018 Pressdo que resolve

69 01/10/2018 NUmeros alarmantes

70 04/10/2018 A judicializacdo da salde no governo comunista
71 06 e 07/10/2018 Dorsalgia e os afastamentos no trabalho

72 08/10/2018 Recuperacdo das vendas e dos empregos
73 09/10/2018 Por uma melhor assisténcia médica

74 11/10/2018 A transicdo para si mesmo

75 18/10/2018 A mingua e & moscas

76 25/10/2018 Violéncia no Maranh&o repercute e assusta
77 01/11/2018 Renda de professores ameacgada

78 05/11/2018 Violéncia urbana em evidéncia

79 15/11/2018 Maranh&o a beira do abismo

80 27/11/2018 Uso indevido da policia

81 29/11/2018 Cortes de gastos e omissdes

82 06/12/2018 Mais impostos aos miseraveis

83 17/12/2018 Comeércio na corda bamba

84 20/12/2018 Unido de forcas

85 31/12/2018 Perspectivas para 0 ano que chega
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