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RESUMO

As feiras livres representam um dos meios mais antigos de comercializacdo de produtos
agricolas, existem desde a antiguidade. Funcionam como meio de comercializacdo de
alimentos, artesanatos, animais, trocas e barganhas que aconteciam em um local especifico
das cidades e em um determinado dia da semana. Isso posto, o0 objetivo deste trabalho é
analisar a luz da Teoria Microeconémica as relagbes de mercado da feira livre do Distrito de
Luzimangues municipio de Porto Nacional, Tocantins. Se trata de um estudo exploratorio e
descritivo sobre as relacdes de mercado tendo como empirico os produtores (feirantes) que
comercializam seus produtos e os consumidores da feira livre de Luzimangues, utilizando-se
das teorias e abordagens da Ciéncias Econdmicas, mais precisamente da Teoria
Microecondmica, lei da oferta e demanda. Os resultados demonstraram como funciona o
mercado e, como os feirantes determinam 0s precos e mantem uma relacdo com 0S
consumidores. Destaca-se que ha uma combinacdo de precos, ou seja, ha uma tabela de precos
praticados na feira. Os feirantes justificam a combinacdo de pregos para terem lucros e nao
prejudicar a barraca do lado que vende os mesmos produtos, assim todos podem ganhar e
continuarem no mercado.

Palavras-chaves: Feiras livres. Comercializacdo. Mercado. Precos.



ABSTRACT

Street fair represent one of the oldest means of marketing agricultural products since
antiquity. They work as a means of selling food, handicrafts, animals, exchanges and bargains
that took place in a specific location in the cities and on a certain day of the week. Therefone,
the objective of this work is to analyze, in the light of the Microeconomic Theory, the market
relations of the open market in the District of Luzimangues in the city of Porto Nacional,
Tocantins. This is an exploratory and descriptive study on market relations with empirical
producers (marketers) who sell their products and consumers of the Luzimangues open
market, using the theories and approaches of Economic Sciences, more precisely of
Microeconomic Theory, law of supply and demand. The results showed how the market
works and how marketers determine prices and maintain a relationship with consumers. It is
noteworthy that there is a combination of prices, that is, there is a price list practiced at the
fair. Marketers justify the price combination to make a profit and not harm the stall on the
side that sells the same products, so everyone can win and stay in the market.

Key-words: Free fairs. Commercialization. Marketplace. Prices.
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1. INTRODUCAO

Estudos demonstram que em diferentes regides do pais, as “feiras livres” Ssao
importantes canais de comercializacdo para pequenos produtores e comerciantes locais. Tais
canais sdo instrumentos que aproximam produtores e consumidores, gerando oportunidades
econdmicas e de inovagdo, alem de permitirem o resgate de alimentos diferenciados, cujos
valores remetem as caracteristicas historicas e culturais das regides em que estdo inseridos, 0s
quais sdo dificilmente apropriados pelos atores dominantes nos sistemas convencionais de
agricultura (NIEDERLE; ALMEIDA e VEZZANI; 2013; BERALDO et al. 2018).

Dessa forma, as feiras livres representam um dos meios mais antigos de
comercializacdo de produtos agricolas, existem desde a antiguidade. Funcionam como meio
de comercializacdo de alimentos, artesanatos, animais, trocas e barganhas que aconteciam em
um local especifico das cidades e em um determinado dia da semana. De acordo com Darolt
(2013), a prética de feiras com produtores rurais ndo € somente evidenciada no contexto
brasileiro em cidades do interior, é também observada em cidades das regides metropolitanas
e no contexto internacional em paises desenvolvidos, como € o caso dos paises europeus.

Neste trabalho entende-se que a feira & instrumento importante ndo s6 para a
preservacdo de costumes e tradi¢des, assim como, um espaco para se buscar compreender 0s
fundamentos das Ciéncias Econdmicas sobre o0 viés da Teoria Microecondmica na prética. De
acordo com o dicionario financeiro a Microeconomia € 0 estudo do comportamento
individual, dos consumidores e das empresas, em uma economia, especificamente sobre as
escolhas que cada um deve tomar, visionando obter uma maxima utilidade, diante das
situacOes de recursos escassos.

Considerando a importancia do mercado de alimentos, e o incipiente estagio de
conhecimento sobre a producgéo e a comercializagdo destes produtos em feiras livres no estado
do Tocantins, este trabalho busca contribuir para o entendimento das relacdes entre e produtor
e consumidor a luz da Teoria microeconémica. As feiras livres persistem no tempo e é recurso
muito utilizado para o abastecimento de alimentos frescos, produtos especiais e produtos com
identidade territorial, e s&o reconhecidamente espacos privilegiados de socializagdo e resgate
cultural.

Dessa forma esta pesquisa busca responder a questdes tais como: Ha combinacéo de

precos entre os feirantes e como estes produtores estabelecem os precos praticados na feira do
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Luzimangues? E como o0s consumidores percebem as relacbes no mercado local? Tais
questdes serdo respondidas a partir da abordagem da teoria microecondmica, tendo como
objeto de estudo, a feira livre do Distrito de Luzimangues, Porto Nacional - TO. A feira livre
de Luzimangues, foi formada por pequenos agricultores da Associacdo dos Chacareiros do

Reassentamento Luzimangues criado no ano de 2001.

1.2 Objetivos

1.2.1 Objetivo geral

Analisar a luz da Teoria Microecondmica as relagdes de mercado da feira livre

do Distrito de Luzimangues municipio de Porto Nacional, Tocantins.

1.2.2 Objetivos especificos

e Levantar dados sobre producdo, quantidade ofertada, quantidade demandada,
preco de venda dos produtos comercializados na Feira de Luzimangues no
periodo de outubro de 2019 a outubro de 2020;

e Caracterizar o mercado produtor e consumidor da Feira de Luzimangues,

buscando compreender como 0s pre¢os dos produtos sdo estipulados.

1.3 Estrutura do trabalho

Este trabalho estd dividido em trés partes: sendo a primeira com o capitulo
introdutorio que compreende uma abordagem prévia sobre a tematica desenvolvida na
pesquisa, onde se evidenciam as questbes-problema motivadora da pesquisa; os fundamentos
que justificardo o empenho da pesquisa no sentido de estabelecer uma aplicabilidade
académica e social e os objetivos geral e especificos que norteardo o passo a passo da
investigacao.

O segundo capitulo apresenta-se a metodologia e o caminho percorrido para
levantamento dos dados e analise dos mesmos, bem como o historico da area de estudo.

O terceiro capitulo revisita a literatura sobre as principais abordagens da Teoria

Microeconémica, Economia, Mercado, Agricultura e Feiras livres.
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E o quarto capitulo onde sdo apresentados os resultados da pesquisa com o histérico
sobre a Feira do Luzimangues. E por ultimo os apontamentos e consideragdes finais sobre as

relacdes de mercado na feira do Luzimangues.
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2 METODOLOGIA

Nesta pesquisa utiliza-se de técnicas qualiquantitativas, ou seja, uma abordagem
metodoldgica mista, que permite a integracdo e complementaridade entre as abordagens
qualitativa e quantitativa, pois busca o entendimento, descrigéo e descoberta de dados, assim
como sua quantificacéo (GIL, 2010).

Se trata de um estudo exploratério e descritivo sobre as relacfes de mercado tendo
como empirico os produtores (feirantes) que comercializam seus produtos e os consumidores
da feira livre do Distrito de Luzimangues, municipio de Porto Nacional, Tocantins. Para tanto
utilizar-se-a das teorias e abordagens da Ciéncias Econémicas, mais precisamente da Teoria
Microecondmica, lei da oferta e demanda.

As observacdes foram realizadas no periodo compreendido entre outubro de 2019 a
outubro de 2020. O universo da pesquisa sdo 0s sessenta feirantes e 44 consumidores. Porém
cabe ressaltar que nem todos os feirantes quiseram participar da pesquisa. Portanto, foram
ouvidos cerca de vinte feirantes, por serem os frequentam a mais tempo e com mais
assiduidade. Os consumidores foram escolhidos aleatoriamente em cada visita no periodo da
pesquisa. Assim, e metodologicamente, este estudo estd dividido em trés etapas descritas a
sequir.

12, Etapa: Revisao bibliografica a cerca do tema, e das abordagens da Microeconomia
extraida de bases de dados como Google académico, Scielo, em periddicos e artigos, teses e
dissertacOes, em sites institucionais da Web, tais como, Ministério da Agricultura Pecuéria e
Abastecimento (MAPA), Instituto de Geografia e Estatistica (IBGE), Empresa Brasileira de
pesquisa Agropecuaria (EMBRAPA), entre outros que abordam sobre Feiras Livres com
enfoques nas legislacBes vigentes, e principais politicas publicas para agricultores familiares.

28, Etapa: Levantamento e a tabulacdo dos dados sobre os feirantes (produtores) e 0s
consumidores no periodo de outubro de 2019 a outubro de 2020 e os principais produtos
comercializados na feira livre do Luzimangues no municipio de Porto Nacional —TO.

32 Etapa: Analise descritiva dos dados coletados, por meio de tabelas e graficos, com
0 intuito de responder a questdo central da pesquisa. A analise sera feita a luz da Teoria do

consumidor ou lei da oferta e da demanda.
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3. REVISAO DE LITERATURA

Neste item serdo apresentados conceitos sobre Teoria Microeconomia e suas relagdes
com as feiras livres e agricultura familiar. A partir de referéncias busca-se fundamentar a
discussdo dos mercados alternativos, cadeias curtas e relacbes de agricultores com o0s
consumidores subsidiando assim os resultados da pesquisa apresentados posteriormente.

3.1 Revisando a Teoria Microecondémica

Dentre os tedricos da Ciéncia Econdmica destaca-se: Adam Smith (1977), considerado
0 pai da economia, David Ricardo, discipulo e sucessor de Smith, Malthus, Marx, e 0s mais
atuais, Keynes ou Hayek. Mas todos bebem da fonte da teoria classica da economia e se
baseiam na sua subdivisdo entre Macroeconomia e Microeconomia. Entretanto, Alfred
Marshall, foi o primeiro autor a fugir do 6bvio, ele é praticamente desconhecido de quem néo
tem contato com a economia. No entanto, é considerado extremamente importante para o
desenvolvimento da ciéncia econdmica e sera abordado nos topicos a seguir.

Alfred Marshall pertencia a escola Neocléssica da Ciéncia Econémica e a grande
sacada de Marshall foi que ele pegou ideias de varios economistas que vieram antes dele, uniu
essas teorias e fez com que elas fizessem sentido como um todo. A grande obra de Marshall,
“Principles of economics”, de 1890, acabou se tornando por muitos anos uma espécie de
manual introdutério das ciéncias econdmicas, em parte porque ele utilizava uma linguagem
simples e acessivel, embora tenha todo um arcabouco matematico, que acabou ficando para 0s
apéndices da obra.

Ao formular sua teoria da demanda, Marshall optou por ignorar a inconsisténcia que
ele introduzira, assumindo que o poder de compra do dinheiro € constante. Quando o pre¢o de
um produto X cai, dois efeitos ocorrem aumentando a quantidade comprada. Marshall
enfatizava o efeito de substituicdo (ou efeito do preco relativo). Mas quando o prego de X cai,
ocorre também um efeito da renda, isto é, o consumidor experimenta um ganho no poder de
compra. Parte desse aumento na renda real provavelmente é gasta em X, contribuindo, assim,
para 0 aumento da quantidade demandada de X.

A microeconomia ou teoria dos pregos analisa a formacao de precos no mercado, isto
é, como a empresa e 0 consumidor se interagem e decidem o preco e a quantidade de um

produto ou servigo. Estuda o funcionamento da oferta e da demanda (procura) na formacéao do
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prego. Para Pindyck e Rubinfeld (2010, p. 4) a microeconomia ¢ um “Ramo da economia que
lida com o comportamento de unidades econdmicas individuais — consumidores, empresas,
trabalhadores e investidores assim como os mercados que essas unidades englobam”.

No quinto capitulo de seu livro Fundamentos de Economia, cuja terceira edigdo
publicada em 2008, Marco Antdnio Sandoval Vasconcellos conceitua demanda e oferta e
descreve a relacdo de ambas na composi¢do do equilibrio de mercado, visando a compreensdo
dos leitores da dinamica interatividade de precos, quantidades de produtos ofertados, demanda
e percepcdo de valor que formam a famosa relagcdo de Oferta e Procura.

De acordo com Giglio (2002), a teoria econémica diz que o consumo é ditado por
escolhas racionais a partir da disponibilidade de produtos e dos recursos necessarios, ou seja,
os desejos sdo infinitos, mas as possibilidades de satisfazé-los sdo limitadas, e a renda € um
desses fatores limitantes. VVasconcellos (2008) destaca a importancia da utilidade, que em seu
conceito representa o grau de satisfacdo atribuido pelos consumidores a bens e servigos
disponiveis no mercado.

Nessa perspectiva a Teoria da oferta e da demanda considera como compradores e
vendedores se comportam e como interagem uns com 0s outros. Mostra como a oferta e a
demanda determinam precos em um mercado e COMO 0S precos, por sua vez, determina a
alocacdo de recursos econdémicos escassos.

Sobre oferta e demanda, Wessels (2003, p. 25) diz que “[...] é importante separar os
compradores (demandantes) dos vendedores (ofertantes) de um bem. Isso ocorre porque eles
reagem de maneiras diferentes a variacdes de precos assim como a mudancas de outras
variaveis”. Desse modo, observa-se esse comportamento do mercado como constante em
todos os locais e situacfes que possam ser mensuradas e analisadas, como no caso da Feira do
Luzimangues.

A Lei da demanda, de acordo com Wessels (2003), diz que esta diminui quando o
preco sobe e cresce quando ha reducdo de pregos, agindo de modo maneira inversa na
mudanca dessas duas variaveis. No caso da lei da oferta, a “quantidade ofertada aumentara
quando o preco subir e diminuird quando o preco cair” (WESSELS, 2003, p. 29).

Isso posto, um mercado pode ser entendido como um grupo de compradores e
vendedores de um bem ou servigo especifico. Os compradores como um grupo determinam

a demanda pelo produto; e os vendedores como um grupo determinam a oferta do produto.
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Alguns mercados sdo altamente organizados (ex: commaodities agricolas), outros nem tanto
(ex: sorveterias).

De acordo com Pindyck e Rubinfeld (2006), o modelo de competi¢do ou concorréncia
perfeita baseia-se em trés suposicdes basicas: (1) aceitacdo de precos, muitas empresas que
aceitam os precos competem no mercado, cada uma enfrenta um namero significativo de
concorrentes diretos. Cada empresa vende uma parte suficientemente do total da producéo que
vai para 0 mercado, as suas decisdes ndo influenciam o preco de mercado. Assim, cada
empresa segue o0 preco de mercado. As empresas de mercados perfeitamente competitivo séo
aceitadoras de precos. (2) homogeneidade de produtos, a aceitacdo de precos usualmente
ocorre em mercados nos quais as empresas produzem produtos idénticos ou quase idénticos.
Quando os produtos de todas as empresas em um mercado sdo substitutos perfeitos entre si,
isto é, quando eles sdo homogéneos, nenhum dela pode elevar o preco de seu proprio produtos
acima do preco praticado por outras empresas, pois nesse caso perderia todos ou maior parte
dos negdcios. Muitos produtos agricolas sdéo homogéneos. Em contrapartida, quando o0s
produtos ndo sdo homogéneos, cada empresa pode elevar seu preco acima do preco praticado
pelo concorrente sem perder todas as vendas. (3) livre entrada e saida de empresas, esta
terceira suposicao significa que ndo ha custos especiais que tornam dificil para uma nova
empresa entrar em um setor e produzir ou sair dele se ndo conseguir obter lucros. Como
resultado, em ramos com essas caracteristicas , 0s compradores podem facilmente mudar de
um fornecedor para outro, e os fornecedores podem entrar ou sair livremente do mercado.

Pelos estudos de Pindyck e Rubinfeld (2002) a teoria do monopélio se da quando ha
somente um Unico vendedor para um determinado produto, ndo substituto. Tal como no caso
da concorréncia perfeita, os exemplos de monopolio na sua forma pura sdo raros, mas a teoria
do monopdlio elucida o comportamento de empresas que se aproximam das condicdes de
monopdlio puro. Um monopdlio pode simplesmente referir-se ao caso em que apenas uma
empresa tem poder de mercado (ou seja, capacidade de influenciar precos neste mercado).

Na qualidade de Unico produtor de um determinado produto, 0 monopolista encontra-se
em posicdo singular, pois, se decidir elevar o preco do produto, ndo tera que se preocupar com
concorrentes. 1sso ndo significa, entretanto, que podera cobrar qualquer preco que desejar, pois
cobrar um preco muito elevado pode reduzir de tal maneira a demanda que seu lucro sera
menor, e ndo maior. Enquanto no curto prazo o lucro podera ser positivo, superior a melhor

aplicacdo alternativa, no longo prazo, essa situagdo apenas se mantera se estivermos num
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mercado oligopolista dominado por cartel. Caso contrério o lucro serd nulo, uma vez que o
lucro positivo levaria a possibilidade de entrada de novos concorrentes

De acordo com ALMEIDA (2007) na economia o oligopdlio € uma forma evoluida
de monopolio no qual um grupo de organizacdes ou governos promovem o dominio de
determinada oferta de produtos e/ou servigcos. Correspondente a uma estrutura de mercado de
concorréncia imperfeita, no qual o mercado é controlado por um numero reduzido de
empresas, de tal forma que cada uma tem que considerar 0s comportamentos e as reacdes das

outras quando toma decisdes de mercado.

Em uma economia oligopolista, os bens produzidos podem ser homogéneos ou
apresentar alguma diferenciacdo sendo que, geralmente, a concorréncia se efetua mais em
termos de fatores como a qualidade, o servico pds-venda, a fidelizacdo ou a imagem, e nédo
tanto em termos do prec¢o. As causas tipicas do aparecimento de mercados oligopolistas séo a
escala minima de eficiéncia e caracteristicas da procura. Em tais mercados existe ainda
alguma concorréncia, mas as quantidades produzidas sdo menores e 0s pre¢os maiores do que
nos mercados concorrenciais, ainda que relativamente ao monopolio as quantidades sejam

superiores e 0Ss precos menores.

Nos mercados oligopolistas onde néo exista cooperagé@o entre as empresas a curva da
procura do produto da empresa depende da reacdo das outras empresas. A concorréncia neste
tipo de mercado para evitar guerras de precos podera ser feita em outros termos como nas
caracteristicas dos produtos distintas do preco. O oligopdlio pode permitir que as empresas
obtenham lucros elevados a custo dos consumidores e do progresso econdmico, caso a sua
atuacdo no mercado seja baseada em carteis pois assim terdo os mesmos lucros como um
monopdlio. O lucro econémico, que se atinge neste tipo de mercados, varia do curto para o

longo prazo.

Ja os mercados competitivos sdo aqueles em que ha muitos compradores e vendedores,
de forma que cada um tem impacto insignificante sobre os precos de mercado (ex: mercado de
soja). Destacam-se duas caracteristicas de mercados perfeitamente competitivos: 1) produtos
oferecidos no mercado sdo idénticos; 2) compradores e vendedores sdo tdo numerosos que,
individualmente, ndo tém nenhuma influéncia sobre o preco de mercado. Porém cabe

mencionar o fato de que nem todos os mercados sdo perfeitamente competitivos, ha o
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monopolio no outro extremo, com apenas um vendedor (ex: energia elétrica) e ha mercados

com caracteristicas intermedirias (oligopdlio, concorréncia monopolistica).

3.2 Conexdes entre Economia, Mercado e Agricultura familiar

No prefacio do livro: Mercados e agricultura familiar: interfaces, conexdes e conflitos
Sergio Schneider (2013) destaca que o estudo sobre os mercados e 0s processos de insercao
dos agricultores em relagfes mercantis ganhou inaudito interesse e proeminéncia nos anos
recentes. As pesquisas sobre a construgdo de mercados, 0s processos de mercantilizacéo e a
insercdo dos produtores em cadeias mercantis estdo entre as mais inovadoras e que atraem
maior interesse e afluéncia. Obviamente, estes trabalhos ndo estdo retomando a velha
discussdo sobre o desenvolvimento do capitalismo na agricultura com o aparecimento de
formas de inser¢do mercantil.

De acordo com Schneider (2013) no Brasil, a perspectiva que focaliza pesquisas sobre
0s mercados em estudos sobre agricultura familiar e desenvolvimento rural amadureceu nos
ualtimos anos e um conjunto de trabalhos tem sido publicado em diferentes foruns e periodicos
cientificos. Disseminam-se estudos sobre cadeias curtas de comercializacdo e certificacdo de
produtos (RADOMSKY, 2010), mercados para produtos de qualidade (NIEDERLE, 2011),
formacdo de lacos sociais entre produtores e consumidores (TRICHES; SCHNEIDER, 2010),
efeitos econdmicos positivos para o desenvolvimento territorial rural (CONTERATO, 2008),
reconfiguracao de identidades sécio profissionais no meio rural (SCHULTZ, 2008); além de
distintas abordagens acerca do papel das politicas publicas para aquisicdo de produtos da
agricultura familiar (GRISA, 2010) e das transformacBes sociotécnicas necessarias a
agricultura para atender circuitos diferenciados de mercadorias e de outros bens e servicos
(MARQUES, 2009; MARQUES; MELLO, 2009).

Para Schneider (2013) mercados ndo séo apenas espacos de interacdo entre demanda e
oferta, circunscritos as leis de formacdo da riqueza econémica, sua alocacao e distribuicdo nas
sociedades. Os mercados passam a ser percebidos e entendidos como espacos de interagdo
social, formados através de sinais e relacbes que ndo sdo apenas materiais e tangiveis, mas
fundamentalmente ativados mediante interacGes sociais, culturais e cognitivas Em outras
ocasides, a no¢ao de “mercado” adquire um sentido mais concreto, revelando-se um espaco de

interacdo onde ocorrem trocas, dialogos, negociacdo, conflito, compra e venda.
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Este é o caso das feiras, das mercearias, dos supermercados e das casas comerciais,
etc. Seja qual for o entendimento, os mercados possuem importancia crucial na vida das
pessoas, contribuindo para definir amplas esferas da organizacéo social, politica e cultural das
sociedades. Nesse sentido a ideia de comercializacdo na agricultura familiar sempre esteve

ligada ao comércio local, a questao regional.

3.3 Feiras livres e Mercados alternativos cadeias curtas de comercializacdo de alimentos

As cadeias curtas ou mercados de venda direta agricultor — consumidores, sao onde ha
um relacionamento de proximidade entre os agricultores e os consumidores dos alimentos.
S8o mercados nos quais esta relacdo de proximidade pode se dar em uma feira de produtor
local, atraves de vendas nas ruas, casas ou locais de trabalho dos consumidores, ou até na
propria agroinddstria ou casa dos agricultores. Estes mercados também séo tidos como
principais pelos agricultores em funcdo da autonomia que estes lhes preservam, pois, nestes,
os agricultores produzem seus alimentos, vendem-nos aos seus consumidores conhecidos e
leais, a precos negociados na hora da troca e ndo dependem da legislagdo institucional. Um
exemplo dessa autonomia sdo as vendas realizadas pelas experiéncias, as quais, em 86,7% dos
casos, sdo feitas pelo proprio nucleo familiar, sem haver intermediarios ou vendedores
contratados (GAZOLLA, 2013).

Para Morel et al., (2015, p.44), “algumas caracteristicas fazem das feiras livres um
ambiente de comercializa¢do, que atrai muitos consumidores até os dias atuais”. Nestes locais
a palavra ainda prevalece mais do que o codigo de barras de um produto, pois é no grito do
feirante ou na pechincha dos consumidores que as feiras vém sobrevivendo ao avan¢o dos
supermercados. Conforme relatado pelos feirantes na entrevista, metade dos consumidores de
uma feira livre vem atras de um preco mais baixo e a outra parte vem a feira, pois aprecia a
boa conversa proporcionada pelo meio. Talvez essa seja uma boa vantagem competitiva que
os feirantes tém em relacdo aos supermercados e funcionarios que ndo abordam 0s seus
clientes para lhe oferecer frutas, verduras ou legumes com um jeito especial, caracteristico
(SILVEIRA et al. 2017).

Para Silveira et al. (2017) dentre essas caracteristicas se destacam a oferta de alguns
produtos diferenciados no qual sdo produzidos de forma artesanal e em pequena escala, e as
relacbes de amizade e confianga que se encontram nesse local através dos vendedores e

compradores ao longo do ato de “fazer a feira”, ou seja, os vendedores chamam atengdo dos
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seus clientes ao expor suas mercadorias bem apresentadas, limpas e com aspecto atraente,
despertando o interesse sobre a qualidade de seus produtos e enfatizando os beneficios e
valores ali existentes.

Apesar dos avancos alcancados em termos de politicas publicas para a agricultura
familiar, a persisténcia de gargalos ao escoamento da producdo constitui um dos entraves
principais para o seu pleno desenvolvimento. Permanece a importancia de pesquisas e estudos
sobre os mercados de comercializagdo desses produtos, através de vendas diretas, como nas
feiras, que possam auxiliar o aperfeicoamento tanto da agé@o publica e das decisbes coletivas
daqueles que optam por esta estratégia.

O estudo de Sant’Ana et al., (2013), demonstra que a comercializacdo direta ao
consumidor, realizada pelos agricultores familiares do noroeste do Estado de S&o Paulo,
apoia-se em uma grande diversidade de produtos e de estratégias dos produtores para coloca-
los no mercado e que acaba gerando uma renda muito significativa. Estas relagcbes baseiam-se
em uma qualidade partilhada por produtores e consumidores, que combina valores
tradicionais e preocupacdes mais recentes (como 0 menor uso de insumos quimicos sintéticos
na producdo) e, na visdo dos produtores, € uma forma de ter maior autonomia e liberdade para
organizar a produgéo, negociar os prec¢os e ampliar seus conhecimentos e relagdes sociais.

Neste sentido a feira livre é um tradicional mercado que ocupa espacos publicos em
diversos municipios do Tocantins. Este € um ambiente propicio para as trocas comerciais (e
sociais) dos agricultores familiares e que também permite sua inclusdo em demais mercados
alternativos. Por isso a relevancia em manter e fomentar as feiras locais que contribuem
significativamente para dinamizar as cadeias curtas de comercializagdo (SOUSA e
BERALDO, 2020).

No topico a seguir apresenta-se 0s resultados da pesquisa para atender ao objetivo
principal deste trabalho de compreender um pouco mais sobre as relacfes de mercado a luz da

Teoria Microecondmica usando como empirico a Feira livre do distrito de Luzimangues.
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4. RESULTADOS E DISCUSSAO - FEIRA LIVRE DE LUZIMANGUES

Antes de se apresentar os resultados da pesquisa faz-se necesséario contextualizar a
historia da Feira do Distrito de Luzimangues, buscando destacar o contexto historico regional.
A Feira esta localizada no Projeto de Reassentamento Luzimangues construido pela Investco
— empresa formadora do Lago da Usina de Lajeado em 2001, municipio de Porto Nacional. O
Distrito foi planejado para assentar moradores da antiga Vila da Balsa as margens do Rio
Tocantins.

O Reassentamento do Luzimangues recebeu este nome, por estar localizado entre 0s
rios Santa Luzia e Mangues, e foi criado e organizado em chécaras, no total de 85, onde foram
construidas casas para todos os reassentados. A Leste encontra-se 0 Rio Tocantins e a capital
Palmas e a Oeste 0 municipio de Paraiso do Tocantins. Ao Norte o municipio de Miracema do
Tocantins e ao sul o restante do territério do municipio de Porto Nacional, aléem dos

municipios de Brejinho de Nazaré e Ipueiras.

Figura 1 — Localizagdo do Distrito de Luzimangues e seus limites

2 2 ; / Luzimangues [Paimas

S S B -~ Porto
- Nacional

Fonte: Site Aldeia Arquitetura e Urbanismo (2020).
Conforme a Figura 1, observa-se que apesar de pertencer ao municipio de Porto
Nacional, Luzimangues é considerado uma cidade satélite do municipio de Palmas. E,

embora, esteja localizado as margens do Rio Tocantins, banhado pelos Cdérregos Canto
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Grande, Pacas, Porteira, Capivara, e dos rios Santa Luzia e Mangues, 0s pequenos produtores
vivem os diversos dilemas, tais como falta de agua durante o periodo da estiagem, falta de
assisténcia técnica e dificuldades de comercializacdo de seus produtos, o que limita muito o

desenvolvimento rural.

4.1 Historico de Luzimangues

A histéria do distrito de Luzimangues se mistura com a historia da cidade de Porto
Nacional, pois geograficamente esta localizado nesse municipio. Diante disso, para melhor
conhecer Luzimangues, torna-se necessario conhecer a propria historia de Porto Nacional e do
estado Tocantins. Municipio de Porto Nacional guarda marcas do Periodo Colonial e preenche
paginas de livros, revistas e jornais que remontam ao século XVIII, periodo dureo das minas
de ouro de Pontal, do Carmo, da navegacdo no rio Tocantins e, em um passado ndo muito
distante, do convento e das escolas aéreas (RODRIGUES 2020).

Com o advento da capital do Estado na margem direita do Rio Tocantins (1989), a
dindmica de ocupagéo na regido vai sendo lentamente alterada. Em 2001 com a concluséo das
obras da Usina Hidrelétrica de Lajeado e o inicio da formacdo do seu reservatério, 0 antigo
Distrito de Luzimangues foi inundado e grande parte da sua populacéo foi transferida para um
reassentamento rural.

Apo6s o enchimento do Lago de Palmas (2001) e a construcdo da Ponte da Amizade e
da Integracdo (2002), ligando Palmas a Porto Nacional, interligando com Paraiso do
Tocantins e a BR-153, comeca a haver um crescente interesse dos proprietarios de terras e do
mercado imobiliario em novos loteamentos.

Em 2002, a Prefeitura de Porto Nacional aprova uma lei que lhe autoriza efetuar a
andlise e aprovacdo das atividades de ocupacdo do solo urbano as margens do lago, e outra lei
definindo area de expansdo urbana no Distrito de Luzimangues. Surgem 0s primeiros
loteamentos urbanos, sem um efetivo controle por parte do poder publico — neste primeiro
momento sdo loteamentos nas mais diversas situacdes, regulares ou nao.

Em Palmas, ocorreram movimentos que também teriam influéncia neste processo,
como a discussao da revisdo do seu Plano Diretor (periodo de 2005 a 2007), no qual foi
avaliado que um dos principais problemas da cidade com vazios urbanos. Durante um curto
periodo ficou suspensa a aprovacao de novos loteamentos e na definicdo da lei do plano (Lei
Complementar n® 155/2007) foi redefinido o seu perimetro urbano, passando por uma reducao
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significativa. Outra questdo relevante é que parte das terras retidas pelo Governo do Estado
em Palmas, e caracterizadas como vazios urbanos, ndo poderiam ser utilizadas, pois eram alvo
de contestacdo judicial, conhecida como “Agdo Discriminatéria”. Alguns dos antigos donos
das fazendas discordavam do processo de desapropriacdo por parte do Estado no inicio da
implantacdo da cidade e moveram a¢0es judiciais para reavé-las. A deciséo final foi proferida
em 2011, sendo contréria ao Estado, e repassando grandes areas no territorio urbano da capital
para particulares.

Isso posto, o fato da expanséo e facilitacdo de crédito, ocorridas no ramo imobiliario a
partir de 2009 em todo o territorio nacional, ter influenciado, em alguma medida, a alta dos
precos de terrenos em Palmas, contribuiu para a procura pelos lotes do distrito da cidade
vizinha — mais baratos e com facilidades de pagamento.

Essas alteracOes atingem recentemente até mesmo o reassentamento rural implantado
em 2001, ocorrendo uma grande pressao para o desvirtuamento da funcéo inicial de terra
rural, devido a proximidade dos loteamentos urbanos e o vislumbre de também poder
participar dessa renda da terra.

Apesar da expansdo urbana ir se desenrolando atraves de diferentes periodos, ela acaba
se consolidando juridicamente com a definicdo dos instrumentos urbanisticos do municipio de
Porto Nacional (2006). Isso se da através do seu “Plano Diretor de Desenvolvimento
Sustentavel — PDDS”, e suas leis complementares de “Uso e Ocupag¢do do Solo nas
Macrozonas Urbanas” e do “Parcelamento do Solo Urbano”. Estas leis deveriam de forma
articulada “orientar as agdes publicas e privadas de promog¢ao do desenvolvimento sustentavel
do municipio, com ganhos reais na melhoria das condi¢bes de vida de todos os seus
habitantes”.

Realizado em paralelo a essa discussdo do Plano Diretor de Desenvolvimento
Sustentavel (PDDS), houve um outro estudo com o objetivo centrado na organizagdo espacial
da regido de Luzimangues. Foi elaborado um projeto de Macrozoneamento (2006) e,
posteriormente, o Macroparcelamento (2008) do distrito, vislumbrando as capacidades da
regido para o desenvolvimento industrial, decorrente da construcdo da Ferrovia Norte-Sul
(FNS) e do seu Patio Intermodal — sem excluir os interesses do setor imobiliario. Esse
macroplanejamento para a localidade é pouco conhecido, mas Luzimangues tem uma escala

urbana que rivaliza com a capital Palmas.
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O argumento inicial utilizado para justificar a expans@o urbana no distrito era de que a
area ja estava crescendo desordenadamente, sem um planejamento e sem uma ligacdo entre 0s
loteamentos que estavam surgindo. O objetivo era fazer uma ligacdo entre eles sem
desapropriar ninguém. Os critérios do poder publico para definir o perimetro urbano foram a
existéncia de determinadores fisicos e os loteamentos que ja estavam “consolidados”. Na
realidade ndo se tratavam de loteamentos consolidados, mas sim de loteamentos ja
comercializados, sendo que muitos desses ndo possuem ocupacao até os dias de hoje e nem
infraestrutura instalada, da mesma maneira havia loteamentos sem a devida aprovacdo da
prefeitura ou registro de parcelamento em cartério.

As informagdes referentes aos loteamentos ali instalados s&o bem esparsas e
desconexas, ndo havendo um controle sistematico por parte da prefeitura de Porto Nacional. A
listagem utilizada na pesquisa retne varias fontes de informacdes, de maneira a obter uma
visdo geral dos empreendimentos anteriores e apos a legislacao de 2006.

No periodo compreendido entre os anos de 1995 até 2006 (ano de aprovacdo do
PDDS), sdo contabilizados 4.275 lotes — 19,15% do total. Apds 2006, com as defini¢des do
zoneamento e das regras de parcelamento passa a haver uma maior oferta de lotes, ja
legalizados. S&o loteamentos que cumprem os requisitos formais da legislacdo (abertura de
ruas, pavimentacdo, rede de agua e energia), atendendo aos interesses de loteadores e
investidores, mas ndao ha uma consonancia com o0s principios do planejamento urbano
sustentavel (Estatuto da Cidade). No periodo compreendido entre os anos de 2007 até 2012
sdo produzidos 18.048 lotes — 80,85% do total.

Junto as casas construidas também foram remanejadas o Posto de Salde e a Escola
Estadual existente na antiga Vila da Balsa. No mesmo ano foi criada a Associagdo dos
Chacareiros e Moradores do Reassentamento do Luzimangues com o objetivo de lutar em prol
da melhoria e da qualidade de vida dos chacareiros reassentados.

Com o passar dos anos a empresa Investco finalizou o prazo de assisténcia e assim a
Associacdo dos Chacareiros e Moradores do Reassentamento do Luzimangues iniciou agdes
para conquistar beneficios para os chacareiros. Atualmente, com a expansdo urbana, muitos
reassentados se desfizeram de suas chacaras as transformando em loteamentos, restando
aproximadamente 30 produtores que permaneceram nas terras trabalhando e cultivando suas
plantagGes. Suas propriedades tém em média 10 hectares e ou 2 alqueires. A atividade

principal desses projetores € o plantio de hortaligas, frutas e criacdo de pequenos animais. Por
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sua localizagdo, as margens do Rio Tocantins na regido periférica de Palmas, tentam resistir a
pressdo da urbanizacdo de um lado e do outro o avango da soja.

Segundo dados da Secretaria Municipal de Planejamento e da Infraestrutura de Porto
Nacional, de 2018 a 2020, foi registrado um crescimento populacional de mais de 20%. Nesse
periodo, diversos tipos de estabelecimentos comerciais, como supermercados, lojas, escolas e
6rgéos publicos foram surgindo, permitindo que a regido segue em ritmo de expanséo.

Ainda de acordo com a Secretaria, j& sdo 64 bairros e 47.100 imdveis, sendo 4.236
edificacOes e 42.864 lotes, que ocupam grande parte do distrito e tem atraido investimento de

pessoas de outros Estados.

4.2 Memorial da Feira de Luzimangues

A feira livre do Luzimangues localizada as margens da TO-080 rodovia que liga a
capital Palmas a Paraiso do Tocantins, tem uma historia de determinacéo e superacdo, onde 0s
feirantes vieram da antiga localizagdo (Luzimangues Velho) apds constatarem que néo
estavam obtendo a clientela esperada, por ficar contramao para 0s consumidores. Dessa forma
em 2015 alguns feirantes tiveram a ideia de montar suas bancas nas margens da TO-080,
ainda sem infraestrutura, sem asfalto. Nos tempos de poeira sofriam com a terra solta e, nos
tempos de chuvas sofriam com a lama.

Para obter a estrutura e o ponto onde hoje se localiza a feira livre foi um longo
percurso, rodeado de conflitos e negociacdes politicas. Comecando pela iniciativa de um
gerente de uma imobiliaria que vendo toda a luta dos feirantes sentiu-se comovido e colocou
uma tenda no local que os feirantes ficavam para protegé-los do sol e da chuva. Esse mesmo
Gerente ndo parou com a sua ajuda apenas na tenda, incentivou também a Associagdo de
Feirantes a procurar o poder publico municipal e ver onde poderiam destinar um terreno para
que pudessem reinstalar-se, pois os feirantes ja haviam ganho toda a estrutura (telhado e piso)
da feira, faltava apenas o terreno, a partir desta iniciativa a Prefeitura de Porto Nacional doou
o lote para a construcao da feira livre. Apds todas as dificuldades que os feirantes passaram e
apelos para que houvesse um espago com estrutura para que pudessem vender suas
mercadorias em um minimo de qualidade possivel. A inauguracdo oficial da Feira Livre
Municipal Marieta Rodrigues Gomes de Souza conhecida popularmente como (Dona Nega)

ocorreu no dia 22 de junho de 2016, ilustrada pela Figura 2.
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Figura 2 — Inauguracdo da Feira Livre de Luzimangues
? 34 #0471 o % o

Fonte: Site Conexao Tocantins, 2016.

4.3. Compreendendo a feira e as relagdes de mercado

Para responder & pergunta principal do trabalho foi usado o método de observacéo
participante com roteiro pré-estabelecido. A observacdo realizada durante a pesquisa
possibilitou conhecer e vivenciar a realidade dos produtores e consumidores da feira.

A feira do Luzimangues como ficou conhecida desde sua fundacdo em 2016, funciona
trés vezes por semana: as quartas-feiras das 14 as 22 horas, as sextas-feiras das 14 as 22 horas,
e aos domingos pela manha. As edicOes de quarta-feira possuem uma frequéncia menor e as
de sexta-feira contabilizam uma presenca maior de produtores e consumidores, aos domingos
menos de 10 produtores chegam a levar seus produtos para serem comercializados na feira, o
que consequentemente, atrai poucos consumidores também.

O grupo de feirantes da feira livre de Luzimangues € composto por homens e mulheres
sendo eles a maioria de meia idade, casados, com escolaridade até o ensino fundamental ou
médio e que atuam nas feiras alguns ha mais de uma década outros ha quase uma década. As
feiras tém carater familiar e sdo, por vezes, 0s Unicos meios para obtencdo do sustento ou
complemento da renda através da comercializacdo majoritaria de vegetais frescos. No entanto,
0s produtos comercializados podem ser ou ndo oriundos da producao do feirante.

Apesar da presenca do sentimento de satisfacdo do lado dos ofertantes (feirantes), os

relatos acerca dos problemas enfrentados revelam uma necessidade de melhoria na estrutura,
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como por exemplo, estacionamento para os clientes. Entre outros aspectos, os feirantes
almejam mais apoio do governo municipal no que se refere a ajuda de custo e gerenciamento
do trabalho nas feiras livres, contribuindo para a melhoria da oferta de alimentos acessiveis e
de qualidade.

Quanto ao perfil socioecondémico dos ofertantes, os produtores ttm 16 a 69 anos,
muitos deles ja estdo nesse ramo ha algum tempo. Porém, o periodo que realizam este tipo de
atividade comercial varia de seis meses até trinta anos. A Tabela 1 apresenta a faixa etaria e o
sexo dos ofertantes em 30 de outubro de 2020. Sendo que ha a predominancia de homens de
30 a 49 anos.

Tabela 1 — Género e ldade dos feirantes cadastrados

Faixa etaria Total
Geénero Del6a29anos | De30a49anos | Acimade 50 anos -
Masculino 6 15 12 33
Feminino 4 12 11 27
Total 10 27 23 60

Fonte: Elaborado pela autora (2020)

Cerca de 10% dos feirantes, se deslocam de propriedades vizinhas para ir ao
Luzimangues oferecer seus produtos, produzidos por eles mesmos em suas propriedades e que
geralmente sdo de excelente qualidade. Ha também aqueles que terceirizam os produtos,
revendendo o que compram de outros pequenos produtores ou no CEASA que se localiza na
capital Palmas. O CEASA, que foi inaugurado em junho de 2009, tem grande participacdo nos
produtos ofertados na feira de Luzimangues.

Os precos dos produtos praticados na feira de Luzimangues tém uma relacéo direta
com 0s precos da central de abastecimento CEASA, pois muitos feirantes compram no
Central de abastecimento para venderem em Luzimangues. Assim a tabela 2 apresenta um

comparativo dos principais produtos ofertados na feira de Luzimangues e os do CEASA.
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Tabela 2 — Precos da Feira de Luzimangues e Ceasa Tocantins

Produtos ofertados na feira Valor por unidade Valor dos produtos
de embalagem por kg no Ceasa
Abacate 5,00 7,00
Abacaxi 3,00 1,50
Abobora 3,00 2,40
Abobrinha 3,00 2,50
Banana 5,00 2,81
Coco verde 1,50 1,00
Couve 3,00 1,50
Jilé 3,00 4,29
Laranja 7,00 2,00
Limao 3,00 4,00
Mamao 3,00 2,50
Mandioca 3,00 1,75
Manga 3,00 2.50
Maracuja 3,00 5,85
Melancia 10,00 1,00
Meldo 5,00 2,65
Milho verde 5,00 5,00
Ovo (duzia) 12,00 4,33
Pepino 3,00 2,30
Pimenta 3,00 1.50
Quiabo 3,00 5,42
Tomate 5,00 5,50

Fonte: Elaborada pela autora a partir de dados da SEAGRO/TO (2020).

Assim como as pesquisas de Silveira et al., (2017, os resultados deste trabalho
demonstraram que a formacdo de preco dos produtos oferecidos é realizada ap6s analise do
custo e beneficio que o produto ird proporcionar aos produtores. Porém, no caso da Feira de
Luzimangues, os produtores ndo fazem calculos exatos de custo de producdo, a preocupacao
central é com as despesas com transporte para chegar até a feira. Assim como, despesas com
insumos, agua, energia, semente, dentre outras, eles se concentram se havera lucro apds a
realizacdo das feiras. Sendo que a maioria dos feirantes afirmam terem lucro.

Sobre a opinido dos consumidores por conta dos pregos dos produtos, os feirantes em
sua maioria entendem que seus clientes ndo se importam com o preco praticado, pois, “0
preco que o produtor estabelece tem um valor acessivel, alem de serem produtos com mais
qualidade e variedade do que os produtos encontrados nos supermercados” conforme a fala de
uma consumidora.

O que se observou durante a pesquisa foi que a maioria dos consumidores sempre

pedem desconto quando compram muitos produtos, como por exemplo: caso comprem 1
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pacote de jil6 e 1 de quiabo cada 1 custando trés reais o feirante faz a cinco reais, o cliente sai
satisfeito obtendo o desconto que pediu e, o feirante ainda consegue ter o seu lucro. Quanto ao
valor que os consumidores gastam na feira variam entre quinze a quarenta e cinco reais.

Um dos feirantes relatou que ele ndo recebe reclamacgdes, pelo contrario, recebe
elogios pelos produtos ofertados, além de sugestbes para a venda de um determinado produto
com o prego maior para obtengdo de lucros maiores. Sobre o quantitativo médio de
concorrentes, o resultado encontrado foi muito variavel, pois neste ramo de atividade se
encontram muitos concorrentes. Sobre a concorréncia que cada um deles possui na feira, eles
consideram natural.

Vale salientar que muitos declararam ter clientes fixos e a existéncia de concorréncia
ndo traz reducdo as vendas. Foi dito ainda pelos entrevistados que ndo é possivel ter uma
previsdo exata se 0s produtos serdo todos vendidos, ndo havendo assim sobras. Ao analisar as
entrevistas feitas com esses produtores, percebeu-se que a maior parte deles tem a venda de
seus produtos nas feiras livres como a principal fonte de renda deles, pois produzem esses
itens e se deslocam as feiras para conseguir vender e ter uma renda fixa.

Uma pequena parcela dos feirantes diz ir a feira livre vender seus produtos como uma
forma de complementar a principal renda. Pode-se citar como exemplo a presenca de alguns
aposentados, que por considerarem sua renda baixa, procuram complementacdo de renda
através da criacdo de animais, venda de leite, bem como a producdo de verduras e legumes.
H& também um pequeno grupo de aposentados que vao para a feira apenas como uma forma
de passar o tempo, ter pessoas novas para conversar, sair um pouco da soliddo da velhice.
Maior parte das pessoas que escolhem ir a feira com esse objetivo sdo mulheres, ap6s criar
uma familia se encontram sozinha, a forma que encontraram para driblar a solidao €, fazer
bolos, pées, doces e etc., e ir para a feira fazer a venda.

Sobre o perfil dos consumidores da feira, foram ouvidas 44 pessoas durante o periodo
da pesquisa. Foi observado que cerca de 77% sdo mulheres, sendo essas a maioria, € 68% tem
idade entre 20 a 35 anos. Sobre a renda varia de 1 a 3 salarios minimos por més conforme a

Figura 3.
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Figura 3 — Gréfico renda dos consumidores da Feira de Luzimangues

Renda mensal

@ Mais de 3 salarios minimos @ Menos de 1 salario minimo De 1 a 2 salarios minimos
@ De 2 a 3 salarios minimos

Fonte: Dados da Pesquisa (2020)

Sobre quais motivos levam os consumidores a feira 50% dos entrevistados
responderam que o preco, a proximidade de casa, o fato dos produtos serem mais frescos e a
confianga no feirante sdo fatores considerados importantes. Nota-se uma questdo de costume e
tradicdo, ndo se trata de buscar menor preco de hortalicas e frutas, e sim de manter o mesmo
habito de frequentar as feiras livres ha anos.

Neste caso as relagcdes que se ddo na feira vdo muito além da oferta e da demanda
(procura) quando se trata de formacdo do preco. Ou seja, entende-se assim como Schnneider
(2013) que os mercados passam a ser percebidos e entendidos como espacos de interacdo
social, formados através de sinais e relagdes que ndo sdo apenas materiais e tangiveis, mas
fundamentalmente ativados mediante interacdes sociais, culturais e cognitivas. Revelando-se
um espaco de interacdo onde ocorrem trocas, dialogos, negociacdo, conflito, compra e venda.

Os consumidores consideram os alimentos ofertados na feira livre mais frescos, além
de poder ter uma breve ou longa conversa entre cliente e feirante, pois € o que torna a feira
mais aconchegante, receptiva cativando cada vez mais ao cliente. Cabe ressaltar que os
consumidores ndo compram produtos s6 na feira, adquirem também em supermercados da

regido. Porém vdo a feira com frequéncia, conforme a Figura 4.
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Figura 4 — Grafico frequéncia dos consumidores na feira.

Frequéncia que os clientes vao a feira

@ Uma vez por semana @ Duas vezes por semana Uma vez a cada 15 dias
@ Uma vez por més

Fonte: Elaborado pela autora (2020)

Ressalta-se que devido a Pandemia da Covid-19, houve uma queda significativa dos
frequentadores da feira, que varia dependendo os dias do més e da semana. Cerca de 50% dos
feirantes frequentes tiveram que deixar de ir a feira por causa do espacamento necessario
entre uma banca e outra. Com a queda da frequéncia dos consumidores e alguns ndo poderem
ir a feira os feirantes optaram por ter uma segunda alternativa com intuito de tentar driblar a
crise, passaram a ir a outros pontos préximo a TO-080 para expor seus produtos nos dias que

a feira ndo abre e, alguns estdo usando o delivery que é uma grande ferramenta do momento.

Figura 5 — Feirantes atuando dentro das normas de prevencéo a Covid-19

— —

Fonte: arquivo da autora (2020)
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Feirantes relataram que perderam muitos produtos ja colhidos e no ponto para a
colheita no comeco da Pandemia Covid-19. No decorrer dos meses tiveram que diminuir as
plantagbes e quantidade de produtos levados a feira. Estimam-se redugdo de 60% do
faturamento.

Até a finalizacdo desta pesquisa em novembro de 2020, devido a pandemia Covid-19,
eram 60 feirantes cadastrados a usar o espaco e frequentes, mas destes, apenas 14 s&o
associados. E sdo nesses que a nossa pesquisa se concentrou. Sendo que a cada dois anos
ocorrem eleicdes para a presidéncia da associacdo. O presidente atual estd ha 6 anos a frente
de toda equipe de feirantes. Cada feirante paga uma taxa de R$ 10,00 para a manutencéo e
limpeza do espaco.

No Distrito de Luzimangues, os produtores ofertam diretamente seus produtos ou
vendem produtos de terceiros. Em geral, nas feiras encontra-se produtos in natura ou
beneficiados produzidos no sistema convencional, tanto em termos ambientais (utilizacdo de
agrotéxicos e/ou adubos quimicos) como sociais (a maior parte do ganho fica na méo de

atravessadores, que muitas vezes exploram o produtor).



34

5. CONSIDERACOES FINAIS

Ao analisar a luz da Teoria Microecondmica as relacdes de mercado da feira livre do
Distrito de Luzimangues municipio de Porto Nacional, Tocantins. Pode-se compreender, a
I6gica dos precos praticados pelos feirantes como também quais as razbes levam o
consumidor a continuarem frequentando as feiras.

Com o passar do tempo as feiras livres continuam com seus encantos, sobreviveram
aos supermercados, hipermercados e outros. Este fato é um exemplo claro de um mercado que
vem funcionando, fomentando a economia local, com a geracao de postos de trabalho, mesmo
sendo trabalho arduo e pesado, os feirantes continuam persistindo enfrentando crises
econdmicas.

Os resultados desta pesquisa demonstraram como os feirantes determinam os pregos e
mantem uma relagdo com os consumidores. Destaca-se que na feira de Luzimangues hd uma
combinacdo de precos, ou seja, hd uma tabela de precos intrinseca que os feirantes seguem.
Os feirantes justificam tal combinacdo de precos para terem lucros e ndo prejudicar a barraca
ao lado, que vende os mesmos produtos, assim todos podem ganhar e continuarem no
mercado. Dessa forma fica claro a relacéo de reciprocidade entre os feirantes e consumidores.

Outro ponto importante é sobre os produtos ofertados na feira do Luzimangues, tanto
os feirantes quanto os consumidores concordam, tém sempre uma boa qualidade, durante todo
0 periodo de pesquisa ndo foi visto nenhuma reclamacéo da qualidade dos produtos expostos,
sempre muito limpos com uma higiene exemplar.

As pesquisas revelaram que os feirantes em sua maioria s&0 homens de meia idade,
atuam na area da feira livre ha quase trinta anos. Os consumidores, a maior parte sdo
mulheres, vao a feira com uma frequéncia semanal, ja sabendo de qual feirante ira comprar
pois costumam comprar fixamente de um determinado feirante (produtor).

Conclui-se que a feira do Luzimangues € uma representacdo de mercado, e que apesar
das dificuldades e desafios cotidianos ainda foram afetados pela pandemia do Covid-19, e
mesmo assim, os feirantes se mostram dispostos a continuarem e 0s consumidores a
frequentar e ndo se trata s de atividade econémica, mas também como uma forma cultural e
tradicionalista mantendo suas origens

Apesar das evidencias deixamos a sugestdo de novos trabalhos que busquem

complementar o papel dos atores que fazem parte da construcdo de novos mercados locais.
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